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FORORD

Digitale og analoge bilder har i dag en sentratpladet offentlige romlre veier til
visuelle tekstetar for seg hvordan moderne semiotisk teori kakéswpa visuell
kommunikasjon som er tilstede i det offentlige rdter er bade avsender og mottager aktive i
en retorisk kommunikasjon, og bildets uttrykk etsidlelig fra avsenders intensjon og
mottagers lesing av bildet og tolkning. Oppgavekep®a noen av de mekanismer som ligger
i en slik kommunikasjonsprosess.

For & fa fram ulike mater a lese bild&r lpygger oppgaven pa tre innfallsvinkler som
har tradisjoner innen semiotisk forskning, visuetbrikk, resepsjonsteori og sosialsemiotikk.
Oppgaven tar utgangspunkt i det utvidede tekstipegisom ble tatt i bruk i de skandinaviske
landene pa 1970-tallet. Utviklingen var inspirartsemiotiske sprakteorier og filosofisk teori,
og kalt den "lingvistiske vendingen”. Ved hjelp semiotiske teorier ble det utarbeidet
grammatikker som satte fokus pa de sosiokulturaiemene for teksters funksjon, og fikk
betegnelsen sosialsemiotikk. Retningen utvikletddgre til & undersake bilde-, verbal- og
lydsprak i form av sammensatte eller multimodalester. | forbindelse med forskning innen
pedagogiske tekster og deres sammensetning av-bddeverbalsprak, oppstod "multimodale
vendingen” som omfatter tv, film, video og nye tidg mediers sammensetning av lyd —
bilde- og verbalsprak.

Tre veier til visuelle tekstear utgangspunkt i det utvidede tekstbegrepet og de
utvidede pedagogisk tekstbegrepet og integrerendthrog uformell leering. Oppgaven gir
eksempler pa hvordan bilder kan veere pedagogi&ktetebade i og utenfor en
undervisningskontekst. | et samfunn som pregessaell pavirkning, gir oppgaven
eksempler pa hvordan leering kan skje ved a brukerbsom omgir oss i det daglige som
utgangspunkt for a gke den enkeltes visuelle b@jeing.

For & belyse teoriene, har det har viktigva peke pa konkrete bildeksempler. Derfor
henviser oppgaven til mange websider og lesererksanme direkte fram til den aktuelle
siden ved a trykke pa lenken som star i notene uBédede tekstbegrepet skiller ikke mellom
skrift og bilde, og det er ogsa gjennomfart i rafeselista som gir en samlet oversikt over
skriftlige kilder og bilder som er brukt. Farstd gdeeholder liste over skriftlige kilder og
siste del inneholder en fullstendig oversikt méuatiende internettlenke til bilder og artikler
knyttet til oppgavens bildemateriale. Bak i derkteyoppgaven ligger det vedlagt en cd med

en digital versjon av oppgaven hvor alle interegitene er aktive og peker pa de tilknyttede



bilder og artikler. Oversikten er sortert ettetelipa bildet eller artikkelen. Tittelen er skrevet
i kursiv bade i notene og referanselista.

Oppgaven er delt opp i fem deler. Fadsiennleder med bilder som pedagogiske
tekster og en problemformulering. De tre nesterdef@esenterer tre teorier for a lese bilder,
der hver del ender med et analyseeksempel. Siksaenenligner teoriene og gir forslag til
videre forskning.

Det har veert et spennende prosjekt dgjabbdTre veier til visuelle tekste©ppgaven
har fulgt med meg i ulike klasserom knyttet tildiespesialisering eller yrkesfag pa
videregéende skole der teoriene har blitt utprdvptesentere Jens E. Kjeldsens Phd —
avhandling for eksempel i en mekanikerklasse, bent utfordrende. Samtidig har ogsa
elevene gitt meg inspirasjon til videre arbeidejegrhar sett hvordan de har forstatt hva et
bilde forteller, og vist motivasjon for & tilegnegskunnskap knyttet til bilder. Jeg retter derfor
en stor takk til de elever jeg har hatt i lgpehale masterprosjektet 2008 — 2011.

Min veileder Susanne V. Knudsen skyldgrggsa en stor takk. Hennes lange erfaring
som tekstforsker har gitt meg helt ngdvendige iithggy oppgaven har utviklet seg til det
den er i dag under hennes dyktige veiledning. Hirget ogsa for at jeg kom i kontakt med
Kristian Klaaborg som er marketingsjef for GrgnttetrK gbenhavn A/S, og star bak plakaten
6 om dagenTakk til han for at jeg fikk innblikk i hvordan teéene kan brukes i den
kommersielle verden.

Men aller mest skal min kjeere samboer Dagfinn Hol$ta takk for en opplgftende
talmodighet og skjerpende utdlmodighet i det anyit: beste. Han har trodd pé at jeg kunne
klare dette, har lest og kommentert underveis, ketrmed konstruktive innspill, hjulpet til
med layout og tekniske lgsninger, laget god matarget for hyggelige opplevelser. Slik har
han tatt vare pa hele meg og gitt krefter til vadarbeid. Jeg retter ogsa en takk til mine barn
Sunniva og Sondre, som underveis har kommet metveosnspill og aldri har tvilt pa at

jeg kunne klare dette.

Kragerg, desember 2011

Anne Lise Kveldsvik



KAPITTEL 1: BILDER OG FORMIDLING

1. 1 Bilder som flytter grenser

Fra 17. desember 2010 til 11. februarl2@kjedde det store omveltninger i Tunisia og
Egypt. Fordi jeg i samme periode skrev masteropp@aw bilder i det offentlige rom, ble jeg
spesielt oppmerksom péa hvordan nyhetsbildene bk kit & fortelle om hendelsene som
skjedde der. Ved hjelp av Internett og min macbhlekjeg minutt for minutt oppdatert av
nettaviser og nyhetssendinger. Vintermanedene ggemienblikk i hvor virkningsfulle bilder
kan veere i en formidlingsprosess, bade nar mare smkirmasjon om den politiske
utviklingen, men ogsa hvordan de ble brukt retorgilder ble brukt for a illustrere og
dokumentere hendelsene, og argumenterte pa den foatet bestemt syn, uten a si det

direkte?

Heersjefen i den egyptiske armé taler til
demonstrantene p& Tharir-plassen.
Demonstrantene har laget en menneskelig vegg
mot tanksene fra haeren, som ville inn pa plassen
(Aftenposten 05.02.11)

At bilder kan fa folkemasser til &
handle etter bestemte politiske,
religigse, ideologiske og materielle

verdier er ikke noe nytt, men Internett har utvikekniske muligheter som apner for at bilder
i dag gar ut over sine faste rammer og flytter geenUnder konflikten i Tunisia og Egypt ble
bilder i det offentlige rom brukt som et av folket#pen, bade analogt og digitalt. Ved a legge
bilder ut pa sosiale nettsteder, fikk frihetskjemmeesamlet folket og ga dem mot til & vise sin
mening pa en demokratisk og ikke- voldelig matddditatt av privatpersoner eller ansatte i
nyhetskanaler ble lagt ut pa nettet der de raskfdvmidlet via skjermer plassert pa offentlige
plasser, og til den enkeltes data og mobiltele$tik,at mange sa bildene samtidig.
Demonstrantene tok i bruk en visuell (og auditiglay der tekst, bilder og filmer ble
frinetsforkjempernes "stemme”. Bildene ble brukbresk i en interaktiv

kommunikasjonsform som var konkret og fysisk, mgsdovirtuell og verdensomspennende.

Slik nAdde demonstrantene pa Tharir — plassehdgttegyptiske folket, landets ledelse,

Det ble forsterket av at nyhetene ogsa fokusertevpédan bilder og bruk av visuell retorikk var madl & fremme den
politiske utviklingen i disse to landene.

Aftenpostephttp://www.aftenposten.n®5.02.11).




verdenssamfunnet og den enkelte verdensborger ppawkte informasjon om den politiske
utvikling. Det endte med revolusjon i bade TunisipEgypt®

Hendelsene er eksempler pa hvordan bildag har gatt ut over sine tidligere faste
rammer. For fa ar siden var det begrensede muéghief respondere direkte pa bildet. | dag
er det en naturlig kommunikasjonsform, og bildeikke lenger bundet til en
enveiskommunikasjon. | Tunisia og Egypt ble bildarkt for & sprenge politiske grenser ved
at bildene gikk "ut over sin faste rammer”, kortkng metaforisk. Samtidig viser utviklingen
at bildene farte til uformell leering hos demonsteme.* De ble vist hvordan de kunne
demonstrere mot landenes politiske regimer, ogrkdwdem. Bildene var derfor en
pedagogisk tekst for frihetsforkjiemperne, som fisdket til & mate opp og demonstrere.
Samtidig formidlet bildene kontinuerlig den polikésutviklingen der demonstrantene sa

hvilke falger deres aksjoner fikk, som farte tilatdets ledelse matte ga av.

Bilder som kommuniserer

Malerier kan ikke bare gjgre "fravaerende menneskerveerende”, men ogsa fa "den dgde til & synes ments/.
Leon Bstfhi Alberti, italiensk kunstteoretiker i renessanse
(Alberti [1435-36] 1966 : 63)

Louis-Jacques-Mandé Daguerre (1787-1851)tsikt
over Boulevard du Temple, Par{4838-39).
Daguerreotypien vakte oppsikt ved & vise en direkte
avbildning av en bygate. Bildet viser et stykke
"virkelighet” som kunne vises for samtiden og
ettertiden. °

Det som skjedde i Tunisia og
Egypt, viser hvordan var tid preges av en
stadig gkende bildebruk i bade offentlig
og privat sfeere, der bilder star i ulike
samspill med hverandre og distribueres gjennonkfeltgye kanaler. Dagens unge har erobret

den visuelle maten & kommunisere pa, og opptrez banh aktive aktgrer og mottagere i

Den unge tunisiske fruktselgeren Mohamed Bouazieetpa seg selv 17. desember 2010, og dade ekpasenere.
Hendelsen regnes som starten pé& opprgret i TU204i@-2011. Bilder av Bouazizi ble lagt pa Faceboodg @n oppfordring
om a fa det tunisiske folket ut i gatene for & @stére mot landets korrupte regime. Den 14. ja20at kastet tunisierne sitt
regime. Omveltningene forplantet seg videre til #ggom ogsa brukte sosiale nettsteder til & f&ggptiske folket ut i
gatene. En sentral aktar i kampen og maten degj@momfert pd, var den egyptiske Wael Ghonim, edsHirektar for
Google Afrika og Midtasten. Han sarget for at dptptiske folket fikk se bilder av demonstrasjonestlobarak pa Tharir-
plassen, militeeret og forsvaret som star blantdkesig ikke vil ta parti og det egyptiske flagépikemengden som mante
til samhold og kamp. Protestene farte overraskewdtgil at Mubarak matte ga av. Hendelsen ble drstainFacebook-
revolusjonenhttp://www.newsweek.con{15.01.11) oden arabiske murens fakttp://www.aftenposten.n@@1.02.11).

Jfr. Selander 2003, Sefton — Green 2006, Knudsekaogptsbakken 2010.
(Badger 2007)Utsikt over Boulevard du Temple, Pafis838-39) http://www.alscotts.con(15.10.11).




denne kommunikasjonsprosessen. De unge bruker hilldgformidle noe som har skjedd, og
a bygge opp sitt etos pa sosiale nettsteder. Bgtedter hvordan bilder blir brukt i det
offentlige rom.

At bilder har veert en viktig kommunikasgborm mellom mennesker, finnes
eksempler pa allerede ved fagrhistorisk tid i hulemer og helleristninger, der tolkninger av
de visuelle utformingene knyttes til kultiske ritewaeller jakt.® Allerede i renessansen fastslar
Alberti et av bildets egenskaper; det fraveerendeegj neerveerende og den dade blir levende
(Alberti 1966). | romantikkens overgang til realsmdokumenterer Daguerre gjennom sin
avbildning av bygaten i Paris hvordan daguerretopyser et utsnitt av "virkeligheten”
(Badger 2007). | moderne tid fastslar den amerkatsitiker Susan Sontag at fotografier
star i en seerstilling i det a fgre bevis:

"Fotografier gir oss bevis. Noe vi hgrer om, mige\el tviler pa, synes & vaere bevist nar vi séoteigrafi av det .”
(Sontag 2004: 13)

Selv om bilder kan fordreie en sak, &t dfglge Sontag alltid gi en fornemmelse av at
det finnes eller fantes noe som ligner pa det soavigildet. Bruken av fotografier gkte
voldsomt etter at de farste kameraene ble lagetrikfike og England pa 1840 — tallet
(Sontag 2004). | var tid har flere bilder vaert ndepiavirke var historiske og politiske
utvikling, der fotografiet av den niarige Phan K Phuc fra Vietham som lgper naken og
skrekkslagen fra de amerikanske napalmbombene2, B9 &t eksempel pa hvordan
reaksjoner p& bilder kan fare til politiske endgng

Det utvidede tekstbegrepet

Pa 1970-tallet ble fotografier regnet som et speka ta i bruk et utvidet tekstbegrep
som inkluderte visuelle, auditive og verbale utkstaater. | de skandinaviske landene ble det
utvidede tekstbegrepet brukt i morsmalsfagene &ig'den lingvistiske vendingen”, fordi det
var inspirert av semiotiske sprakteorier og filaskéd teorier (Knudsen og Aamotsbakken
2010). Det utvidede tekstbegrepet farte til abdoafier, film, musikkvideoer og tegneserier
kunne leses som sprak, slik vi ogsa kan lese ksik, arkitektur, landskapsarkitektur og
byutforming. Ved a bruke semiotiske teorier ble utarbeidet grammatikk over lydsprak,
bildesprak og verbalsprak der de parallelle spg&kjitringene med basale strukturer ble
synligjort, samtidig som de spraklige ytringersskjeller kom til syne. Michael A.K.
Halliday satte fokus pa de sosiokulturelle ramnoertéksters funksjoner (Halliday 1998), og

| grottene i Altamira i Spania og Lascaux i Frakét, finner vi bilder av forskjellige dyr, mennesignende figurer og
menneskehender malt i rgd oker, lilla og svart, soifna 16000-11000 f. Kr. (Bertelli og Magistri 291

10 War Photographs That Changed the World Forelvip;//brainz.org23.07.11).



sosialsemiotikken utviklet seqg etter hvert til Zlarsgke bilder, verbalsprak og lydsprak som
sammensatte eller multimodale tekster. Betegnetsdtimodalitet ble videre utviklet av
Gunther Kress og Theo van Leeuwen som en tekstaskatgrm (Kress og van Leeuwen
2006 [1996]). Den "multimodale vendingehbmfatter i seerdeleshet ogsa vare nye digitale
mediers sammensetning av lyd, bilder og verbalsprak Leeuwen & Selander 1994, Kress
og van Leeuwen 2006 [1996], van Leeuwen 2002).rrswsialsemiotikken og
multimodalitetsteorier er tekstbegrepet rettet deitvi bruker for & kommuniserer gjennom,
uavhengig av hva slags tegnsystem som blir brukeg&2003). Den som skaper teksten har
visse intensjoner som mottageren kan tolke utifra ®rutsetninger, og tekstene etablerer
referanse til ulike fenomener og hendelser knyitelen verden vi lever i. Slik konstruerer
teksten et perspektiv pa virkeligheten (Lavland00en slik sammenheng brukes et utvidet
tekstbegrep, som denne oppgaven bygger pa. Detvaded betegne bilder som visuelle

tekster, da de inneholder semiotiske tegn og yerisgm kan tolkes:

” Tekstbegrepet framstar i dag pa den ene sidet sidgrvi snakker om et utvidet tekstbegrep déstdorstassom
sammenhengende ytringer som er beerere av meningnoplkespuavhengig av om ytringen fremsettes verbalt eller
nonverbalt.” (SelanderSigelbred 2004:28)

Med denne definisjonen er det mulig @esemeste som tekster for eksempel "en
bygard som en tekst” og ” et musikkstykke som dustte Tekster kan bade veere verbale slik
vi finner i skriftlige og muntlige tekster, men @gparaverbale som musikk og non-verbale
som bilder og arkitektur (Skyum Nilsen 1995, Sekmuy Skjelbred 2004).

Ved a ha et vidt tekstbegrep kan maniggjare tekstens tverrfaglighet. Ved hjelp av
nye og flere innfallsvinkler enn de tradisjoneb&gtfagenes omrader, kan det apne opp for a
studere fagomradets karakter pa nye mater. Meridigrkain et utvidet tekstbegrep ogsa fare
til at det meste kan defineres som tekst, slikegtrépet blir vanskelig a forholde seg til, bade
teoretisk og praktisk (Selander og Skjelbred 2004).

| de siste 25 arene har det offentliga k@d hjelp av den tekniske utviklingen gatt fra
monomodale til mer multimodale tilnaermelser. Gkjaing pa teknologi og mer kunnskap om
semiotiske ressurser har fart til at den teknokagistviklingen har apnet for at
tekstprodusenter har kunnet utnytte det multimodeteingspotensiale pa nye mater. Slik har
det semiotiske landskapet apnet seg for stadig Remplekse sosiale og kulturelle praksiser.

Et eksempel er sosiale nettsteder der interaktimrkanikasjon foregar direkte fra den enkelte

Jfr. Horshgl 2005, Prytz 2005, Veum 2008, Knudsg@amotsbakken 2010

| bokaText and Qualitpeskrives tekster som "a complex of meaning waloitn principle of unity, which one or more
parties intend to transmit or communicate to (thedwes) or others” (Skyum Nilsen 1995: 171).



til enkeltpersoner eller grupper. Bilder, tekstfibm brukes for a fa fram avsenders gnske om
a presentere en sak pa en bestemt mate, slik dkrelae situasjonen fra Tunisia og Egypt er
et eksempel p&. Selv om det er lenge siden fotiegrale brukt som bevis i en rettsk,
formidler ogs& dagens nyheter krav om "bildebevisDet skjer i en tid hvor det de fleste vet
at man ved hjelp av Photoshop kan fa det meséest! virkelig ut. En slik innstilling til
fotografiet gir et uttrykk for hvor sterkt fotogiaf fremdeles virker pa oss, og binder var
moderne tid sammen med det Daguerre apnet opgddran viste et stykke virkelighet

giennom sine daguerreotypi (Badger 2007).

Bilder i en pedagogisk kontekst

| denne oppgaven er tre bilder henteti&aoffentlige rom og plassert i en pedagogisk
kontekst, ved & ha blitt analysert av elever, dgrut klasserommet. Sjangermessig er bildene
ulike, det ene er et fotojournalistisk bilde aviemy jente fra det krigsrammede Afghanistan,
det andre er en politisk valgplakat for Obama, naarstredje er en dansk kampanjeplakat for
a fremme sunt kosthold. Bildene har endret konegksed a vandret fra det offentlige rom og
inn i en leeringskontekst, men noen av bildene gaéd@ndret kontekster i det offentlige rom.
Ved hjelp av visuell retorikk, resepsjonsteori ogialsemiotikk er bildene analysert for a
avdekket noen av deres retoriske funksjoner oglsesniotiske samspill. Malet har veert & fa
fram hvordan motivene er konstruert av avsenddoerd, gi mottageren oss en bestemt
oppfatning av det som avbildes. Ved & sette detiéene opp mot hverandre, er det gjort
forsgk pa a fa innblikk i hvordan de ulike teori¢apner og lukker” bildet.

Alle bildene er presentert som en dettarndervisningsopplegg i norskfaget i
videreg&ende skole, og er derfor knyttet til forneelring rettet mot sammensatte tekster.
Samtidig har motivene apnet for uformell laering Wémht annet & vise hvordan samme motiv
kan endre budskap og betydning ut fra ulike kortakslik Afghan Girler et eksempel pa.

| dag finnes ulike definisjoner pa leeringen en fellesnevner er at leering innebaerer en
endring hos den leerende. Olga Dysthe sier at leerimgfegrerte prosesser som dreier seg om
individets sosialisering til samfunnet og til sdsideraksjon hvor det foregar et samspill.

Leering er sosialt og kulturelt forankret, knytiéutike praksisfellesskap og forbundet med

Farste gang fotografiet ble brukt som bevis vapdliiet i Paris hadde deres blodige rassia motrkomardene i juni
1871 (Sontag 2004).

| forbindelse med Al- Qaidas leder Osama Bin Ladbad, rettet hans tilhengere et krav til de ameskarmyndigheter
om & fa se et bildebevis som viste at han var Beillpa feil om Bin Laden operasjonttp://www.aftenposten.n(5.05.11).

Kunnskapslgftethttp://www.udir.no(23.04.11).




kognitiv, psykodynamisk, affektiv og motorisk modgiog endring (Dysthe 1997). Ved &
presentere bildene i en dialogisk undervisningsfored elevene, kan det legge til rette for
kognitiv utvikling og leering, i det sosiale samégtiklasserommet apner for.

Formell og uformell leering med bilder

Ved a bringe bilder fra det offentlige rom inn akkerommet og fremme lzering ved &
fokusere pa visuell kompetanse, kan formell ogmfdl leering bindes sammen. Formell
laering finner sted pa skolen og kan for eksempeédefinert ut fra Kunnskapslgftets mal
knyttet til norskfagets sammensatte tekster. | Btatagen til dette skjer den uformelle
leeringen utenfor undervisningsinstitusjonens ramiger ikke planlagt pa samme mate.
Den uformelle laeringen oppstar i situasjoner knyttéek og arbeid, pa gaten, i biblioteket, i
dagligstuen og i massemediene (Sefton — Green 200f]sen og Aamotsbakken 2010).
Adskillelsen mellom formell og uformell leering Seatag ut til & forsvinne, blant annet fordi
Internett na brukes pa alle trinn i det tretten@tigdervisningslgpet. Ved a bevege seg pa de
digitale arenaene, vil mye av formidlingen skje \gelp av bilder, kombinert med tekst eller
lyd:

"Med anvendelsen af internet i skolergevisleregdende uddannelser ser det du til, atrengstdskillelse af den
formelle og den uformelle leering er pa vej mod as¥inde. Denne adskillelse har veeret belyst i meds&hingen som et
spgrgsmal om de unges fritidskulturer med mediar mpraesentanter for mediernes "parallelle skoleftér1995). De
unges mediekompetence uden for skolen har veeratdea viden, knyttet til uformell laering. Der har etdnle om "ikke —
skolske praksisser” knyttet til digitale mediel forskel fra den formelle laering i "den skolske ksi&s” (Iversen & Otnes

2009)".
(Knudsen og Aarhatsken 2010: 24)

Nar barn og unge surfer pa Internettitehag kombinerer det visuelle, verbale og
auditive spraket i form av ulike semiotiske tegar ien uformelle laering som her har funnet
sted, inspirert til utvikling av digitale leeringsptformer. Digitale medier og uformell laering
har veert inspirert av teorien om situert leeringlegamerikanske utdannelsesforskerne Jean
Lave og Etienne Wenger (Lave & Wenger 2003). Sitlaering setter fokus pa den
sosiokulturelle sammenhengen, der leering dreiepseg arbeide sammen i en sosial
kontekst. Ved hjelp av et sosialt felleskap utuvikden leerende seg gjennom den sosiale
prosessen, fra & veere novise og en perifer deltigebli et fullverdig medlem av
fellesskapet. Den situerte lzeringen knyttet tiitdig medier, vil da veere en vedvarende
prosess i det a skaffe seg digital kompetanse (Bemdg Aamotsbakken 2010).

| denne oppgaven er bilder knyttet tdnafiell lsering, brukt som utgangspunkt for

formell leering. Ved hjelp av en sosial kontekstegriaringsprosess i klasserommet, vil et



bilde kunne fa fram en formell visuell kunnskap sigien kan brukes i de unges fritid, nar de
er pa Internett eller bruker massemedier pa ulikeem Det igjen kan fare til at elevene leerer
noe de selv anser for a vaere viktig, og reflektem hva et bilde forsgker & uttrykke, ved &
undersgke bildets intensjonelle hensikt. Slik kammiell og uformell lsering fremme det
behovet de unge i dag har for a laere og orientggé den visuelle verden de lever i, og se
viktigheten av a veere i besittelse av kognitiv eisiunnskap. Innfallsvinkelen vil kunne
bygge en viktig bro mellom den "skolske praksis”demn "ikke-skolske praksis” (lversen og
Otnes 2009: 132). Ved a bruke de digitale mediebhakeren i starre grad blitt produsent, og
er en forskjell til tidligere medier (Buckinham ZQ@uckingham 2008). Innfallsvinkelen
med formell og uformell leering vil kunne &pne opp €n mer bevisst utforming av egne
visuelle uttrykksformer der eleven tar en visuedtprisk og etisk kunnskap i bruk.

| arbeidet med visuelle tekster sitterel@n inne med mye relevant tekstkompetanse.
De har blant annet kunnskap om teksters generigkemate, retorikk, estetiske og etiske
sparsmal knyttet til egen tekstproduksjon, somlkarkes i samarbeid med elevene og deres
analyse og utforming av egen tekstproduksjon. Ddmaileeleven kunne produsere og
distribuere egne tekster, slik ingen elevgenerasfihigere har hatt muligheter til. En visuell,
retorisk og etisk kompetanse kan fa elevene tir@gére som aktive og reelle deltakere i vart

samfunn, bade pa den offentlige og den privateestg&angelstad 2008).

"Bilder uten rammer”

Begrepet "bilder uten rammae’ inspirert av Jorunn Veiteberg da hun pa 198fllett
kom ut med bokd#ed og uten rammeNeiteberg og Dfsti (red.) 1984). Her sammenlignet
Veiteberg kunstbilder med bilder fra populeerkultup& 80-tallet, ved a vise til populaere
religigse bilder og plakater, reklameplakater, Barkisninger, historiske og
fotojournalistiske bilder** Begrepet "rammer” kunne her tolkes pa tre ulikeem&om
kunstinstitusjonens rammer, dernest den fysiskeamming mange bilder har (en konkret
bilderamme) og til slutt bildets sjangermessigemanut fra stiluttrykk, bruksomrade og
intensjon (for eksempel reklameplakat eller fotoj@listiske bilder).

Ved a parallellisere og sette bilder imfioe kunstinstitusjonens rammer pa lik linje med
bilder utenfor disse rammene, hevdet hun at de kgsae analyseres likt. Veiteberg rarte her
ved et grunnleggende verdisyn pa bilder som vaukeit betinget, og klart avgrenset i to
hovedgrupper som sto steilt mot hverandre med $inertalsmenn. Boka vakte ogsa en krass

Se ogsa Berger, Blomberg, Fox, Dibb og Hollis 1972.



offentlig debatt. Kunstinstitusjonen beskyttet deloédder og hevdet retten til & gi deres bilder
en fast ramme knyttet til kunstbildets verdi ogkyelse, ut fra et kulturelt og
samfunnsmessig verdisyn. Deres bilder var defigmrt kunst, de bygget pa estetiske
prinsipper og pekte ofte pa sentrale spgrsmal &nittivet og det a veere menneske pa en
harmonisk eller sjokkerende mate (Blake 2001).a@iklble utstilt i museer etter bestemte
koder og rammer, som skilte dem fra de bilder \letg fant i populaerkulturen og det
offentlige rom. Spissformulert kan det utrykkes st markeringen var det kulturelle versus
det folkelige™

| dag er Veitebergs mate a sidestillddvilfra de to gruppene pa, mer akseptert i
samfunnet og innarbeidet i tradisjonell undervigran bilder pa ulike niva. Kunstinstitu-
sjonen har lgsnet pa grepet, og apner i dag opftefer uttrykksformer og sjangre, noe
Obama-plakaten er et eksempel pa. Den ble brukivedgplakat, men havnet pa National
Portrait Gallery i Washington i en noe endret utga®akaten er derfor eksempel pa et bilde
uten faste rammer, ved bade a veere innenfor odoutemnstinstitusjonens rammer.

| denne oppgaven brukes begrepet "bilden rammer” for a rette fokus pa var tids
bruk av bilder og bilders flytende grenser ellannaer. Var tid er generelt mer apne for ulike
bildeuttrykk, og ikke like avhengig av de rammemsfantes tidligere. Det igjen apner for en
interaktive kommunikasjonen som beveger seg metletrprivate og det offentlige rom. Slik
kan bilder operere i ulike kontekster og flyte feenn tidligere, da bilder var knyttet til
bestemte sjangre som satte rammer for hvordanudke $&ses, oppfattes og tolkes. | dag kan
bilder utformes ved hjelp av ulike digitale teknétkog distribueres ut til mange samtidig, ved
hjelp av ulike nettsteder og en data, slik Shepaicey gjorde med Obama-plakaten, og som
omtales i kapittel tre. Tidligere matte man trykkmp bilder i form av en plakater eller
publisere bildene gjennom aviser, tidsskrifterreffagasiner, og derfor avhengig av kapital
eller en redaksjon som ville publisere bildene.

Nar rammene er utvisket, farer det tiéd myfordringer i mgtet med bildet fordi det kan
veere vanskeligere a finne referanser og kritedar bjelper mottageren med knagger til &

lese eller tolke bildet. Det er ogsa grunn til@at vart interaktive samfunn har flere

Det ble forsterket spraklige ord og uttrykk, stesieoder og prisforskijeller pa bilder i de to grepp. Da Veiteberg apnet
kunstinstitusjonsrammen for populserkulturen, trakket derfor ned de kulturelle og sosiale grenser gar knyttet til det
mer lukkede kunstmiljget. Debatten pagar ogsa iatper knyttet tilspgrsmalet om hva kunst er, men det vi finner iforen
kunstinstitusjonen i vare dager, er spredt ovenest mangfoldig uttrykk. Om det er mer "apent” i v er vanskelig &
vurdere da "ideen” bak kunstverket ofte er viktgyenn utfgrelsen i materialet, slik vi blant arfiraier i readymades. Et
eksempel kan vaere skulpturdfish Piecg1996) av Yoko Ondattp://www.a-i-u.net(15.10.11). Skulpturen var et tre med
grgnne blader plantet i en krukke inne i kunstmyskex publikum kunne henge lapper pa treet hvaskilev hva de gnsket
seg. A bruke "ideer” som innfallsport til kunstiitasjonen kan veere en ny méate & sette rammer péstiirykket kan pa
den maten bli abstrakt og vanskelig & fa tak pa.kBe ogsa vaere vansker med & konkret fa tak pamyary bifaller eller
refuserer, noe juryen igjen kan bruke for & skaygerammer som inkluderer og ekskluderer.




mottagere som ser flere bilder enn tidligere, ageddettere for privatpersoner & formidle
bilder ut i det offentlige og private rom. | denlfindelse er det viktig & bygge opp en
generell visuell kompetanse som avdekker avsenalenssjon med bildet, ved hjelp av
motivets bruk av visuelle virkemidler.

Da Veiteberg introduserte bildet pa emméte her i Norge, papekte hun at bildeanalyse
farst og fremst inntil da hadde veert knyttet opgd malerier og kunsthistorikere. Ut fra en
semiotisk inspirasjon sa Veiteberg at alle bilden kalgte ut, var bygget opp etter visse

regler og normer hun kalte bildegrammatikk:

’| utsegna om at bildet er eit sprak lagf 0g at bildet alltid er skapt av nokon somipgetler annan mate vil ha
kontakt, forma ut meiningar eller paverka. Bildeséleis ikkje ei erstatning eller ein kopi, elleaespegling av eannaverd
som ligg utanfor og er meir rgynleg enn den vemia blir skapt i og av bildet sjglv. Likevel hendkst at bilde og rayndom
blir forveksla. Det blir sett pa og omtalt som (bionot) identisk. Seerleg gjeld dette fotografi. Fotografiet gjev ofte folk ei
kiensle av a sta overfor rayndomen direkte. Messtialen dokumenterande karakteren er fotogrdfietisuelt uttrykk
blant mange andre. Ogsé det er alltid eit resaitatlike val, forutan av fotografen sin fastlaggas/inklel. Det kan vera
skore til, retusjert, etterarbeidd eller fordreitivhjelp av ulike objektiv og filter. Jamvel fotadjet inneber sdleis ei tolkning
— 0og dermed eskaping- av rgyndomen”.

(Veiteberg 1984:9)

Veiteberg er her inspirert av semiotikeBarthes (Barthes 1994 [1964]). Hun slar fast
at fotografiet ikke skaper virkeligheter, men eajgkav noen som vil konstruere et bilde som
kan pavirke og fare til bestemte meninger, ut frartan bildet er bygget opp. Veiteberg far
de egenskaper bildet eller fotografiet har; atfidateerende gjgres naerveerende, a vise utsnitt
av "virkeligheten” eller a gi oss bevis, slik Alllesa det i renessansen, Daguerre under den
gryende realisme og Sontag har sagt det om vAlirti 1966, Badger 2007, Sontag 2004).

Disse utsagn peker mot at fotografietédraspesiell evne til & presentere virkeligheten.
Det gir betrakteren en falelse av & se hvordangkjgr og pa hvilken mate det skjer, noe som
utdypes kapitlet om visuell retorikk. Pa bakgrunrbavisste valg fotografen har tatt med
hensyn til synsvinkel, utsnitt og komposisjon, beasner fotografen hvordan virkeligheten

skal presenteres for mottageren og gir samtidigadkming av den.

Problemformulering

A bruke bilder i det offentlige rom sortgangspunkt for formell leering, apner for at
elevene kan bruke den kunnskap og erfaring desdiehar med bilder, og som er
karakterisert som en taus og gjennomsiktig viten siter i ryggmargen (Knudsen & @hra
2006). Slik kan en uformell lzeringsarena fa franoearlapping mellom formell og uformell
laering, og fremme de unges mediekompetanse sonehogkmottager. Ved & ta i bruk

digitale og analoge bilder fra det offentlige roer dilder kan framsta som pedagogiske



tekster, kan denne oppgaven avdekke noe av detbéei peker pa som farer til at vi far en
bestemt oppfatning av et bilde. Med dette som hakghar jeg valgt felgende
problemformuleringer:
1. Hvordan kan et bilde i det offentlige rom framstad ®m pedagogisk tekst?
2. Hvordan lese et bilde ved & bruke tre ulike teoretike strategier i spgrsmalet om
bildets betydning som pedagogisk tekst?
3. Hvordan apner og lukker teoriene bilder, og hvordankan teoriene utfylle
hverandre ?

Ved hjelp av problemformuleringen undé&esgeg hvordan bilder som daglig omgir
oss, kan framsta som en pedagogisk tekst og agnéooformell og uformell leering. Videre
undersgker jeg hvordan visuell retorikk ved hjelplans E. Kjeldsen, Umberto Ecos tolkning
av resepsjonsteorien og Gunther Kress og Theo eanwens tolkning av sosialsemiotikken
kan fa fram bildets betydning som pedagogisk tekeslutningsvis foretar jeg en komparativ
oppsummering av de ulike innfallsvinklene, der pegver a fa fram hvordan teoriene kan

veere strategier for & apne og lukke bildet og haorde eventuelt kan utfylle hverandre.

1. 2 Pedagogiske tekster

"Pedagogiske tekster” har som begrep imukt om skolens leeremidler og ulike
opplysningstekster i Norge og Sverige, siden sérit380- tallet (Knudsen og Aamotsbakken
2010) * Begrepet ble opprinnelig definert av den svenskskier innen didaktikk Staffan
Selander i 1988, da han reflekterte over hva sonstitoerer en tekst og hva som er

karakteristisk for tekster i en pedagogisk kontekst

"Grundidén med den pedagogiske texten &r att dar@tkskapa eller reproducera befintlig kunnskate, skapa ny
kunnskap (...) Dessutom maste texstmukturerasi enlighet med vissa pedagogiske krav . (...) faukiadgonting och att
den kunskap som texten aterger skal kunna provagattrolleras av lararen pa ett relativt enkelt.’sa

(Selander 1988:17)

Det smale og det utvidede begrepet

Selander holder seg her til den smalmiggdnen av begrepet ved & knytte det opp mot
en institusjonell bruk av teksten som skal gjenskag reprodusere kunnskap. Han
understreker at denne type tekster ma oppfattegslevante i forhold til leereinstans og
pedagogiske normer, da teksten her knyttes tilnglervisningssituasjon der intensjonen farst

De engelskspraklige fagmiljgene bruker "educatider” og "textbooks and educational media”. Deteinasjonale
organisasjon for forskning pa pedagogiske tekaeter IARTEM (International Association for ReseanchTextbooks and
Educational Media).



og fremst er leering. Ottar Grepstad er en annemaeekstforsker som ogsa har satt
sakelyset pa pedagogiske tekster. Ogsa han hadenisenfor den smale eller snevre
definisjonen, ved a knytte pedagogisk-tekst bedreipastitusjoner som skole, kirke og
akademia, institusjoner som har til hensikt & beJaaformere, opplyse og skape forstaelse
(Grepstad 1997). Grepstad lager undergrupper aagogjiske tekster; lsereboka,
populeervitenskapelige framstillinger og religigsgkinnings — og oppbyggingsbgker, som
alle er bgker som inneholder tekster der forfattévar som intensjon & lzere bort ne.

De ulike definisjoner av pedagogiske tekiar skjerpet oppmerksomheten pa tekster
med et laeringsperspektiv og leeringspotensial. Kersegtter & definere begrepet sett i forhold
til nyere tekstuttrykk og teksters utvikling, hart til endringer av definisjonen. Selander har
utvidet begrepet til & gjelde to grupper, ved desknellom:

"Pedagogisk Text Typ 1" som er " pritnskapad for avgransade, valdefinierade och kdetamle undervisnings —
og larsituationer’ og "Pedagogisk Text Typ 2” sentinriktad pa upplysning/larande i ett vidare sainang.”
(Selander 2003:75)

Selander gar her fra en smal definispbegrepet til en utvidet definisjon. Den
utvidete definisjonen gar ut over den institusjteélknytningen til skole og utdannelse ved
ogsa & inkludere for eksempel bruksanvisningeraigkit som pedagogiske tekster. Selander
tar hensyn til konteksten som bruksarena, brukamgjonen, forfatter — og
avsenderintensjonen og objekt — brukerrelasjorienKsiudsen og Aamotsbakken som har
jobbet med pedagogisk tekst-begrepets utviklingiigé over flere ar (Knudsen og
Aamotsbakken 2010).

Ved a fokusere pa leseren, har Susankaidsen neermet seg pedagogiske tekster pa
en annen mate, som hun beskriver i artikkelen; ‘UBwilige muligheders begrep — leesningen
og leeseren i og af "paedagogiske tekster ” (Knu@8€8). Knudsen er inspirert av Umberto
Eco som opererer med begrepet "modelleseren”,samitestans i teksten som kommer til
uttrykk gjennom tekstens organisering, sprak, syarbag lignende, og ikke ma forveksles
med den empiriske leser (Eco1984 [1979]b). Et ki¢egn ved pedagogiske tekster, er at
denne type tekster ofte har flere modellesere. Meskyen er et tekstlig konstruert
leseforbilde, "en — leser- i teksten”, som denifke eller empiriske leser ma identifisere seg
med, for & forsta teksten slik den er tenkt fratefodusentens side. Tekstens modelleser er
ofte konstruert rundt aldersgruppe, vanskegradniive niva, kignn, religion og etnisite.

Grepstad har blitt kritisert for denne inndelingklans kategorisering kan resultere i et lukketttekisers (Selander og
Skjelbred 2004).

Knudsen undersgker hvordan leseren kan bringe exfgménger og opplevelser inn i pedagogiske teksten presenteres
i klasserommet, der elevgruppene er knyttet tiégl#jgnn, etnisitet og kognitivt nivd. Denne imliesjonen kaller hun



Denne oppgaven bygger pa et utvidet pegiak tekstbegrep som peker mot formell og
uformell laering. Ved & implementere bildene i edemvisningskontekst, kan bildene
defineres som Selanders pedagogiske tekster "Pg&gbext Typ 2", da de er rettet mot
opplysning og leering i en videre sammenheng. Bédanikke laget "for” undervisning men
brukes "i” undervisning'® De kan ogsé brukes i tverrfaglig undervisning egye
utgangspunkt for diskusjoner og refleksjoner idléag som norsk, samfunnsfag, politikk og
formgivingsfag.

Petter Michael Skrettings masteroppgawvddeel- reklame som pedagogisk tekst
(Skretting 2008) viser hvordan sosial — og helsgdaratets kampanjeplak@t glass pa

deling,er rettet mot bruk av alkohol under svangerskdgat konkluderer med fglgende:

"Reklameannonsen "Et glass pa deling’retilesttelagt pedagogisk tekst. Den er ikke enguedjisk tekst i
betydningen leeremiddel, men i forstaelsen av begsape informasjon. Annonsens mal er & endre atigrdoldninger hos
mottagerne, altsa gi en leeringseffekt.”

(Skretting 2008: 92)

Pa samme mate som Skretting viser titthao denne kampanjeplakaten kan vaere en
tilrettelagt pedagogisk tekst ved a vektlegge imfasjon og gi leeringseffekt, kan ogsa mine
tre eksempelbilder beskrives som pedagogiske tel@akatenéfghan Girl,Obama —
HOPEo0g 6 om dagerar alle hatt som mal a endre atferd og holdningerto farste i
forhold til politisk stasted og menneskerettighetlem siste i forhold til sunt kosthold. Mitt
utvalg av bilder kan derfor sammenlignes med Skiggt’ideelle” reklame, fordi de tre
bildene er pedagogiske tekster i det offentlige,rdende formidler opplysning i en videre
sammenheng, ut fra avsenders intensjon og hensikt.

Ved a bruke det utvidede tekstbegrepettagvidet pedagogisk- tekstbegrep, far vi en
ny innfallsvinkel for & fremme formell og uformédering hos elevene. Den kompetansen de
unge her tilegner seg, kan brukes bade pa forrartlervisningsarenaer men ogsa i de unges
fritid og deres kontakt med massemedier. | artikk@he Pedagogical Text — an important
element in the textual worldetter Bente Aamotsbakken fokus pa viktighete& mgte
elevene med kunnskap om var tids nye tekstuttrpleir(otsbakken 2008Hun viser til den

forskjell vi finner mellom lzerere og elever i skolear det gjelder & skape tekster som bruker

"projeksjon” og viser til Wolfgang Iser som brukaegrepet innen kunst — og gestaltteori (Iser 198Ydsen bruker tre
former for projeksjoner; ” projektioner som bekrasftprojektioner som indkredses og projektioner konfrontation”
(Knudsen 1994, 1996, 1999, Knudsen og AamotsbaRRé&0). Knudsen bruker her Eco som inspirasjon, @ehhun
gjennom sitt forskningsarbeid har veert mest inspaeMolfgang Iser.

Selv om denne innfallsvinkel danner grunnlage@faiefinere bildene som "Pedagogisk Text Typ 2”jed papeke at
bildene ogsa kan knyttes til det smalere begrePetiagogisk Text Typ 1” . Dersom jeg i oppgaven tkadde konsentrert
meg om hvordan bildene mgter lsereplanmalene for emsatte tekster, eller undersgkt bildenes formagdygging knyttet
til leereplanmal i visuelle kunstfag, ville de komima under det smale begrepet. At de samme tekateogerere innenfor
Pedagogisk Text Typ 1 og 2, viser at denne typstéelkan vaere dynamiske og bevege seg innenfonénkam.



nyere teknologi. Elevene er ofte pa et hgyere eivalaereren, og dette skifte av hvem som
eier mest kunnskap, er nytt for skolen. Aamotsbaldier at endringen er interessant fordi
feltet knyttet til pedagogiske tekster pa den mé&eles til & bli mer apent, enn hva som har
veert praksis i skolen tidliger& Jeg vil tro at Kunnskapslgftets satsingsomréde pa
sammensatte tekster for & utvikle og bevisstgjerevisuelle kompetansen, er med pa a
skape en utjevning blant laerere og elever pa @itt.

Pedagogiske tekster er et forskningsfhdig utvikling i de skandinaviske land. |
denne oppgaven har jeg reflektert rundt det snalerede tekst og pedagogisk-tekst begrepet
og hvordan det har utviklet seg for a kunne dekke wye uttrykksformer knyttet til
kommunikasjon. | den forbindelse er det viktigr@ng begreper og definisjoner som kan
favne vare nye tekstuttrykk og kommunikasjonsforogutvikle en fagterminologi som kan
lede til videre forskning pa fagfeltet. Bade medk&pa framtidstekster som sjangermessig
og medialt opptrer i nye former, men ogsa pedagediskster som kan gi leering. Forskerne
ser viktigheten av & ha et bredt pedagogisk-te&gtdp som omfatter visuelle, auditive og
verbale uttrykksmater, og som kan knyttes til foirng uformell laering:

"Pedagogisk tekstforskning er derforelbundet til bestemte fagdisipliner, men har saenision a se fag, emner,
seksjoner og temaer som knyttet til en overordedbgogisk ramme. Det medfgrer at det er tekstasepsjon og
anvendelsesomrade som star sentralt nar det dikaéds og etterprgves hvorvidt tekster kan betegoen "pedagogiske”.
Ofte blir en leeringskontekst koplet til begrepet,iaag foregar leering bade i formelle og utdannimgssige institusjoner
og i mer uformelle kontekster. Det tales ofte ommfell og uformell leering™(...)

"Trolig blir vi ikke ferdige med & defireehva som faller inn under begrepet pedagogidtstedemed det forste. Det
gnsker vi da heller ikke. Ved a la konseptet dilegrepet fremstd som apent gjgres det ogsa flékeipenkluderende. Det
apnede begrepet gjar at vi kan unnga a ekskludaengielle fremtidstekster bade sjangermessig atjaté

(Knudsen, Skjelbred og Aamatdten 2007: 7)

Intertekstualitet

I mine innledende avsnitt har jeg vist hvordan dag har blitt fortrolige med det
utvidede tekstbegrepet. Digitale mediene har nadriofigtsallemannseie, og med Internett har
det &pnet seg en verden av muligheter der det polsime levesettet med oppstykking,
fragmentering og brudd ogsa preger dagens vatigkstutforminger (Aamotsbakken 20G7).
Tekstene blander sjangre og utvikler nye digitdamingsformer der bilder ofte har en
sentral fysisk plass og en viktig tekstlig funksj@enne glidningen mellom ulike sjangre,

oppfattes av mange som nye tekstlige muligheterdvea lite fastlagte rammer, enn som

Hun understreker at dette er i trdd men hva slagjssjs som har veert tidligere. Mange forfattere samfatt sine tekster
inn i skolen, har i utgangspunktet skrevet for andélgrupper enn skoleelever (Aamotsbakken 2008) ePigjen en
parallell til denne oppgavens bildemateriale, deviduelle tekstene er produsert for andre samnmgigineenn undervisning

Ulike tekstformer utformes blant annet som neteisosiale nettsteder, e-post, chat og blogg wiétogg.



hinder. Tekster og bilder som lar seg inspirerardre sjangre eller tidligere produserte
tekster eller bilder, er et fenomen vi kan betegpm intertekstualitet.

| denne oppgaven tar jeg hensyn til ikekeintertekstuelle referanser. Alle bygger pa
erfaringer vi har gjort nar vi gar i gang med ng#.nintertekstualitet peker pa gjenkjennelse
av noe vi tidligere har lest, sett eller erfarttmmgrepet indikerer at alle tekster er skrevet pa
bakgrunn eller mgnstre fra tidligere tekster (Aashakken og Knudsen 2011).
Intertekstualitet kan sees i forhold til tilgrenderbegreper som intratekstualitet,
intersubjektivitet, dialogisme og heteroglossiakag brukes som en innfallsvinkel i arbeid
med pedagogiske tekster ved a vaere et teoretidkkaper for analyse og kommunikasjon.
Samtidig kan intertekstualitet ogsa veere praktigkmyttes til laering pa ulike nivaer ved a
vise til en tekst eller et bildes ulike lag ellévaer, og fa fram hvordan ulike kontekster
pavirker det visuelle uttrykket og som kan fgreatisamme motiv far forskjellige
betydninger, slik vi kan se eksempel pa i kapttehed motiveAfghan Girl.

Intertekstualitet ble pa slutten av 6lletantrodusert av Julia Kristeva (Kristeva 1966)
da hun oversatte til fransk tekster av den rusdittkeaturforskeren Mikhail M. Bakthin, for
et vestlig publikum. | dette arbeidet ble hun spksnteressert i Bakthins
intersubjektivitetsbegrep, som hun bygde vider@pisteva 1980 [1979], Bakthin 2005).
Han la vekt pa at i litteraturen handlet det orawdtjekter var i konstant dialog og interaksjon
med hverandre, ved hjelp av ulike stemmer. Om detikte Bakthin begreper som
dialogisme og polyfoni der dialogen er det baergmitesippet mellom forskjellige stemmer
og diskurser i teksters ulike lag. Det er alltikelstemmer tilstede i enhver ytring som
interagerer med hverandre, de taler uavhengig axahdre eller pa tvers av hverandre.
Bakthin brukte musiske metaforer for a beskriveastlige stemmene. Stemmer som var
samstemte beskrev han som en polyfoni, men nairkiet wmot hverandre fikk det
betegnelsen en kakofort.Ved & ta i bruk musiske metaforer viser Bakthiiniin
grunnleggende forstaelse han hadde av spraketerethengig av bruke og det foregar en
kontinuerlig dialogisk relasjon mellom forskjellig#ringer. Bakthin utviklet den dialogiske
relasjonen videre ved a beskrive variasjoner iksmtmmer, ytringer og dialekter. Det viste
at spraket nesten alltid er mangfoldig og i enlkell sammenheng, og som han ga
betegnelsen heteroglossia.

Julia Kristeva videreutviklet Bakthinsgoeper ved a dreie dem fra subjekter og
stemmer i dialog, til at det gjaldt tekster som mMdialog med hverandre innenfor et stort

Allerede i 1954 omtaler Bakthin ulike tekster sonpetyfoni av stemmer eller kjede av ytringer (BaktB005).
Bakthin 2005 og Aamotsbakken og Knudsen 2011.



uendelig tekstuelt rom. Den forbindelse som oppstetlom de ulike tekstene kalte hun
"intertekstualitet”, et begrep som etter hvert &t et bredt innhold og samtidig fert til flere
diskusjoner innenfor tekstforskningen. IntertekBteakan sees i sammenheng med
intratekstualitet der det sistnevnte gjelder tdkstenter som vi finner innenfor et enkelt verk.
Intratekstualitet har derfor en snevrere ramme egamgrenset brukeromrade enn det mer
inkluderende begrepet intertekstualiet. Intertedds#tiet viser til relasjoner mellom elementer
fra ulike verk. | denne oppgaven bruker jeg ded tifise relasjoner mellom mine bilder, der
bilder har blitt inspirert av tidligere motiver megsa gitt inspirasjon til nyere uttrykk.
Kristeva beskriver tekster som vitalened@ter som kan interagere med hverandre i det
tekstlige rommet og bruker to metaforer for a bieskintertekstualitetsbegrepet; veven og
mosaikken. Veven viser til at noe er vevet sammed alike trader. Mosaikken forteller

hvordan noe kan satt veere sammen pa bakgrunn aktiggplanlegging:

" In Bakthin's work, these two axes, whighcallsdialogueandambivalenceare not clearly distinguished. Yet, what
appears as a lack of riour is in fact an insigfst fintroduced into literary theory by Bakthin: eyt is constructed as a
mosaic of quotations; any text is the absorptiah taansformation of another. The notionimtertextualityreplaces that of
intersubjectivity, and the poetic language is raact leastiouble”

(Kristeva 1980, Moi 1986:37)

Intertekstualitet noe er ikke noe nytidmen. | alle tider har tekster veert en del av en
tidligere tekst eller henvist til en annen tekstk®n derfor si det er like gammel som
skrivingen selv (Ong 1991 [1982]). Det samme fenoetdéinnes i arbeidet med bilder, da
bilder kan veere inspirert av hverandre ved for ez ha felles trekk med tidligere motiver,
eller viser til samtidige motiver. Det er et naigifiglge av at lseren om komposisjon og
virkemidler har rgtter tilbake til renessansen. e&mgsningen i komposisjonsleere og formale
virkemidler bruker kjente og klassiske eksempler&synliggjare hvordan slike motiver er
bygget opp. En fotograf eller maler etterstreberksempel en balansert komposisjon i et
portrett han eller hun har sett tidligere og letiéer linjer som skaper et spenningsfylt eller
rolig uttrykk alt etter hva denne fotografen vitrykke med nettopp dette bildet. Resultatet
kan veere et portrett som har en gjennomfgrt kornspmsimed likhetstrekk til klassiske og
kjente motiver, noe fotografen kan ha veert mer eflindre bevisst pa under da han eller hun
tok motivet. En slik forbindelse eller visuell intiekstuell referanse kan komme fram under et
analysearbeid, slik vi seiAfghan Girli kapittel to. Likhet med tidligere bilder ellerraéidige
bilder, gjgr noe med det aktuelle motivet. En ngetavil antagelig oppleve bildet forskjellig
nar motivet vises som et enkeltstdende motiv sartigmen med & se til & dets intertekstuelle
referanse til tidligere motiver eller hva bildetklaa fart til inspirasjon av nyere uttrykk. Her



er det viktig & skille mellom kopi og inspirasjdheget uttrykk. Ser man for seg at hvert
motiv har sin individuelle stemme, pa lik linje mex tekst, vil motiver kunne snakke
sammen i et visuelt tekstrom, enten ved & forsthvlegandre, supplere hverandre eller motsi
hverandre og pavirke gjennom en heteroglossiam fav en polyfoni eller kakofoni. Det blir
derfor viktig a fa fram kunnskap om hva slags stenwirfinner i det enkelte bildet og
hvordan de samspiller med andre motiver men odsd. téar tids web-sider er ofte
fragmenter av tekst og bilder med lenker til anetestelementer, bilder, filmer, ikoner og
lydfiler som krever at brukeren kan navigere segngpm de ulike elementene (Buckingham
2007, Buckingham 2008 og Aamotsbakken 2007). Denpgatansen som kreves til en slik
navigering er intratekstualitet. Men hvordan dé&eibildene pa en nettside er pavirket av
bilder utenfor nettsiden for eksempel plakatertiaféentlige rom, krever intertekstuell
kompetanse. | kapittel tre viser jeg hvordan ulikrminger av Obama-plakaten samspiller
med hverandre og hjemmesiden til gatekunstner $ti¢farey, og den kjente Che Guevara
plakaten fra 1968.

Forskere som har jobbet med intertekiatdlar stilt sparsmalet om det i det hele tatt
er mulig & skrive en "original” tekst uten a finreferanser eller spor av andre tekster (Ong
1991 [1982]). De intertekstuelle referansene igéidligere skrevne verk som er beskrevet i
litteraturhistorien (Fidjestgl, Kirkegaard, Aarsp@arseth, Longum og Stegane 2005), men
tidsavstanden mellom to eller flere verk kan vai&elv om begrepet intertekstualitet
opprinnelig ble brukt om skrevne tekster da detdoésentert pa 1960 — 70 tallet, finner vi det
samme trekket innen ulike kreative uttrykksformamskunst, musikk og film. Kunsthistorien
har flere eksempler der malerier eller skulptutieewtil tidligere kunstverk (Gombrich 1979,
Danbolt 1999 ). Fotografier, film, reklameplakabgy graffiti inspireres ogsa ofte av tidligere
visuelle tekster (Larsen (red.) 2008 [1999], Liéstagerjord og Hannemyr 2009, Meyer
2009, Ganz 2006 [2004F° Og bilder brukt som illustrasjoner og pedagogiseter har
fungert lenger enn verbaltekster. Et eksempel@mialeriene fra middelalderen som
fungerte som paminnelser for kirkegjengerne hvatprehadde sagt, ved & vaere utformet

som en visuell fortelling knyttet bibelen ellerkéns helgenef?

| tillegg kan de ulike kunstsjangrene litteratuitdbkunst og musikk vise til hverandre ved & vikhdtstrekk innenfor de
ulike epokene, slik vi for eksempel finner i dekalistilepokers szertrekk, som for eksempel barokkead.600-tallet i
Europa var kunstsynet den gangen forankret i dereget som fant sted i samfunnet. De geistlige egverdslige hadde
igjen overtatt styringen. Den katolske kirke viseg gjennom en storslagen praktutfoldelse, kontefytste av "Guds
nade” og makten kom til uttrykk i arkitekturen, kanlegg, litteratur, bilder og musikk (Engelstad@p Det kan
karakteriseres av hva Bakthin papeker (Bakthin 20DB)ulike tekstene dannet i barokken en polyforstammer eller
kjeder av ytringer som alle pekte mot Gud og dmistagne. Tekstene var pa den méaten ogsa pedagdgksiter som hadde
en intensjon og skulle fremme opplysning.

Jfr. Aamotsbakken og Knudsen 2011.



1. 3 Begrunnelse for prosjektet

Problemformuleringen og strategien fott imiosjekt er valgt av tre arsaker. For det
farste er begrepet pedagogiske tekster et nyteligoh frammarsj med gkt oppmerksomhet pa
digitale medier, der bilder i de fleste tilfellerutes som en del av formidlingen. Det gker
behovet for & fa fram kunnskapen om det visueBeebtsom formell og uformell leering. A
hente bildeeksempler fra det offentlige rom, kasrgjelevene mer oppmerksomme pa bilder
de daglig omgir seg med, og apne opp for reflelsjag kunnskap om bilders visuelle
retorikk og hvordan bilder kan samspille med anduodiver i forsgket pa a virke
overbevisende. Elevenes lzering rettet mot skokemsglanmal kan ogsa brukes av elever pa
fritiden, der de bade er konsumenter og produsenteisuelle tekster. Slik kan skolen lzere
elevene a bli kritiske og reflekterte i forholddién visuelle pavirkning de utsettes for, en
kunnskap elevene antagelig vil veere motiverte fekaife seg, og fremme malet med at de
skal deltagende aktgrer i samfunnet.

Den andre arsaken er en oppfglging amiskapslgftet der Utdanningsdirektoratet fikk
sammensatte tekster inn som et nytt satsingsomrémtekfaget: "'sammensatte tekster er
historisk sett et nytt hovedomrade i lzereplaneorski’ 2> Nytt fagfelt betyr at norsklzerere
etterlyser en systematisk presentert kunnskap onmssmsatte tekster fra et grunnleggende til
et hgyere niva. Mitt fokuset pa visuelle teksteytkes til norsk pa alle tre arstrinn i

videregaende skole, der det legges vekt pa ulder siv det visuelle uttrykket:

Vg 1 - "beskrive_estetiske uttrykk i teater, filmusikkvideo, aviser og reklame og drgfte ulike fsioker knyttet til sprak og
bilde”

Vg 2 — " vurdere bruk av estetiske virkemidler ikel medier”

Vg3 — "analysere og vurdere argumentasjon i ogrgairig fra tekster i aviser, pa TV og Internett \edlp av begreper fra

retorikken”
Kunnskapslgftéitp://www.udir.no/(23.04.11)

| tillegg regnes digitale ferdigheter som en avata grunnleggende ferdighetene i
Kunnskapslgftet. Digitale tekster og digitale medeer til at skillet mellom medier og
sjangre kan viskes ut (Aamotsbakken 2007). Av denmgblir det viktig & fa fram kunnskap
om hvordan det pavirker den enkelte tekst, for ekss hvordan det visuelle uttrykket kan
endre betydning i samspill med andre bilder, el endring av kontekst. Det vil ogsa kunne
fare til en friere omgang med ulike former for tekg tekstskaping sett fra elevenes stasted,
der fenomenet intertekstualitet kan utnyttes oginese til & se sammenhenger og

forbindelser i langt videre kontekster enn det $ibma har veert vanlig.

Sammensatte tekstéttp://www.udir.no (23.04.11).



Den tredje begrunnelsen er knyttet tih ppersonlige interesse for bilder fra jeg var ung.
Ved oppstart av masterstudiet gnsket jeg a fordypeg i bilder som tekster, og kombinere
studiet med min faglige bakgrunn i kunstfag, kursdtmie, kunstformidling og nordisk, samt
lange erfaring i videregaende skole. | arbeidet Kjettsen, Eco og Kress og van Leeuwen,
oppdaget jeg hvordan deres teorier pa ulike maten& apne og lukke bilder. Det er enna
ikke skrevet en oppgave der visuell retorikk, regapsteori og sosialsemiotikk
sammenlignes, og derfor fyller min oppgdue veier til visuelle teksteat hull innen
forskningen av pedagogiske- og visuelle tekstarbeidet med de ulike teoretikerne fant jeg
lite om farger og hvilke fargeteoretikere de bygpéy selv om Kress og van Leeuwen har noe
om dette. Min presentasjon av fargenes uttrykkaayden de pavirker det visuelle uttrykket,
har derfor ogsa veert viktig & fa fram.

1. 4 Ulike kriterier for valg av bilder

Selv om tekstbegrepet i dag ikke harragdig definisjon, har jeg som tidligere nevnt
tatt utgangspunktet i et utvidet tekstbegrep. Edekstbegrepet ikke skal bli for uoversiktlig,
har jeg tatt hensyn til at bilder som tekst skakinolde fire kjennetegn; De skal veere
artefakter for meningsskapende og intensjonell senting i kommunikative situasjoner. De
skal de ogsa inneholde ytringer som realisereshjeld av tegn som bade kan veere verbale
(tale og skrift), eller bruke semiotiske ressuiderm av bilder eller sammensatte
multimodale tekster. Det tredje kjennetegnet eteaskal holde seg til kulturelt bestemte
tekstnormer (sjangre) som gir ytringene status wksiter. Og til slutt skal tekstene bli
realisert og kunne tolkes ved hjelp av situasjongksten og den sosiokulturelle konteksten
(Selander og Skjelbred 2004).

Mine tre hovedbilder er fotografier, elleearbeidede fotografier, produsert for tre ulike
kontekster; en politisk dokumentasjon, en valgpl@iggkampanjeplakat for frukt og grent.
De er derfor ikke pedagogiske tekster i tradisjbfoestand slik vi finner innenfor ulike
utdanningsinstitusjoner og utdanningsarenaer. Merbaddene har hatt en intensjon i den
konteksten de var laget fokfghan Girlskulle sette fokus pa krigen i Afghanistan i 1984 o
vise for vesten hvordan de sivile menneskene Ihenet, valgplakate®@bama — HOPHra
2008 skulle skaffe Obama flere velgere, og kamgmaaten for frukt og grent hadde som
mal f& det danske folket til & spise sunnere ogfmikt og grant pa slutten av 90-tallet. | det
offentlige rom har bildene i praksis fungert sondg@gogiske tekster, ved & ha en intensjon og

fremme opplysning, og derved gi en leeringseffedi videre sammenheng (Selander 2003,



Knudsen 2008, Skretting 2008). Alle bildene er @ddsvis nye, men har samtidig ogsa vist
seg a veere svaert populeere over tid ved a formpdiesstt og brukes i nye kontekster. Videre
beerer de alle i seg i seg visuelt retoriske fumesjpde har ulike modellesere og har statt i et
sosialsemiotisk samspill med samtidens samfunnsgeess@mninger og politiske hendelser.
| tilegg har bildene intertekstuelle referansekdoger i tid, og samtidig gitt inspirasjon til nye
visuelle uttrykk.

Oppgavens tre hovedbilder er ogsa bNsteberg betegnet som "uten rammer”, ved
opprinnelig & vaere utenfor kunstinstitusjonens rem@amtidig er bildene ogsa "uten
rammer” da de har vaert i en vekselvirkning med samét, og pa den maten utviklet seg ut
over rammen til deres opprinnelig kontekst. Depjmarnalistiske bildeAfghan Girl(1983)
ble tatt som et dokumentarisk bilde fra Afghanistarkrigen bragt ut i 1983. Etter hvert ble
bildet et ikon for navnlgse flyktninger verden avdational Geographisom eier bildet,
betegner det for & vaere deres beste bilde og legisdater det som det mest gjenkjente bildet i
dette tidsskriftets historie. | dag bruker de deh<t ikon for en "applikasjon” eller "app” for
& selge deres bilder digitaff. Obama- HOPE2008) ble laget som en amerikansk valgplakat
for demokraten Barak Obama, og er en av tre plaksjoner. De to andre har samme bilde,
men ordene er byttet ut med "change” og "progres#tformingen apnet opp for et samspill
mellom plakatene, ved a knytte sammen bildene agikle tekstene som "stemmer” til et
mer sammensatt uttrykk. Plakaten var ogsa lagendwontroversiell gatekunstner, og man
kan stille spgrsmal hvordan denne kunstners forakspg mate a profilere seg pa fikk
betydning for plakatens valgkontekst. Da plakatggger pa et bilde tatt av en freelance men
kunne finnes ved hjelp av Google, ble det stiltrspm@l om motivets opphavsrettigheter.
Saken vakte oppsikt og fikk rettslig oppfalgingdodet sentrale spgrsmalet om bruk av
bilder pa Internett og opphavsrettighetene, bleffeenmet og aktualisert. Eksempelet viser
ogsa hvordan denne saken ga bildet nye stemmerikkemar planlagt av Obamas offisielle
valgkampanije.

Opplysningsplakatéhom dagerf1999) var opprinnelig laget til en arlig markerifog
Gragnttorvet A/S i Kgbenhavn. Plakaten skulle forleiadvor mange frukt og grannsaker den
enkelte skulle spise hver dag, pa en tid da kodétalkulle endres over hele Skandinavia.
Den store danske organisasjonen Kraeftens Bekeempalgerte farst negativt pa plakatens

utforming, fordi de mente den var for kontroversietiag er de sveert stolt over plakaten og

50 National Geographic Greatest Photographs, AfgGath app., http://itunes.apple.corf20.10.11).




har den med pa alle deres konferanser, og plakéeestter hvert synonym med det danske
kostholds sloganet "6 om dagen”.

De tre bildeeksemplene jeg har valgtailaren forhistorie der de pa ulike mater har
hatt klare intensjoner & fremme opplysning. Bildbaeogsa i en eller annen fase veaert
kontroversielle men har samtidig ogsa svaert poylsetlv i ettertiden. De er eksempler pa
hvordan ulik respons hos mottagerne kan viderelgvikdene til nye uttrykk, og hvordan de
kan flyttes til nye kontekster der de har fatt syemmer. Slik er mine utvalgte bilder
eksempler pa at de er avhengige av bruk, pa samatesom spraket (Bakhtin 2005).
Oppgaven viser hvordan vi finner sammenhenger meliiddene i bruk og Kristevas mate &
bruke intertekstualitetsbegrepet p&, og transfoemeidere av allerede eksisterende tekéfer.
Hvordan det skjer, gar jeg neermere inn pa analyseee hvert hovedkapittel.

Mye av det som kommer fram gjennom despgaven er praktiske eksempler pa
hvordan bilder kan opptre i dagens offentlige rbrgrdan de kan veere sammenflettet med
andre bilder og tekster og fa betydning, som i kyetekster igjen kan endres. Oppgaven gir
eksempler pa hvor sterkt bilder kan virke retoriglsepsjonsteoretisk og sosialsemiotisk,
hvordan det kan skje og slik apne opp formell agymiell lzering. | dette arbeidet er det viktig
a velge bilder som er tilpasset den malgruppe erfondeering ved a finne eksempler som kan
fare til lering pa ulike nivaer, og skape engasjenog interesse hos den leerende. En av mine
begrunnelser for oppgaven er knyttet til Kunnskaftsts mal for sammensatte tekster i
videregaende skole. Av den grunn er det valgt nreothom ungdom vil kunne interessere seg
for, som har skapt engasjement, veert kontroveesogllhar fatt betydning i samfunnsmessig
sammenheng. Bildene har intertekstuelle referanmsedieverden som ungdom kan
gienkjenne. Det igjen kan gi lyst til & leere ontbiis historie og intertekstuelle referanser,
dets formale og retoriske utforming, og kan feredfleksjoner rundt bilders evne til &

pavirke.

1. 5 Oppgavens struktur og avgrensing
| denne oppgaven retter jeg fokus matelie tekster i det offentlige rom ved a se pa
bilders egenskaper, hvordan vi oppfatter bildendeagbetydning som ligger gijemt i det

visuelle uttrykket for & fremme formell og uforméttring. Jeg viser hvordan bilder har en

| den forbindelse har jeg tidligere papekt hva Bakhbier, at det alltid er stemmer tilstede i erstedom kan interagere
med hverandre og tale uavhengig av hverandrelévers av hverandre og Kristeva som viser tigkster er vitale
elementer som kan interagere med hverandre, damnvbruke metaforene veven og mosaikken pa hvatddamn operere
(Aamotshakken og Knudsen 2011).



intensjon om a fremme leering og a endre atferdadgrimger hos mottageren. Det gjar jeg
ved a bruke et vidt tekstbegrep og et vidt pedakogikstbegrep og tre teorier som
"bildeapnere”. Slik synliggjgres hvordan bildergtaffentlige rom kan fare til leering i en
videre sammenheng, og er hva Staffan Selander enstain "Pedagogisk Tekst Typ 2”
(Selander 2003). Ved hjelp av bildene formidlesrigkap som kan knyttes til
Kunnskapslaftets laereplanmal i norskfaget pa vigisgade trinn, under sammensatte tekster.
De samme bildene kan defineres som "Pedagogisk Tgksl1”, fordi de knyttes til
Kunnskapslgftets definerte undervisningsfial.

For & fa en systematisk fremgangsmatalder som tekst og pedagogisk tekst, samt
tre mater a lese bilder pa ved hjelp av tre tephiar jeg strukturert oppgaven pa fglgende
mate: | farste kapittel tar jeg for meg bildet stakst og undersgker hvordan et bilde fra det
offentlige rom ogséa kan veere pedagogisk tekstpitta to, tre og fire presenterer jeg de
ulike teoriene. Hvert hovedkapittel er bygget ogmspmme mate; farst en teoridel med
bildeeksempler, deretter en analysedel hvor jetysaer bildene ut fra den presenterte
teorien. En av mine teoretiske analysestrategieiseell retorikk. Av den grunn har jeg ogsa
tatt hensyn til bildets appellvirkning og blikkfangd a bruke Kjeldsens begreper om latent
og manifest retorikk. Jeg oppfatterAfghan Girl beerer i seg latent retorik®bama — HOPE
manifest retorikk o om dageratent og manifest retorikk. Ved & strukturere cppmn etter
bildets appellvirkning, har jeg valgt & starte nkgeldsens teorier og visuell retorikk der jeg
analysereAfghan Girl. | kapittel tre tar jeg for meg modelleseren og psgansteorien, og
analysereDbama — HOPESosialsemiotikken med analyse@em dagengar jeg til slutt
inn pa i kapittel fire. | det femte kapitlet forefag en sammenligning av teoriene og ser pa
hvilke teorier som apner og lukker bildet. Her att&r jeg med en konklusjon og forslag til
videre arbeid.

Min begrunnelse for a bruke bilder fra det offegglrom som pedagogiske tekster for &
fremme visuelle kompetanse, og hvorfor jeg har etadte tre teoretiske innfallsvinklene, er
for & fremme formell og uformell leering ved a presee kunnskap som er knyttet til visuell
kommunikasjon pa et hgyt niva og gjgre det ovdigikg forstaelig, vise hvordan disse to
kunnskapsarenaene kan knyttes sammen. Det er bgishiag til & bevisstgjgre dagens unge
giennom skolens arbeid, med tanke pa den teknisiding og den kultur de lever i, slik at
de kan lese dagens mediebilder pa en kritisk dgktefit mate. | henhold til Kunnskapslgftet
skal skolene vise at de fglger med pa framtidséekside sjangermessig og medialt. Ved at

Jfr. Selander 2003: 75



laererne tilegner seg visuell kompetanse utviklesiddaglige kunnskap pa et nytt
satsningsomrade i norsk de er palagt & undervisgkan dermed ogsa tilby kunnskap
elevene selv ser de har behov for pa fritiden.rikstirere oppgaven etter latent og manifest
retorikk gjer at jeg lettere far fram hva teoridvae felles, hva som skiller de og til slutt kan

sammenligne hvordan teoriene kan apne og lukketild



KAPITTEL 2: VISUELL RETORIKK SOM ANALYTISK
STRATEGI

"Som et historisk exemplum vil jeg bemysintikken til at illustrere at retorikken allereslden sin begyndelse har

veeret en visuel disiplin.”

"Retorik vil ngdvendigvis altid findesm eller anden form for ytringer og udtryk, denaliid manifistere sig gennem

eller ved hjeelp af perceptuelle tegn eller feenomederfor er tegnlaeren, semiotikken, viktig i behangén af retoriske

ytringer.”
(Kjeldsen 2002: 84 og 65)

Barak Obama tok bade verbal og visuell retorikk i
bruk under valgkampen 2008, og lyktes i a bli valgt

som USAs fagrste fargede president .

2.1 Jens E. Kjeldsens teorier som inspirasjon

Allerede fra antikken var retorikken asuell disiplin som manifisterte seg ved hjelp
av perseptuelle tegn og fenomener. Kjeldsen pekigatene over pa den naere forbindelse vi
finner mellom retorikken og det visuelle. Semiogkker derfor viktig nar man skal behandle
de retoriske ytringene, fordi alle former for rék@&rma ha en utforming. | hans
doktorgradsavhandling om visuell retorikk (Kjelds2002), viser han likhetstrekkene mellom
den antikke orators detaljerende beskrivelser (gasr) som fremkaller et levende bilde for
tilhgrernes indre gye (evidentia), med bilder agueile uttrykk som er direkte optiske
(Kjeldsen 2002: 65¥° Ved & studere Obamas tale da han da mottok Nrris i Oslo

Ved & sammenligne Obamas taler, filmer og bildevaigperioden, finner vi flere likhetstrekk mechdan Robert F.
Kennedy og Martin Luther King brukte ulike former fretorikk for a fa fram deres politiske budski®ange omtaler
Obama som en fornyer av retorikken. Selv om détsddritikk mot han at hans taler er preget av leun® til kairos og kan
virke substanslgse, er det liten tvil om at Barala®@a har gitt nytt liv til antikkens retorikRetorikkens renessanse,
http://www.bt.no(23.08.11).

Da Obama seilte opp som en aktuell presidentkahdatadet mange som sammenlignet hans mate agdtamtre pa
med borgerrettsforkjemper Martin Luther Kings tdlaave a dream”, eller John F. Kennedy tale i Beunder den kalde
krigen ”Ich bin ein Berliner”. Hos alle tre finner en fragmentert méate & tale pa med korte, slasathénger som kroker i
hukommelsen der mottageren kunne henge talens poged eller essens, og beskrives innen retorikkensynekdokisk;
korte fraser som er sldende og erindringsverdigeepgesenterer en hel tale.



desember 2009 eller kunngjorde Osama bin Ladensndw@011, vil man gjenkjenne en

bruk av detaljerte beskrivelser som fremkaller ewith hos mottageren. Obamas bruk av
synekdokisk sldende poeng, gir mottageren hjelp eippfatte talens essens og huske den.
Visuelt forsterkes talen ved hans bruk av mimikioppssprak, gestikulering og tonefall. En
slik fragmentering og konsentrering av budskapeioer som preger den offentlige retorikken
i dagen massemedia. En synekdokisk kommunikasjemaert effektiv a bruke i forbindelse
med bilder, som gjar det lettere & oppfatte, fersédkere og huskes bedre enn lange verbale
utsagn (Kjeldsen 2002, Kjeldsen 2006b).

A trekke den klassiske retorikken inréi tids medieforskning, har fornyet den. | lang
tid har retorikken hatt et darlig ry, da mange atgft den som en sminket talekunst eller stil
og figurlaere. Derimot ser dagens sprakforskereefwikken med ny interessg.Visuell
retorikk tar utgangspunkt i talekunsten fra antikkea 400 ar far Kristus. Ved & sammenligne
antikkens og middelalderens praktisering av retoniled var tids bruk av retorikk, brukes
den klassiske retorikken i dag p& en ny méte dpmaentasjonsleaera igjen blitt sentral.
Nyere retoriske retninger har ogsa innlemmer sekkien i sitt forskningsfelt, hvor Roland
Barthes (Barthes 1994 [1964]) og Umberto Eco (E2®41[1979]b) er sentrale semiotikere.

Ved a se retorikken opp mot dagens Wik@munikasjonsformer, kjennetegnes var
tids kommunikasjon av at den er mosaistisig preget av flow* (Kjeldsen 2006b).
Informasjonsstrammen i vart mediesamfunnet maisei@r seg som en flytende og
foranderlig stram, der ytringer og informasjonamnfstilles i ulike medier og uttrykksformer.
| folge Kjeldsen er slike ytringer ofte preget atertekstualitet ved at de henviser til
hverandre og siterer hverandre. Han viser til MikBakthins bruk av flerstemmighet eller
heteroglossia, for & forklare hvordan ytringer kagre bundet sammen (Bakthin 2005,
Kjeldsen 2006b).

Eksempel pa flerstemmighet
Hvordan flerstemmighet og ulike inform@ggr kan kombineres til nye sammensatte

uttrykk og ytringer ved hjelp av bilder, kan illustes ved hjelp av en forside til magasinet

Bente Aamotsbakken er en av de sprakforskere s@n iatter de retoriske teoriene inn mot pedagodiskster
(Aamotsbakken 2010).

Enkelte nyere retoriske studier blir ogsa kalt tyrigk og knyttes til et dekonstruktivt retorikkstium. Dekonstruksjonen
har som mal & fa fram hvor vanskelig retorikk tisjonell forstand egentlig er. Nyretorikk har ammge blitt avvist som en
forvansking av den egentlige og riktige retorikksier Kjeldsen (Kjeldsen 2006). Av den grunn lay yeere & bruke
begrepet "nyretorikk” i oppgaven.

Jfr. Becker 1971 og Brummett 1991
Jfr. Williams 1975



LIFE (Vol. 11, No. 10. 20 Mai 2011} IFE magasinet er et gammelt nyhetsmagasin som ble
lansert i 1936 melovedfokus pa fotojournalistikk, men opphgrte i @00dag kan logoen

LIFE forveksles med verdens stgrste ukentlig nyhetsnmad#¥lE Magazineda begge er
skrevet med store fonter og fargen hvitt og riatiE har hvite bokstaver pa rgd bakgrunn,
TIME har det motsatte. Denne spesialutgaven var utabaidet team av tidligetd FE

forfattere3®

Forsiden avLIFE magasinet, Vol. 11, No. 10- 20 Mai 2011 viser en
bildefortelling om Osama bin Laden, hvilken trusselhan var mot USA, hvor det
siste bilde viser President Barack Obama som kunngj bin Ladens dgd.®

Under overskrifteBROUGHT TO JUSTICHned
underteksDsama bin Laden's war on Amerika and the mission
that stopped hinfjnner vi fire bilder som alle er knyttet til bin
Laden. Ved a bruke vestlig leseretning ser vi fgtshotiv av
en frisk og dynamisk Osama bin Laden, neste biide f
eksplosjonene i World Trade senteret, derettelekjedet til

bin Laden i Pakistan og det siste bildet viser B&DAama pa sin presidenttalestol, der han
kunngjorde at USA na endelig hadde stoppet tetesrid/ed hjelp av fire bilder vi
gienkjenner fra forskjellige nyhetsreportasjertesdtlFE bildene sammen pa en ny mate.
Retorisk tegner redaksjonen opp et bilde av testemibin Laden, som USA etter ti ar har
lyktes a stoppe, og forankrer bildenes budskaphjelp av teksten. Det visuelle forsterkes
retorisk ved at bin Laden her har fatt sin velfamtg straff av USA.

Forsiden er et eksempel pa hvordan yerivirker visuelt retorisk ved hjelp av
flerstemmighet, der bilder (og tekst) skaper ny@ger og far ny betydning. Men ogsa maten
bladetLIFE kom ut pa, med den visuelle likhet MEWME Magazinesom kan knyttes til
TIME magasinets status og omdgmme. Slik blir forsidezkgempel pa hvordan retoriske
ytringer i form av bilder og skrift, er bundet saemslik at de kan nyttiggjgre seg av
hverandre gjennom intertekstuelle referanser ogrsamfiettede forbindelser.

Oppsettet av bildene pa denne forsidemédqgent mate a formidle et budskap pa.
Utformingen har likhetstrekk med tegneserier, giedagogiske tekster som viser
sikkerhetsrutiner om bord i ferje eller fly. Metader gammel, for allerede i middelalderen

finnes eksempler pa ikonbilder med et hovedmotiMlere bilder rundt som bygger opp

Teamet ga ogsa ut bok€me Nationrsom omhandlet 9/11.
LIFE, http://search.barnesandnoble.c(#.08.11).




rundt dette ene for & fa fram et budskap. Slik &rtegtekstene som pedagogiske tekster, pa
samme méte som denne forsiderLERE gjar. >’ Ikonbildene var knyttet til formell lzering og
kirkens leere, men denne forsiden kan karakterisemasuformell lsering og "Pedagogisk
Text Typ 2”.

Kommunikasjon ved hjelp av tegn

Leeren om hvordan vi kommuniserer og forstar verdkjer blant annet ved hjelp av
tegn som ord, bilder og kroppssprak og kalles #egeleller semiotikk. Det finnes tre
hovedgrupper tegn i semiotikken; ikoniske tegn, Isglske tegn og indeksikalske tegn. Et
tegn er noe som star for noe annet og henvisarrejeesenterer noe annet som kalles objekt.
| denne oppgaven har jeg valgt en apen definisfotegn, ved pa bygge pa Kjeldsens
definisjon:

"Jeg benytter her en noget generel og #bstaelse ategn,somobserverbare faanomener der kan bruges til at

fremkalde eller veekke mening og reaktioner hos neerie
(Kjeldsen 2002: 65)

Ikoniske tegn er tegn som skaper megjagnom likhet, og fordi forbindelsen mellom
tegn og objekt ikke er vilkarlig, men bundet samrdanne likheten, kan vi si at ikoniske
tegn er motiverte. Et fotografi som viser bildetreersjefen i den egyptiske arme tale til
demonstrantene pa Tharir-plassen, viser tegn pdelsam, det er ikke hendelsen selv.
Hendelsen er bildets eller representasjonens objgkirdan bildet far oss til & forsta hva det
forestiller, skjer ved at det ligner. En som sédlddi fra Tharir- plassen, ser at bildet av
tanksene ligner en tanks i virkeligheten, og bilkehzersjefen ligner heersjefen. Pa den maten
skaper tegnene mening gjennom likhet, det er imjkéarlig forbindelse mellom tegn og
objekt. Derfor kan tegnene karakteriseres som glantegn eller motiverte tegn.

Ikoniske og motivert representasjon eakeeristisk for bilders retorikk, og det som
skiller bildet fra verbalsprakets mate a represent¢ budskap pa (Kjeldsen 2006b). | en
setning fungerer hvert ord som et tegn ved a reptese en bestemt handling, som semiotisk
sett er objektet. Forbindelsen mellom ordet ogodéet representerer er ikke basert pa likhet
som ved bilder, men bestemt ved hjelp av regletastyensjon eller oppstatt ved bruk, vane
eller beslutning. Ordet "heersjefen” ligner ikke man det representerer, slik bildet av
heersjefen gjer pa fotografiet tatt av Aftenpostiensgraf (se kapittel 1). Tegn som péa den

maten har en vilkarlig eller arbitreer forbindefd®bjektet, har i semiotikken fatt

Ikionene fra middelalderen og i den gresk- ortoddkigke, har en liturgisk funksjon for blant andebeleere. De utformes
enten i form av et religigst hovedmotiv eller ev@dmotiv og flere sma motiver rundt eller pa siderdette (Gombrich
1979).



betegnelsen symbolske tegn. Med arbitreer menest laet ikke er noen naturlig forbindelse
mellom lydene som utgjer ordet "haersjef”, og meeimgjl ordet "heersjef”. For a forsta og
bruke symbolske tegn, ma vi leere oss hva de betinva de star for, pa lik linje med
alfabetet og trafikksymboler.

Ved siden av ikoniske tegn og symbolggni finnes den tredje type tegn innen
semiotikken, indeksikalske tegn. Dersom bildet aargjefen pa Tharir-plassen kalles ikoniske
tegn, er blodspor etter uroligheter og kjgresptar¢éanks, indeksikalske tegn. Indeksikalske
tegn viser en direkte arsaksforbindelse mellomqressog hendelser, som er arsaken til
hendelsen. Et fotografi som viser spor i vat s@ddstranden, viser indeksikalske tegn pa at
en person har gatt pa stranden, i tillegg til noeprsonens alder, vekt og tidsrommet det
skjedde i. Oppsummert kan vi si at de semiotisgagdunksjoner bygger pa at ikoniske tegn
har en likhetsrelasjon, symbolske tegn har en kasjeaell relasjon og indeksikalske tegn har

en arsaks — og naerhets relasjon.

2. 2 Bildet som sprak og dets evne til & argumenter

Som tidligere nevnt tar semiotikken utgspunkt i lingvistikken, og Kjeldsen viser til
Umberto Eco og Roland Barthes som stéar for hveretiting i hvordan bilder kan brukes som
sprak; Enten som et sprak som ma avkodes (Eco E&051984 [1979]b), eller som naturlige
avbildninger uten kode, som kan oppfattes og ferstéiddelbart (Barthes 1988 [1977],
Barthes 1994 [1964]). Det betyr at man ikke beh@vieere regler for hvordan man skal forsta
hva fotografiet forteller, det er bare & apne ggnem se. Antikkens talere matte utbrodere
hendelsens med egne ord for tilhgrerne og skapkerva, mens bilder kan ved hjelp av sin
ikoniske kraft stille tingene fram for mottagersiik at han eller hun selv kan selv se
hendelsen. Dette selvsyn kalles evidens eller megldentia, og bygger pa fire retoriske
kvaliteter; naerveer, realisme og dokumentasjon, delimarhet og endelig fortetning
(Kjeldsen 2002, Kjeldsen 2006b).

Retorisk naerveer
Dersom en venn forteller om en brann éller han har sett, vil det bevege oss mer,
enn & fa fikk vite om brannen gjennom en nyhetskahheter formidlet verbalt gjennom en

nettavis, tv eller radio, og oppfattes ofte fiemenn levende bilder av konkrete hendelser.



Det naere virker sterkere, og har en sammenhengmeléerhet, viktighet og handlind.
Ved siden av & bevise og stadfeste, sgrger foietatfe for & gjgre motivet mer visuelt

neaerveerende.

Syv ar gamle Poonam fra Bhopal i India, fotografertav
Alex Masi. Bildet vant prisen i International photo
competition — Photographers Giving Back Awards 2010
39

Fotografiet av Alexi Masi (2010), som
ble tatt i forbindelse med gasstragedien som
rammet sivilbefolkningen i Bhopal for over
25 ar siden, kan gi et eksempel pa retorisk
neerveer. Industriulykken fant sted i 1984 pa
en sprgytemiddelfabrikk, og betegnes som en

av de mest kjente miljgkatastrofene i historienle§yget som produserte pesticid, slapp ut
flere tonn giftgasser i atmosfaeren. 25 ar ettekkewp fortsetter de giftige kjemikaliene a
lekke ut og forurense grunnvannet. Alex Masi hgehmessig reist til Bhopal for &
dokumentere situasjonen til byens beboere og darep for a overleve, for & gjare historien
neer, levende og aktuell for var tid.

Fotografiet viser en av Bhopals naveerdraita som sitter pa huk i sgla. Hun har
ansiktet vendt opp mot regnet som strammer nebjldet gir et eksempel pa hvordan de tre
semiotiske tegns funksjoner fungerer sammen: Detigke tegnet viser seg ved
gjenkjennelsen av ei fattig jente. Hun venderasitikt opp mot regnet som faller, og er
bildets objekt. Det symbolske tegn kommer fram &eldun som uskyldig barn er rammet av
storindustriens utslipp og blitt et offer for mikatastrofen, selv 25 ar etter hendelsen. Bildets
indeksikalske tegn viser seg gjennom de spor fafegrpeker mot. En befolkning som ble
rammet av gasstragedien og har arvet en jord semdieles inneholder giftige kjemikalier i
grunnvannet. De indeskikalske tegn er derfor vikiigette fotografiet, fordi det nettopp er
arsaksrelasjonene etter industriulykken, som hat g menneskene i Bhopal lever som de
gjer i dag.

Maten fotografen har tatt bildet pa, genretorisk neerveer til ulykken og jenta. Ved
hjelp av utsnitt og synsvinkel, far mottageren efelse av a sta svaert naer henne (star i den

samme sgla som jenta), samtidig som han eller bsa far avstand (ved & ikke vaere der).

Desto naermere noe oppleves, desto mer viktig forek@maet og jo sterkere inviterer det til handliRg. samme méte vil
en brann i nabohuset fare til at vi hjelper vedkande, uavhengig om vi kienner personen. Men hgigd vadioen at et
hus brenner i byen, kjarer vi ikke av sted for éié p4 samme mate (Kjeldsen 2006b).

The PGB Photo Awarthttp://www.thepgbphotoaward.cof80.08.11).




Synsvinkelen peker mot at en voksenperson mapsttauk eller kne foran jenta, for & kunne
fa normalperspektivet til & stemme med henne. Wetniiser totalbilde, og far fram hele
mennesket i et miljg og ligner den avstanden I¥ Yo ikke kjenner (Sallingsboe 1991). De
miljgmessige konsekvensene jenta lever i etterstidkatastrofen, bringes fram for
mottageren og levendegjgres ved at den som sett bslek med egne gyne hvordan
virkeligheten og hverdagen er for den lille jentaidig blir mottager minnet pa ulykken,
eller far informasjon om den. Ved hjelp av retonskrvaer beviser og stadfester fotografiet
industriulykken, og skaper nzerhet til gasskatasirotid og rom, 25 ar etter det skjedde. Ved
a fa fram neerhet til jenta og hennes situasjorekgmer bildet til emosjoner og handling,
fordi motivet spiller pa patos og etos. Slik skapitdet en tilsynelatende naturlig
(re)presentasjon eller retorisk realisme. Fra adsenside kan det fgre til et anske om
handling eller en form for respons hos mottageren.

Ved & sammenligne bildet med en skrertétkal om ulykken,*° skildrer bildet raskere
en nzerhet til hendelsen, og synliggjer hvordarkdetvaere for barn & vokse opp i byen i dag.
Men et bilde gir lite bakgrunnsstoff og utdypingrsweiser sak fra flere sider. Dersom bildet
settes sammen med en informerende tekst, vil jesitiagsjon og arsaken til den kunne naes

ut til mange, og teksten kunne veere utdypende.

Retorisk realisme og dokumentasjon

Fotografiet av Poonam ligner virkeligheten eller éa viss form for virkelighetspreg
eller retorisk realisme. Bildet kan derfor fa fra@sponser hos mottageren som minner om de
falelser han eller hun ville fatt hvis man sa dettiekeligheten. Ved a minnes egne lignende
hendelser, overfgres de falelser og erfaringerdaifole gjort, til den visuelle
responssituasjonen. Antikken bruker begrepene nignogsimitatio om det & framstille noe
som synes virkelig, slik at mottageren faler atdedsene skjer rett foran han eller henne.
Historisk sett har realisme og likhet vaert senfialtvor stor pavirkningskraft bilder skulle
ha. Ved a la representasjonen fremsta som en pasgamog involvere mottageren i en
direkte empatisk relasjon til hva som blir vismderer bildet indeksikalsk og som avtrykk av
virkeligheten. Slik kan fotografier dokumentere,viger til en direkte forbindelse mellom det
som er foran linsen og det avfotograferte. Detdirvi eksempler pa i fotografier, digitale
filmopptak, satellittbilder, malfoto, rentgenbildeg lignende. Selv om digital
bildebehandling gjar det mulig for mange a maniputgldet, betyr likevel de indeksikalske

25 ar siden katastrofeinftp://www.forskning.nq30.08.11).




forhold at fotografier fremdeles er en av de vikteggog mest effektive former for visuell
retorikk (Kjeldsen 2006b). Slik kan det indeksikaldrukes til a stadfeste at noe har skjedd
og hvordan det har skjedd. Det var de indeksikalsi#old forsiden a\LIFE magasinet spilte
pa, for & kunngjgre at bin Laden fikk sin velfontie straff av USA.

Fotografier og bilder kan ogsa ha en pesdakumentarisk funksjon, og brukes i
visuelle rekonstruksjoner av hendelser. | den faibise brukes ikke bildet pa indeksikalsk
vis til & dokumentere at noe har skjedd foran kateimen at noe kan veere skjedd eller at
det kan vaere skjedd pa den viste maten. Et ekseenpédtler USA's utenriksminister Colin
Powell presenterte for FN i 2003, der han vistertian Irak kunne gjemme
produksjonsapparat til massegdeleggelsesvapetebiles. Powell viste bilder av hvordan
bilene s& ut og var konstruert. Bilene ble aldei finnet og spgrsmalet var om de i det hele
tatt hadde funnet sted. De dataskapte bildene slappseudodokumentarisk effekt da de
indirekte p&stod at bilene eksisterte, og var gtiment USA brukte for & invadere Irék.

En tegnet/animert presentasjon av mobilt produksjonanlegg for
massegdeleggelsesvapen i Irak. Fra Colin Powellsgsentasjon i
FN 2003.%

Retorisk umiddelbarhet
Retoriske umiddelbarhet er knyttet til den

umiddelbarhet som vi oppfatter bilder med. For a se

et bilde kan vi bare apne gynene, og i lgpet at et

gyeblikk har vi oppfattet hva som er foran oss.
Sammenlignet med skriftlige tekster kan fotografifte oppfattes og begripes i lgpet av en
"synshandling” (Langer [1942] 1952). Bilder appediederfor mer til den intuitive
oppfattelsen, enn den bevisste tanke. Ved hjegaagelig umiddelbarhet, kan bilder derfor
pavirke far vi er bevisst deres naerveer. En venrfiavigp raskere hvordan din kjeereste ser ut
hvis du viser et fotografi, sammenlignet med erbakbeskrivelse.

Bildets potensiale til & romme og oveefgt vell av informasjon og falelser, bygger pa
en visuell retorisk fortetning av informasjon ogasjonell substans, slik vi finner i fotografiet
av Poonam. Den retoriske umiddelbarhet finner gddgkunstbilder. Selv om vi bruker lang
tid p& & utforske et maleriet som for eksenf§@ken(1910 — 1911% av Edvard Munch, og
tolke bildets budskap, er persepsjonen av kunstbjpdnsipielt ogsa slik at malerier har et

(Kjeldsen 2006 b)
Mobile Production Facilities for Biological Agentsttp://upload.wikimedia.or¢30.08.11).
Solenav Edvard Munchhttp://www.munch.museum.n©1.09.11).




potensiale til en umiddelbar oppfatning, som idger til en forstaelsé* Slik adskiller

bilder seg fra hvordan tale og tekst vanligvis eiess.

Retorisk fortetning og argumentasjon

| en verbal formidlingssituasjon der vi lytter elleser, mottar vi informasjonen
gradvis. Resepsjonsteorier forteller oss at soer ligter vi hele tiden synspunktet
framover, samtidig som vi husker det vi nettopp Inant eller lest, og derfor kan foregripe det
som vil komme (Kjeldsen 2006 b, Iser 1978). Endedler lytter ma aktivt opparbeide
informasjonen over tid, i motsetningen til en soetrékter et fotografi som far en umiddelbar
oppfattelse av hva bildet uttrykker, fordi bildearten retorisk fortetning og oppfattes i et
gyeblikks eksplosjon av inntrykk og mening. En teaining for retorisk fortetning ligger i at
bildet evner a forene estetisk og argumentativrgaing. Samtidig bidrar bildet til en
fortetning fordi det pa samme tid kan formidle nmgnibade som et konvensjonelt tegn
(symbolsk eller tropologisk) og et motivert tegkofnisk). Slik forener bildet de to
representasjonsformene, slik bildet fra Bhopalt&ksempel pa.

Et kjent motiv som far fram denne foregggn av konvensjonelle og motiverte tegn, er
fotografiet av den amerikanske flaggheisingen pajdpanske gya Iwo Jima i 1945.
Fotografiet viser amerikanske soldater som samies ceise det amerikanske flagget gyas
hgyeste fjellet, etter erobringen av gya. Ved hglestetiske komposisjonsprinsipper og
intertekstuelle referanser, klarte fotograf JoedRtisal a synliggjere et amerikansk
seierssymbol som snart var a se i aviser og magragimden over. Det heroiske og
symbolskpregede visuelle uttrykket, kan vi fremddiane som motiv i ulike varianter, som
fotografier, animasjoner, frimerker, reklame, ulfigurer. | 1945 ble det hugget i stein som
monument pa aereskirkegarden i Washington. | edtbar det kommet fram at bildet var tatt
som nummer to etter erobringen, og var derfor keumentarisk i ordets opprinnelige
mening. Sgt. Louis R. Lowery tok fotografiet av denste flaggheisingen, men det ble papekt
at flagget i bildet var for lite. Da Joe Rosentkain etter, ville han ta et nytt bilde av soldater
som heiser flagget pa fiellet. Ved hjelp av sekdater laget han en perfekt komposisjon av
flaggheisingen, som sammen med motivets ikonis&#t kg symbolikk, i ettertid har fart til

nye intertekstuelle referanser.

Visuelle kunstverkers umiddelbare pavirkning kjetegees av noe intuitivt: ” Et kunstverk overraséss alltid;det har
utrettet sin virkning far vi er bevisste om detsveaa” (Read 1967: 51)



Joe RosenthaRaising the Flag on Iwo Jimg1945). Et av de mest kjente
bilder under andre verdenskrig og vant Pulitzer Prisen i 1945. Komiteen
betegnet det som et ikonisk foto, fordi det var ” drozen flash of history”.
Rosenthal fikk soldatene til & posere, og lar flagganga veere en kraftstang
soldatene ma kjempe for a reise. Flaggets akse gdermed fra venstre mot
hayre, fra haplgshetens akse til hapets akse. | ettid har det kommet fram
at bildet har veert arrangert, noe Rosenthal méatte dve & holde hemmelig.
Det ville redusere bildets evne til & dokumentereatorisk, at hendelsen
hadde skjedd p& den viste materf®

Originalbildet som viser det farste amerikanske flgget pa Iwo Jima, ble tatt av
Lowery i 1945. Det ble papekt at flagget her virkefor lite, og fotograf Joe
Rosenthal bruker flagget som det sentrale i hans nio. | dag brukes
originalbildet av Lowery p& hjemmesidene til Missour Military Academy. “®

Det amerikanske seiersbildet fra andrelemskrig har en
intertekstuell referanse til det kjente malerietdien franske
Julirevolusjonen i 1830, med tittel&niheten leder folketav
Delacroix. | begge motivene spiller krig, det heka, det

nasjonale og flagget en sentral rolle.

| 1830 malte Ferdinand Victor Eugéne Delacriox¥riheten
leder folket (La Liberté guidant le peuple3pm et minne om
Julirevolusjonen i Frankrike i 1830. Ved hjelp av realistiske
skildringer av rayk, dade kropper, opprevne klzer ogvapen,
ser vi en kvinne som her fremstilles som friheterpg er en
blant folket. Med trikoloren i en hand og geveer medajonett i
den andre, leder hun folket over de falne kroppenéGombrich
1979).4

Disse bildene ogsa en forbindelse til et
nyere bilde tatt i forbindelse med bombeattentatet
i New York 11. september 2001Ground Zero
Spirit finner vi tydelige intertekstuelle trekk til maletiav Delacroix, men kanskje mest
fotografiet til Rosenthal. Fellestrekkene i dertretivene er at de alle tre dokumenterer og
derfor argumenterer for de ulike hendelsene, oglggger til grunn for motivets utforming.
Samtidig spiller motivene pa symbolske verdier stanheroiske og det nasjonale, og bygger

komposisjonen opp rundt flagget, noe som igjenrfairat bildene far en retorisk fortetning.

Raising the Flag on Iwo Jim@d945) Joe Rosenthdittp://www.iwojima.com(01.09.11).
American Hero to Speakitp://www.missourimilitaryacademy.o(§1.09.11).
Friheten leder folke(1930) Eugéne Delacriokitp://no.wikipedia.ord01.09.11).




Thomas E. Franklin: Ground Zero Spirit 2001. Motivet har intertekstuelle
referanser til maleriet av Delacroix og fotografietav Rosenthal. Man kan stille
spgrsmalet om ogsa dette motivet er arrangert, foickomposisjonen og det
symbolske uttrykket virker gjennomarbeidet og litetilfeldig. Bildet peker pa de
amerikanske verdier, og virker samlende for nasjone etter at de ble angrepet,
noe som var et viktig mottrekk etter attentatet. Eter 11. September fikk
brannmennene betegnelsen som soldatéf.

Alle de fire nevnte bildene forestillavrikrete hendelser.

Tre er direkte ikoniske avbildninger i form av areae

fotografier, mens maleriet framstiller hvordan helsdn kan ha

skjedd og har derfor ogsa en pseudodokumentanisésjon. Pa

ulike mater har alle bildene en konvensjonell kigakom
fortettet og oppsummerende symbol. | innhold ogykkt har bildenes epideiktiske retorikk
en form for appell, som er vedvarende og strekkgrua over de konkrete situasjoner av ulik
karakter. Vi oppfatter umiddelbart at bildene fodfer verdier som nasjonalfglelse,
heroisering og felleskap. Samtidig som alle motéreiser til bestemte hendelser, star de ogsa
fram som symboler for generelle verdi€rBildene inneholder et estetisk uttrykk som
kondenserte eller sammenpresset emosjonelle appellsammen tid som det ogsa finnes
kondenserte eller sammenpresset argumenter i metiwar to fortetninger finnes i ett og
samme retorisk uttrykk, kaller Kjeldsen det fordabbel retorisk fortetning. | denne doble
fortetningen vil logos og patosappellen veere ubétikje. Samtidig vil fortetningen ofte
foreligge som en uatskillelig del av bildets grkéisg estetiske utforming. De to retoriske
fortetningene kalles den emosjonelle fortetninggmen argumentative eller enthymemiske
fortetningen (Kjeldsen 2002, Kjeldsen 2006Db).

Emosjonell fortetning oppstar nar et jldller trekk i et bilde, kan utlgse en
omfattende emosjonell respons. Det er tilstedéodi@fiet av Poonam, i motivet fra den
franske revolusjonen, fra 2.verdenskrig der de d&aeske soldater reiser flagget og
fotografiet av brannmennene pa Ground Zero. Dersgmelle fortetningen skapes vanligvis
i foreningen av retorisk naerveer, realisme og uniimtbet. | disse eksemplene kan
mottageren reagere pa bildene med selvsyn ellelremedvidentia, fordi bildene bygger pa de
fire retoriske kvalitetene som neerveer, realismdagimentasjon, umiddelbarhet og endelig
fortetning som gir en opplevelse av at det avbiédiedr skjedd pa den maten det blir vist.

Fotografiene er derfor eksempler pa hvordan ikantsilder kan fremkalle en emosjonell

Ground Zero Spiri{2001) Thomas E. Franklihttp://www.famouspictures.or®1.09.11).

Jfr. Jens E. Kjeldsen i " Visuell politisk epidalkt (Kjeldsen 2000).



fortettet appell, i det gyeblikket mottageren opigiahva motivet forestiller, bergres av eller
tilbys i form av tilskuerposisjonen, ut fra fotofgas valg av visuelle virkemidler knyttet til
naerhet, distanse og ulike former for perspektivainen viktig kilde til emosjonell fortetning
er kroppsspraket til menneskene i motivet; er digtét, apent, anspent, avslappet, glad eller
trist ? Hvordan star menneskene i motivet i foritdldverandre; har de gyenkontakt, star de
vendt mot hverandre eller med ryggen til eller raeved hverandre?

Den argumentative eller enthymemiskeetoihgen betyr at et bilde eller visse trekk
ved bildet kan utlgse en rasjonell eller arguméntaspons, for eksempel et resonnement.
Retorisk form for argumentativ fortetning kallerefgisen det visuelle entymem (Kjeldsen
2002, Kjeldsen 2006b). Han viser her til en argut@gon som har sannsynlige men ikke
ngdvendigvis sanne premisser. Premissene kanasedit at mottageren selv ma bidra med
a (re)konstruere premissene og deres forbindelse.

Visuell argumentasjon kjennetegnes ayreaiisk utelatelse fordi visuelle argumenter
gjer bare en begrenset del av sine argumenterisiktpll visuell retorikk forventes det da at
mottageren selv konstruerer enkeltstaende argumegiengre argumenthierarkier, pa grunn
av en begrenset framvisning av argumentasjon. Hamhein skaper og konstruerer
argumenter. Visuelle entymemer skaper felleskapebgpverbevisning i stgrre grad enn i
verbal formidling, sier Kjeldsen og viser til Arigeles som papekte det retorisk verdifulle ved
enthymemet; Folk faler en ekstra tilfredsstillelsel selv & veere i stand til & regne ut
enthymemer og oppfatte det i det gyeblikk det s&jatgumentet legges frath.

Som eksempel pé visuell enthymemisk aeptasjon, viser Kjeldsen til kleskjeden
Benettons kampanjer pa 1990 — tallet (Kjeldsen Bpa6&en forbindelse vil jeg vise til
Benettons reklameplakater som i 1997 var utstilf@gholt Kunstmuseum i Danmark.
Plakatene var utstilt som kunst ute pa museetepadsplass og inne i selve museet, de bar
kleskjedens logo i tillegg til & vaere i naturligiselse som billboarder (ca 4 x 6 meter), slik
de sa ut i det offentlige rom. Olivetti Toscani sdenvar Benettons kontroversielle fotograf,
tok i bruk det globale visuelle spraket som hamtdt med kommersiell markedsfaring av
kleer med kontroversielle verdispgrsmal. Reklaméaikne stilte sparsmal knyttet til AIDS,
politikk, humaniteere katastrofer, religion og ras@n han kombinert med estetiske visuelle

bildeuttrykk. Hans plakater ble av den grunn fotthiftere katolske land?

Jfr. Aristoteles 2006, Kjeldsen 2002, Kjeldsen 200§ Kjeldsen 2006b.
Benetton pa Trapholhttp://musik.quide.dk04.09.11)




Oliviero Toscani Breastfeedingseptember 1989)°?

Det kan veere vanskelig & finne ut hva

Toscani egentlig vil si giennom hans utforming av

plakatene. | det ene gyeblikket kan det virke som

om han stiller kleskjeden han jobber for i et
positivt lys ved & fokusere pa globalisering, aalle er avhengig av hverandre og peker pa et
flerkulturelt perspektiv. | neste gyeblikk kan l@tcargumentere for det motsatte som nord —
sar konflikten, ressursutnytting av den tredje @erdReklameplakaten synliggjar hvordan det
visuelle enthymem setter i gang en bevisst, rafjogeomstendelig prosess som kalkulerer
seg fram til bildets retoriske budskap. Ved & heesponsen ut fra mottageren istedenfor a
tvinge budskapet inn hos han eller henne, gir péakaksempler pa hvordan det visuelle

enthymem argumenterer.

2. 3 Manifest og latent retorikk

Bildeeksemplene viser at det er flere mater & utetarikk pa, i tillegg til ulike grader
av retorikk. Et av de viktigste og mest definerekk i bade den retoriske praksis og
vitenskapelige studier av retorikk, er a fremmemsjonalitet og hensiktbestemthet. Nar
bilder oppfattes som tydelig retorisk argumentasjed at retorikken er apenbar, slik vi finner
i det arrangerte bildet fra Iwo Jima, kaller Kjetdsdet for manifest retorikk (Kjeldsen 2002,
Kjeldsen 2006b).

Manifest retorikk aktiviserer mottagetéra utdype, overveie og vurdere de
argumenter som legges fram i bildet. Nar bildetrdet ikke er retorisk tydelig eller oppfattes
som et retorisk argument, kaller Kjeldsen det &ent retorikk som beskrives som skjult eller
implisitt, slik vi finner iBreastfeedingBenneton reklamen er et eksempel pa hvordan
fotografier ofte kan ha latent retorikk i seg, fidodder som uttrykksform er flertydige, eller
semiotisk sagt; de er polysemisR&Polysemien gjgr at mottager blir medskaper av det
retoriske utsagnet, ved at den som ser bildet e@erhva det betyr. Slik blir mottageren
delaktig i rekonstruksjonen av bildets utsagn, imlgads samtidig til & overbevise seg selv ved
hjelp av det retoriske enthymen.

Breastfeeding(989 Oliviero Toscanihttp://www.grg23-alterlaa.ac.604.09.11).
Et begrep ogsa Roland Barthes bruker i sin kjentiekattBilledets retorik(Barthes 1994 [1964]).




En behersket og kontrollert form for figlighet kalles enthymemisk polysemi. Visuell
polysemi kan nedtone eller skjule budskapet fotdmate grupper. Ved a bruke flertydighet
kan det visuelle uttrykket antyde noe en verkengiler tgr si, og pa den maten fa fram
utsagn som er problematiske, kontroversielle, usanlige, eller utroverdige dersom de ble
framstilt i utvetydige ord.

Kjeldsen presenterer latent eller manifestrikk i form av to paradigmer for a
synliggjare de retoriske hovedtrekkene (KjeldsedZ2Kjeldsen 2006b). Forskjellen mellom
de to paradigmene er teoretisk, og viser to rdterisndenser eller hovedformer.
Paradigmene kan hjelpe oss til & se etter besteamadteristiske og betydningsfulle forhold i
retoriske ytringer og situasjoner, for & bestemnwr sterkt, i hvilken utstrekning og pa
hvilken mate ytringen eller situasjonen binder skeganifest (umiddelbar) og latent
(middelbar) retorikk.

Latent retorikk appellerer estetisk gjemnetosappellen, den fungerer epideiktisk
samtidig som den er skjult, underbevisst eller utdamottageren. | tillegg krever latent
retorikk lenger tid og gjentatte eksponeringerdasirke retorisk, og harer inn under den
brede persuasioforstaelsen. Da latent retorikkaftrettet mot generelle systemer av
holdninger, oppfattes den vanligvis ikke som rédoritradisjonell forstand, men mer som
ideologisk pavirkning. Slik kan latent retorikk ggget forarbeide for seinere retorisk effekt,
og arbeider ved hjelp av persuasive signaler motpaeifere rute av persuasio. Slik styrker
latent retorikk de holdninger som allerede erdil&t, og kan karakteriseres som en form for
fastholdende, styrkende eller bekreftende retorikk.

Mens latent retorikk appellerer estegganom etosappellen, appellerer manifest
retorikk seg rasjonelt gjiennom logosappellen. Sdimtiirker den ofte ogsa sterkt emosjonelt
giennom patosappellen. Manifest retorikk fungemdibarativt eller forensisk, den er ofte
apenbar, bevisst eller tydelig for mottageren. Yedaever den kortere tid for & virke, og det
er heller ikke alltid ngdvendig med gjentatte eksgonger. Manifest retorikk hgrer inn under
den snevre persuasio-forstaelsen, og oppfattesrdmgsa som retorikk i tradisjonell forstand
ved & vaere rettet mot konkrete argumenter knytten tkonkret sak. Slik produserer manifest
retorikk umiddelbar effekt, og arbeider ved hjelpde persuasive strukturer mot den sentrale
rute. Manifest retorikk endrer ofte holdninger ag #lge Kjeldsen en form for forandrende
eller avkreftende retorikk (Kjeldsen 2002).

Kjeldsen sier samtidig at retorikk er vemlatent eller manifest. Den vil ofte vil befinne
seg pa et kontinuum av disse to idealtyper. Panaglig og det persuasive kontinuum viser

hvordan retorikk er mer enn enkelte avgrensedaggri, og far fram hvordan det retoriske



finnes tilstede i ulike situasjoner, fenomener tinger som normalt ikke blir sett pa som
retoriske. | den forbindelse fungerer ofte bildemslatent, middelbar retorikk. Slik deler
visuell retorikk pa flere mater den ideologiske elfan, da de begge baserer seg p3;

naturliggjaring, gjentagelse, bekreftelse og hyleker kritikk.

2. 4 Formale kvaliteter i bildet

Kjeldsen understreker at bilders betydrog retorikk synliggjgres gjennom hva slags
innhold vi finner i bildet og hvordan det frams#l (Kjeldsen 2002, Kjeldsen 2006B)Et
bilde av Barak Obama tatt nedenfra i froskeperspetppleves annerledes enn et naerbilde
av ham i normalperspektiv eller dersom det eri faijleperspektiv. Bilders formale kvaliteter
finner vi ved & undersgke bildets oppbygning satef kunstteoretisk stasted, der Kjeldsen
blant annet viser til estetiske uttrykk som kompjusi, fargebruk og grafiske elementer.

Ved a kaste et blikk pa kunsthistorien kafinne bakgrunnen og hvordan
formalanalysen utviklet seg. Pa midten av 170@talukket det moderne kunstbegrepet opp,
men det var farst hundre ar senere man fattet evadebar. Flere teoretikere ble etter hvert
opptatt av hvilke egenskaper som var karakteristiskunsten, enten kunstverket var laget i
antikken, middelalderen, renessansen, barokkenrgiéze tid. Innholdet eller motivet fikk
mindre betydning enn farst antatt, det var hvongativet var framstilt som na ble viktig.
Sagt med andre ord var det iklkgaman malte, mehvordanman gjorde det. For a fa
oversikt over relasjonene i et bilde, begynte matesnatisk & undersgke virkemidlene en
maler gjorde bruk av i oppbygningen av bildet. Bsulterte til at man utviklet en analyse av
bildets formale relasjoner som forholdet mellom dwpg bredde, flate og dybde, former og
farger og andre visuelle virkemidler, og ble kaltrfialanalyse (Danbolt 19995.

Kjeldsen viser i sin avhandling til Aristoteles thigjon av retorikk som evnen til & ” mgnstre deligrioverbevisende
momenter i ethvert stof’, og som ikke begrensearikken til tale men beskriver den som en genenatie til & finne
overbevisende momenter (Kjeldsen 2002: 87). Flarskere har ogsd bemerket at man i antikken bmkieriet som
modell for retorikk og poetikk (Kjgrup 1996, Vicket997). | den forbindelse viser Kjeldsen til at itke finnes noe
utdypende beskrivelser av hvordan maleriet fungewer modell for retorikken, eller hvordan retortidukte og forholdt seg
til maleriet, men understreker at det billedligedsg visuelle alltid har hatt sin plass i retoriklerdi antikkens oratorer talte
til gyet og gret. Mottageren skulle forestille sgdnandlingsforlgp og innse verdien av talerenskaypl. Derfor er det ikke er
langt mellom malerkunsten og ordkunsten (Kjeldsed22 89).

| oppgaven bruker jeg E. H. Gombrich i kunsthigdglen (Gombrich 1979), Gunnar Danbolts formalase(fpanbolt
1999), Britt Sallingboe i komposisjon og fargeleerall{Bgboe 1991) og Johannes i fargeleere (Itterl 18961]), til &
knytte opp mot Kjeldsens, Ecos og Kress og van Wwees teorier.

En formalanalyse er i falge Gunnar Danbolt ikket ik setningsanalyse, fordi bildet ogsa bestaviase elementer som
figurer, gjenstander, treer, fiell, vann og lignenstem til sammen utgjgr et slags vokabular. Fornsdjeen tar for seg
synsvinkel, belysning, modellering, tekstur/ovad|aom, flatekjennetegn, bevegelse, balanse, fanfeog komposisjon
(Danbolt 1999).



Picassos bergmte malBriernica,er et eksempel pa den sterke virkningen formale
virkemidler kan ha i et krigsbildé’ Det kjempestore maleriet viser forvridde formgr o
vinkler som uttrykker krigens redsler, og slik bteilPicasso helt andre virkemidler enn
realismens uttrykk. Mottageren far en fornemmeisbwrdan krigen oppleves ved & se
scener knyttet til hjelpelgshet, brutalitet, volglaid, uten & vite arsaken. Picassos fargevalg
minner om avisenes svart-hvitt bilde og gir mottageen falelse av dagsaktualitet, mens
motivets utforming, bildets starrelse og fargertigkueren en falelse av a veere gyevitne til

noe fryktelig.

Pablo Picasso malt&uernica(1937) etter
at tyskerne hadde bombet den baskiske
byen Guernica i Nord Spania 26. april 1937.
Bildet ble malt i forbindelse med
verdensutstillingen i Paris samme ar.
Picasso ville f& fram den grusomme
handlingen der tyskerne ved & bombe
Guernica ville hjelpe Franco til makten og
samtidig prgve ut sine bombefly.
Kjempebildet (her beskaret) er 3,5 m hgyt
og 7,8 m langt, et krigsreportasje-bilde og
griper mottageren like sterkt i dag som da
det ble malt. | dag henger motivet i Museo
Reina Sofia i Madrid, og er et anti-krigs
symbol.®®

Kjeldsen viser til tre forhold som ensale for det visuelle uttrykkets retorikk; art og
teknikk, komposisjon og en starre gruppe som bestdarger og valar, lys og skygge, tekstur
og stil. For a hente kunnskap om bildes formalditetar, viser han til kunsthistorien, design-
studier, studier av visuell grammatikk og "visueldefaerdighed” (Kjeldsen 2006a:173).

Bildet art og teknikk

Art og teknikk har retorisk betydning for hvordairoppfatter bildet. Et fotografi
oppleves generelt mer dokumentarisk enn et mddedi mange oppfatter at det som vises pa
fotografiet ma ha skjedd foran kamera@tiernicaer et eksempel pa hvordan et maleri kan
vise til hendelser. | spgrsmalet om bildets antedmikk er det spgrsmal det er brukt kamera,
pensel, penn eller dataanimasjon for a lage bildigte teknikker, medier og uttrykksmater
skaper forskjellige stilarter og materialitet, rmgsa Kress og van Leeuwen peker pa

Jfr. Kjeldsen 2006a
Picassos Guernicdttp://www.nrk.no(07.07.11).

Kjeldsen viser her til Gunther Kress & Theo van leenReading Images. The Grammar of Visual Deskpul
MessarisVisual "literacy”: Image, Mind and Realitpg Messaris "Visuel leseferdighet: En teoretiskhsgnfatning”
(Kjeldsen 2006a, Kress & van Leeuwen 2006 [1996}sbaris 1994 og Messaris 1995).



betydningen av innen sosialsemiotikken (Kress & kaauwen 2006 [1996]). Av den grunn
er bildets retoriske ressurser ogsa forskjelligeikaturtegninger kan satirisk forvrenge
virkeligheten, malerier kan spille pa det mellommeskelige og allmenngyldige, mens

fotografiet kan dokumentere.

Komposisjon

Bildets komposisjon viser hvordan avsender tilbpttiageren synspunkt og perspektiv
(Kjeldsen 2006a). Derfor bgr man i et bilde ta lyartd alle formale virkemidler som er med
pa & gi bildet et uttrykk, som synsvinkel, belygpimodellering, tekstur og overflate, rom,
bevegelse, balanse og farge, som samlet gir ektkaistikk av bildet (Danbolt 1999). Bildets
komposisjon har retorisk verdi da ulike synsvinldgrperspektiv som tilbys mottageren,
utlgser forskjellige former for meningspotensiageemosjonelle responser. Fugleperspektivet
gir mottageren en fglelse av makt over det sonsyiseskeperspektiv gir ofte objektet i
motivet en symbolsk makt over mottageren mens nipenspektivet leder til identifisering
0g gjenkjennelse.

Komposisjonslinjene i motivet er ogsatsae for hvordan mottageren oppfatter bildet,
Kress og van Leeuwen bruker begrepet vektorer omamydet samme (Kress & van
Leeuwen 2006 [1996]). | normalperspektivet finneew rett vinkel som gir mottageren en
ubemerket og likeverdig kontakt med det som visksisontale vinkler uttrykker et
meningspotensiale; jo mer direkte eller frontavarkel er, desto starre sjanse er det for a
oppna direkte kontakt og skape et engasjement metiotiv og mottager. Det finnes ogsa to
andre former for usynlige linjer i bildet; de somider perspektivet, og de som fglger kanten
av bildets elementer eller fglger personers ekseners blikk som pavirker mottagers
oppfatning av det som vises.

Mottageren far ogsa ulike tilbud av gyemtiakt til det avbildede, som for eksempel en
face (sett forfra), i profil eller bakfra. Et rygighe kan framsta som avvisning eller ensomhet
for den som ser pa motivet, og har derfor en agnad av engasjement i seg enn dersom
bildet er tatt en face. Videre virker avstandewlél avbildede retorisk inn pad mottageren og
kan fa fram psykisk avstand og distanse eller neadpantimitet. Et bildeutsnitt som viser
totalbilde der hele mennesket presenteres i egpitiner avstanden vi far til folk vi ikke
kjenner. Utsnittet har mindre potensiale for inaslag, men kan gi en fornemmelse av
overblikk og kontroll. Et halvtotalt eller halvnagutisnitt ligner pa avstanden mellom to som
kienner hverandre, og naerbilde viser personepégtsom gjar at mottager lettere identifiserer

seg med den eller de avbildede.



Fordelingen av elementer eller objekteansnennesker, dyr og gjenstander skjer ofte
ved a plassere objektene i forgrunn, mellomgrunbaigyrunn. De tre nivaene gir ofte en
perspektivisk virkning. Et bilde uten perspektin, flatekomposisjon, har elementene plassert
i for — eller mellomgrunnen. Dersom bildet er tgit med elementer som i tillegg har en
ubalanse eller rotete oppbygning, kan dette sigeadinoe som er simpelt, billig eller
lavkulturelt. Bilder med fa elementer og enkle karsisjoner, kan gi signaler om noe som er
verdifullt eller hgykulturelt. Bruken av rommet etgmentenes plassering, gir bildet en
fornemmelse av balanse eller ubalanse og en oppdadm sosial og psykisk balanse eller
ubalanse, ro eller uro, fred eller frykt, kontreller forvirring. Nar et element er plassert foran
et stort, kan det uttrykke at forholdet er ulikterillustrere en trussel. Dersom to personer
har et tydelig rom mellom hverandre eller star meagjen til mot hverandre, kan det uttrykke

et andelig tomrom eller fiendtlighet.

Farger og valar, lys og skygge, tekstur og stil

Fargene retoriske virkning skjer ved a fremhevestiekelementer i bildet. Farger kan
harmonere eller stgte mot hverandre, gli over réavere eller ha skarpe grenser, gi et
realistisk inntrykk, eller brukes i et abstrakiryitk. | den vestlige kultur er det ofte en
overensstemmelse mellom farger og fenomener sa@tségltemperatur, syn, harsel og V&kt.
De lyse fargene oppfattes ofte som vennlige og reuifiglelse), lette (vekt) og varme
(temperatur), mens de mgrke fargene kan oppfatteisiste eller fiendtlige, tunge og kalde.
En slik oppfatning av sanseinntrykk gir Kjeldsendgmelsen synestesi (Kjeldsen 2006b).
Fargenes inntrykk er som alt annet i retorikkememgig av kontekstefi'. Lyse farger virker
ikke alltid oppstemte pa mottageren, eller markdtnygkende. Johannes Itten viser hvordan
samme farge kan endre seg etter de omkringliggiamdene, slik Jan Van Eycks maleri er et
eksempel p&*?

" Det strélende rgde i Rembrandts bilteztekun sa stralende og karakterfuldt, fordi dmitkasteres af endnu

mgrkere toner. Hvis Rembrandt ville have stralende gunne han fa det til at klinge i relativt lysmegrupper. Maettet radt

ville kun virke som markt og ikke som klangfulddig sddanne omgivelser.” (Itten 1991 [1961]: 41)

Fargene virker symbolske og pavirker vare fglelBer.eksempel er rad en varm og

E. H. Gombrich beskriver dette blant annktdditations on a Hobby Horse and Other Essays ertieory of Art
(Gombrich 1978).

Kjeldsen nevner ingen fargeteoretikere, og derfakér jeg Johannes Itten (Itten 1991 [1961]) sargdteorier

I Jan van Eycks malellann med rgd turbafLl433),som er omtalt under den visuelle retoriske analysiser maleriet
hvordan radfargen stréler mot en mark bakgrunns@arden samme rgdfargen hadde hatt en lys bakgyilierrgdfargen
ikke fatt den samme ragdklangen vi ser, men deririnket mgrk og dyster.



kraftig farge som symboliserer sterke fglelserskgdes det metonymiske forholdet mellom
fargen og visse effekter. Hvordan samme farge ketids til ulike uttrykk og falelser og
derfor brukes pa ulike mater, beskriver Itten rém bmtaler rgdt som en farge som har
mektig, uimotstaelig stralekraft som ikke lar seglertrykke, samtidig som fargen er fleksibel
og har mange karakterer. Den rgde varme karaktéresr ildfullt nar den gar mot
rgdoransje, og rgdoransje farge kan gi en febeyaitigersk lidenskap, den er et uttrykk for
den brennende krigs- og demonverden, den er rguokiss fanefarge, samtidig som den
uttrykker lidenskapelighet og legemlig kjeerlighgen purpurrgde er kardinalenes farge som
forener den verdslige og geistlige makt (Itten 1P61]). Malere bruker fargenes
symbolikk bevisst, slik Edvard Munch har gjort d&olenHan har brukt fargene for & skape
hép og liv, og slik fremme en oppstemt fornemmelse.

| det samme bildet bruker Munch taktilalenstragk for & markere solstralene og ulike
overflatekvaliteter i bildet. Teksturen bidrareit bestemt stil og virker retorisk pa
mottageren. Det taktile gir en fornemmelse av avseflater slik de er i virkeligheten. Selv
om fotografier ofte kan se ut som om de har eoviérflate, vil et neermere ettersyn vise
variasjoner i bildene ved at fotografiet kan vaarerfwrt pa glatt eller grovt papir, fokusering

kan veere klar eller uskarp og opplgsning kan véaareller grovkornet.

2. 5 Visuell retorikk som analytisk strategi
En analyse kan avdekke hvordan visuell retorikkbsu bildet, slik at mottageren i

stgrre eller mindre grad far en tiltenkt reaksjeetf fra avsenders intensjon. | den forbindelse
sier Kjeldsen at det er konteksten som forankraemingen, og viser til tre former for
kontekster; Den tekstlige konteksten, den kulterkbnteksten og den umiddelbare
konteksten (Kjeldsen 2002, 20068 Mottageren far farst en retorisk forstaelse asidiil
dersom han eller hun forstar bildets kontekst,ifbiidene er polysemiske og derfor egnet til
a utforme budskapet synekdokisk.

Den tekstlige konteksten er et avslutéehele som bildet fysisk er en del av, for
eksempel en nettside, en kunstbok, en plakat, isreder et tidsskrift. Da bilder er
polysemiske, kreves ofte ord for & bestemme hwiebbetyr og gjer. Bilders tekstlige

kontekst er ofte verbale uttrykk som skrift ellatet ®* P& den méten forhindrer ordene at

| Kjeldens doktoravhandling bruker han begrepedert umiddelbare visuelle konteksten, den umiddelbarbale
konteksten og den visuelt kulturelle kontekstenje{dlsen 2002: 232-233).

De verbale utsagn skal beskrive, framheve og ifisete hva mottageren skal legge merke til, slikersiden a\LIFE
synliggjorde (Vol.11, No 10 — May 20, 2011). Oveiftkn peker pd at Osama bin Laden er rettferdigitdg



bildets mening flyter fritt omkring, og er hva RothBarthes kaller ordenes forankring av
mening (Barthes 1994 [1964]). Samtidig kan detelieuog det verbale uttrykke forskjellige
sider i for eksempel en sammensatt tekst, somkiserapel vises i tegneserier og
karikaturtegninger. Nar bilde og tekst har fordigel innholdselementer, poengteres
betydningsmessige forskjeller som igjen skapewttuitrykk, noe Barthes kaller det
avlgsningen, fordi de to uttrykksformene avigseutigller hverandre (Barthes 1994 [1964]).

Den kulturelle konteksten kommer fram @eahdersgke de grunnleggende kulturelle,
sosiale og historiske omstendigheter. De utgjduredament for bildet som situasjonen,
tekstens mening og retorikk, innlemmer det konkbdget i. Den umiddelbare konteksten
kan ogsa kalles den retoriske situasjon, og endeiddelbare og neere

kommunikasjonssituasjon som bildet opptrer i.

2. 6. Bildeanalyse av Afghan Girl (1984)

For & synliggjare hvordan en kan ledgilde med en visuell retorisk innfallsvinkel, har
jeg laget et analyseoppsett inspirert av Kjeldseasger og flettet inn intertekstuelle
referanser og farger (Kjeldsen 2002, Kjeldsen 2006mn 1991 [1961]). Analysen er trinnvis
og har som mal at mottageren far en retorisk fetstdav bildet. For a fa det til ma han eller
hun hele tiden forholde fortolkningen av de enkpliektene til hverandre, og samtidig
forholde seg til ytringen som helhet.

I. Fotografiet og konteksten
Beskriv bildets motiv, sjanger, avsender, og ggde for konteksten

Il. Fotografiets semiotiske tegn og retoriske kvalitete
Gjgr rede for bildets semiotiske tegn og retaikvaliteter som evidens og argumentasjon (dedi@iske
kvaliteter; naerveer, realisme og dokumentasjomddelbarhet og endelig fortetning)

I. Bildets formale kvaliteter
Formale kvaliteter og farger (art og tekniklonkposisjon, farger og valgr, lys og skygge, tekstustil)

IV. Intertekstuelle referanser
Pek pa bildets eventuelle intertekstuelle referanse

V. Bildets retoriske ytring — manifest eller latent raorikk



Afghan Girl(1984) Steve McCurnhttp://ngm.nationalgeographic.cq(@3.08.11)




I. Fotografiet og konteksten

FotografietAfghan Girler tatt av Steve McCurry i 1984, da han skulle lege
reportasje for National Geographic om krigen i Adglstan. Pa den tiden hadde
Sovjetunionen okkupert Afghanistan, og mange afghafiyktet til Pakistan. Med kamera
sydd inn i kleerne kom McCurry tett inn pA mennesksom var rammet, og fikk tatt de farste
bildene av invasjonen. Da han besgkte flyktningeteNasir Bagh pa grensa mellom
Pakistan og Afghanistan, oppdaget han i skoleteftaing, sky jente med et sjggrant blikk.
Han spurte om & fa ta bilde av henne, noe hunleitast tillot. Selv tenkte McCurry da bildet
var tatt, at fotografiet var et ordinaert dokumeistabilde fra hans jobb i Afghanistaf?.

Da portrettet ble publisert i en artikk®ational Geographic, vakte motivet oppsikt.
Portrettet viser en ung afghansk kvinne som batmaddrunt sjal, hun har klare granne gyne
og et intenst blikk som raskt fanger mottagerenmmugrksomhet. | juni 1985 ble bildet valgt
som forsidemotiv for magasinet, og ble dermed émadelet offentlige rom. Hennes intense
og sgkende blikk ble lagt merke til, og jenta sogehn visste navnet pa, ble et symbol for de
sivile som var rammet i denne krigen. | 17 ar hia bmtalt som den navnlgse afghanske
flyktningen, og gjort verdensbergmt som Nationab@eaphics ” Afghan Girl”, en

oppmerksomhet hun selv var uvitende om.

Jenta ble verdenskjent som "Afhgan Girl”, en uidenffisert flyktning og kom
ferste gang pa forsiden av National Geographic i B5. Bildet ble et symbol og
ikon for de mange uidentifiserte og hjemlgse flyktinger. Fotografiet har i
ettertid blitt brukt av Amnesti International og fi nnes pa brosjyrer, plakater og
kalendre. | dag blir bildet karakterisert som "the most recognized photograph”
i National Geographic's historie.®®

| 2002 dro Steve McCurry tilbake til flykngeleiren i
Pakistan med et filmteam, for a for & lete henne @ viste
bildet av jenta i Nasir Bagh, og etter flere blipdsfant de
henne til slutt ved & sammenligne bilder av ulikinkers iris.
Kvinnen het Sharbat Gula, var na blitt rundt 3@guhadde to barn. Hun kjente ikke til det
beramte fotografiet, og virket lite interesserteEhvert fikk McCurry lov til & fotografere
henne pa nytt, da hun ble fortalt at bildet hadabet\til inspirasjon for menge mennesker

verden over, og teamet fikk hennes historie. SmKetsoldater hadde drept hennes foreldre

65 "I didn’t think the photograph of the girl would déferent from anything else | shot that day”,reealls of that morning
in 1984 spent documenting the ordeal of AfghanistaefugeesMcCurry about the photograph,
http://ngm.nationalgeographic.cq23.08.11).

The most recognized photograpittp:/photography.nationalgeographic.c(3.08.11)




da hun var ca seks ar. Sammen med bestemoren 8hddsat Gula, hennes bror og tre
sgstre, flyktet fra Afghanistan i kulde og sndlyiktningeleiren i Pakistan i 1984. Hennes
historie ble na publisert i magasinet, og i 20081Ksharbat Gula igjen pa forsiden av

National Geographic.

McCurrys bilder av Sharbat Gula fra 1984 og 2002. B det siste bildet
ser vi hun er blitt eldre og preget av krigen. Merfremdeles har hun
det intense blikket som rgrte sa sterkt ved folk. Mtional Geographic
kunne valgt dette bildet som forsidebilde for & s¢¢ fokus pa hennes
person, men i stedet valgte de & presentere hennlaurka. Dermed
legges fokuset pa burkaen, fremfor henne som person

Da Sharbat Gula igjen ble valgt som forsidebilde tiNational Geographic, viser de en
kvinne med burka som holder det bergmte bildet av Barbat Gula som ung. Ordet
"Found” er skrevet med store rgde bokstaver, sammemed den etterfglgende
teksten;"After 17 Years. An Afghan Refugee’s Story’(2003). Egentlig kan en annen

veere avbildet her, for bildet gir ingen synlige spopa at vi ser Sharbat Gula personlig.
67

Bildets art og kontekst viser til et dokumentaristografi, der
hensikten var & dokumentere den vanskelige sitnasjtl det
afghanske folket under Sovjetunionens okkupasj884.
Avsenderen var redaksjonen av det amerikanskektiétes "National

Geographic’®® Bildets intensjonen og budskapet var antagelignignjgre for vesten
hvordan de afghanske flyktningene hadde det unogets okkupasjon. Fotografiet virket
emosjonelt pad mottagerne, og stattet pa den mai@om den negative holdningen vesten
hadde overfor Sovjetunionens utstrakte terrorbombinlandsbyer og minelegging av
jordbruksomrader i Afghanistaf?

Da fotografiet ble presentert i 1984 iiNaal Geographic, hadde bildet en

kommunikativ ulempe fordi artikkelen bare ble lagstfaste abonnenter og de som kjgpte

Finding the Afghan Girlhttp://ngm.nationalgeographic.cohttp://video.nationalgeographic.com,
http://ngm.nationalgeographic.carg http://www.washingtonpost.co(@3.08.11).

National Geographic er grunnlagt av National GeplgimaSociety i 1888, og ble raskt et av verdenstikiesite og
utbredte magasiner/tidsskrifter. | dag gjenkjerfoesiden med en gul rammen "Yellow Border” rundt imet, som er det
registrerte varemerket for National GeographMhgasinet begynte med bilder tidlig pa 1900-talletn da var sjeldent a se
i slike tidsskrifter og var ogsa det farste tid#fsit som tok fargefotografier i bruk. De er kjdat sine geografisk og
historiske artikler skrevet i en narrativ sakprbsadet sammen av en journalists reise, og anegkfenblant annet sin hgye
kvalitet og standard pé& bilder. | 1960 endret NaldGeographic forsiden ved & trykke fotografieewhele forsiden med
den gule rammen rundt, og byttet ut innholdsforédggn omkranset av eikeblad, som inntil da haddée magasinets faste
forside.National Geographic Societiattp://www.wired.com(23.08.11).

Nasjonalt oppstod en spontan motstandsbevegelfghaAistan mujahedin (hellig krig). Invasjonen iernasjonalt
fordgmt spesielt av USA som boikottet sommer — Moskva 1980, som et stort antall vestlige landtst@pp om.




tidsskriftet i lassalg. Men da det kom pa farstesidv National Geographic og ble en del av
det offentlige rom i form av plakater som annoreséot det aktuelle nummeret og bladene
som stod i tidsskriftstativ, fikk National Geographespons av leserne som ville vite hvem
den avbildede jenta var, hvordan hun hadde detpggsmal om & finne henne. Etter hvert
stilnet ettersparselen, men terrorangrepene mot UISAeptember 2001 ble et vendepunkt pa
flere méater.®

Engasjementet féfghan Girlblusset da opp hos folk igjen. National Geographic
sendte sitt tv og film team EXPLORER til Afghanistar a finne henne. | Afghanistan var
den politiske situasjonen endret. Na var det ikkkeger Sovjet som angrep den afghanske
folket, slik situasjonen var da motivet opprinnedig tatt i 1984. En arsak til ressurser ble
utlgst med en den mediedekning som fulgte med EXFER, kan ha veert a benytte seg av
en vestlig intensjon om a redde jenta fra al-Qdida&sten 20 ar hadde fotografiet vaert kjent
over stor deler av verden, blant annet som symiyoAmnesti International og deres arbeid
med a fremme flyktningers menneskerettigheter.kaattolkes at bildet na ble brukt som et
entymemisk argument USA trengte for & ga inn i Afgjstan med militeere styrker, etter
11.september i 2001, og fa tak i Osama bin Laden.

Il. Fotografiets semiotiske tegn og retoriske kvateter

Fotografiet viser en redd ung afghangkike pa flukt fra krigen. Redselen vises i
blikket, hun stirrer intenst, sgkende og utforskepd mottageren. Fotografiet er et konkret
tegn pa denne hendelsen og henviser til det sorskijeald. Hendelsen er representert
giennom likhet; bildet ligner en redd jente og skagerfor mening gjennom et ikonisk tegn,
likheten gjar at det ikoniske tegnet av jenta etiveot.

Samtidig kan bildet av den unge kvinngedoppfattes symbolsk. Jenta har et
allmennmenneskelig uttrykk over seg som vises ter&es mennesker som bevarer sin
integritet og vilje til & sloss for sitt liv, naeder i ngd. Hennes fillete sjalet kan oppfattes som
symbol pa undertrykte mennesker, og star som etrdsirmot hennes granskende blikk som
straler av kraft og vilje til & overleve.

De indeksikalske tegn viser spor pa atéwurammet av ngd og har vaert vitne til
krigens grusomme hendelser. De synliggjares vdg hjejentas kroppssprak, hennes fillete

kleer og blikk. Bildet viser tegn pa nad, fattigdogfrykt, som igjen blir et uttrykk for hvilke

Taliban — ledelsen nektet & utlevere eller utvisar@a bin Laden som sammen med terroristnettval@aida var
mistenkt for ugjerningen. USA begynte & bombe Afdstan og ga ogsa sin fulle militzere stgtte til Ndlidnsen som
angrep Talibans frontlinje, der store talibanstytkapitulerte og ble nedkjempet ved hjelp av vgstliystyrker.

Store norske leksikodfghanistanhttp://snl.no(04.09.11).



spor krigen setter i et menneske. Slik virker @esemiotiske tegn sammen ved a fa det
ikoniske, det symbolske og de indeksikalske telgh tiiekke i samme retning og forsterke
hverandre. Tegnene kommuniserer visuelt retorisforgjerker bildets intensjon og budskap.

Retoriske kvaliteter i bildet — evidens og argumerasjon

Afghan Girlligner pa det bildet viser. Ved & dpne opp gyenseolgildet, oppfatter man
umiddelbart en ung, fattig kvinne i en krevendaesdituasjon. Mottageren behgver ikke leere
noen regler for & forsta det. Steve McCurry beskrjgntas hendelser og levendegjgr henne
ved hjelp av retoriske kvaliteter som naerveer, seadi og dokumentasjon, umiddelbarhet og
endelig fortetning, og far dermed fram mediert ewiih.

Motivet av den unge flyktningjenta gir trageren opplevelse av a sitte svaert neer
henne. Bildets utsnitt er midt mellom halvtotalregrbilde, ved a vise jenta fra brystet og
opp, et utsnitt som ligner pa avstanden mellometisgner som kjenner hverandre godt og far
fram naerhet til den avbildede. Utsnittet spillerfdepa likehetstrekk mottageren har
erfaringer med fra tillitsfulle eller intime betiser. Samtidig apner utsnittet opp
identifisering og gjenkjennelse. Naerheten til jekaa fa mottageren til & fornemme lukten av
hennes har, pust, lyden av hennes bevegelsertmmnaes armer kan bergre oss fysisk.
Dersom utsnittet hadde veert enda neermere, villevatdta virket for patrengende. Det kunne
fart til at mottageren hadde lukket seg for dening@ingen av naerheten som er tilstede i
fotografiet.

Jentas gjennomtrengende og sparrendeeblék ogsd med pa a skape retorisk neerveer.
Ved a se rett pa mottageren og slik rette oppmaenksten rettet mot den som ser pa bildet,
kan det fgre til at mottager kan fa en urolig fedgeled a veere vitne til hennes situasjon.
Dersom blikket til den afghanske jenta hadde vasmtv ned, ville ikke den samme form for
neerhet veert tilstede mellom den avbildede og demsss pa motivet.

En slik méate & bruke blikket pa i bildean finnes som flere eksempler pa ved a studere
kunsthistorien, men ogsa reklame. | tillegg ledesli&t direkte blikk tankene mot Louis
Althussers spgrsmal om ideologi. Jentas blikk briyte i vart liv ved & henvende seq til
mottageren;” Hei du der, jeg mener deg”, og gnskekonkret reaksjon hos mottageren, ved
den direkte henvendelsen (Althusser 1971). Ogs&s<ag van Leeuwen beskriver denne
maten a bruke blikket pa (Kress og van Leeuwen 20986]), der de bruker begrepene
"offer” og "demand” (oversatt med "tilbud” og "krdvog bruk av vektorer, og blir beskrevet
i kapittel fire.

Da fotografiet viser til noe som lignérkeligheten, far motivet fram retorisk realisme



og dokumentasjon. Mottageren far fram mange aaderse responser som ligner

opplevelsen mottageren selv har hatt i lignendesjbner, der en selv har veert i ngd, eller
mgatt andre i den situasjonen. Jenta er fremstiltstisk med hud og har og mottageren kan
derfor fa en falelse av at dette skjer like forgmme pa han eller henne. P& den maten blir den
retoriske realismen en viktig tiltrekningskraftydo representasjonen av jenta involverer den
som se pa bildet i en direkte empatisk relasjon.

Bildet har et realistisk uttrykk og dokemterer jentas situasjon, ved a veere
indeksikalsk, og fotografiet fungerer som et avkrgk den virkeligheten jenta lever i. Det er
en direkte forbindelse mellom fotografen fra Natib&eographic og hans arbeide med a lage
en bildereportasje fra situasjonen i Afganistanjesga han valgte a ta bilde av. Bildet viser
hva som har skjedd og hvordan.

Retorisk umiddelbarhet opptrer i fotoggagom en sanselig umiddelbarhet. Ved a apne
gynene og se pa motivet, far man en umiddelbahsymling, sanselig og taktil opplevelse
av jenta, slik McCurry har skildret henne, formidietaljert og mer effektivt enn en verbal
skildring. Ved & se pa hennes ansikt, blikk, hiat,ag maten hun sitter eller star pa, hvor hun
nesten vokter deg som betrakter, ligger et velhfsrmasjon og falelser som gjar sin
virkning pa mottageren. Virkningen er nesten imuiig kan karakteriseres som en visuell
retorisk fortetning av bildets informasjon og enoosgjlle substans.

Retorisk umiddelbarhet henger pa den msaémen med bildets retoriske fortetning
og argumentasjoff. Afghan Girlforener en estetisk og argumentativ fortetning &ddrmidle
sitt budskap som et konvensjonelt (symbolsk eftgpdlogisk) og motivert (ikonisk) tegn, og
samtidig forene disse to formene for representaglddet av jenta sammen med teksten til
den opprinnelige artikkelen skrevet for Nationab@eaphic, viser til en konkret hendelse.
Samtidig fremstar bildet med en konvensjonell keeakved a beere i seg et fortettet og
oppsummerende symbol. | bildets innhold og uttrifkkes det en epideiktisk retorikk med
en vedvarende appell som strekker seg ut over dekréte situasjonen til den unge kvinnen,
og kommer til syne gjennom bildets estetiske uktrghik Kjeldsen viser til:

" Gode retoriske billeder indeholder agsket udtryk, der fungerer som kondenserede ellanssnpressede
emotionelle appeller. Men de indeholder ogsa koseemtle eller sammenpressede argumenter. Nar diksgettninger
findes i ét og samme udtryk, kan vi kalde eetdobbel retorisk fortzetnin@a fremstar ikke bare logos- og patosappellerne
uadskillelige, fortaetningen vil vaere en uadskillelg av billedets formale (grafiske og sestetiskdduming. De to retoriske

fortaetninger kan vi kalde for emotionell fortaetnirggdien argumentative eller entymemiske fortaetning.”

Wolfgang Iser og Umberto Eco papeker gjennom isjeaepteorier at som leser flytter vi hele tidenspumktet for oss,
samtidig som ham eller hun husker det som har dkjedt finner vi i Wolfang IsefThe Act of Reading. A Theory of
Aesthetic Respongkser 1978)g hos Umberto EcoTihe Role of The Reader. Explorations in the Secsiafi Text¢Eco
1984 [1979]b)



(Kjeldsen 2006b :16&}
Kjeldsen peker her pa den doble reterfsktetningen som oppstar nar bildets

estetiske utforming sammen med appellformene, tskilialige. Ved hjelp av retorisk
naerveer, realisme og umiddelbarhet, blir den rekerisrtetningen utlgst. Som ikonisk tegn
fremkallerAfghan Girlen appell og et engasjement om a hjelpe henneeBPesjonelle
fortetningen forsterkes ved perspektivet og sppi@mottagers evne til identifisering. Da
bildet ble valgt som forside til National GeograpHhiunne det spille pa

fellesskap og selvoverbevisning hos mottagerner@&@etiske entymem kunne i 1984
uttrykke et behov for & hjelpe den unge kvinnelereitatte opp om den vestlige motstanden
mot Sovjetunionens okkupasjon. Da samme motiv hi&tletter 11. september 2001, var
Afghanistan i en helt annen situasjon. For USAdetretter 11. september viktig & komme
inn i landet pa en mate som ikke virket for kontrmiell og provoserende, og fa tak i al-
Quida. Slik kan det tenkes at det retoriske entyrhanblitt brukt av USA for & fa innpass i

landet, med offisielt formal a frigjare henne fteQmidas terrorvirksomhet i Afghanistan.

lll. Bildets formale kvaliteter

Ved siden av bildets semiotiske tegnaigniske kvaliteter, kan som tidligere nevnt,
bildet utave visuell retorikk ved hjelp motivetsikrav formale virkemidlerAfghan Girk art
og teknikkkan beskrives som et fotografi, tatt i forbindetsed et fotojournalistisk arbeid.
Slik far bildet et dokumentarisk funksjon. Fotogeakiser en naturlig avbildning av en
virkelighet som pa et tidspunkt har skjedd foramksaet, og gjares overbevisende for
mottageren. Ved a bruke et dokumentarisk fotodiladi overbevise og pavirke, forsterker

bildets art og teknikk, bildets intensjonelle hénhsi

Komposisjonen i motivet

Ser man p&fghan Girlslinjer eller akser, vil en snart oppdage at mdthar et
nettverk av linjer som bindes sammen til stgrrengetoiske figurer. Bildet rommer flere
vertikale linjer, men motivets komposisjon domirseeae diagonale linjer som skaper et urolig
og ustabilt uttrykk. Ved a streke opp linjene, inman en sentral vertikal linje som gar
mellom hennes gyne, over nesepartiet, munnen ag\eete fra venstre hjgrne og opp til
hayre gar det to parallelle diagonale linjer, dem éne gar diagonalt fra nedre venstre hjgrne
opp til hgyre hjgrne. De parallelle diagonale Ingenarkerer med den vertikale linje, hennes

to gyne. En svak diagonal starter oppe fra vemstitdet og gar ned gjennom hennes to

Se ogsa Jens E. Kjeldsen 2002 og 2006a.



gyebryn. En annen diagonal linje gar ut fra samomkp men ned langs hennes kinn og hake
og ender nede i hgyre hjgrne. |tillegg gar ddtrge diagonalt oppe fra venstre hjgrne og
ned til hgyre hjgrne. Den svarer til den diagotiajen som gar nede fra venstre og opp til
hgyre hjgrne. Disse to diagonalene krysser hveedildr under jentas hgyre gye, som er
bildets sentrum og markerer hennes blikk.

Ved a lese motivet fra hgyre, oppdagen atade to parallelle diagonale linjene som gar
nede fra venstre og opp til hgyre, er sentralgaftmelt komposisjonsprinsipp beskriver
diagonaler som stiger mot hgyre som "hapets akseis diagonaler som synker i
leseretningen, kalles "haplgshetens akse” (Saliog<991). Motivet har tre diagonaler som
synker mot hgyre, og tre som stiger mot hgyre. @agene som stiger, er de mest
fremtredende, pa grunn av de to parallelle linjpo stiger mot hayre. Linjene markerer og
rammer inn hennes gyne, nese og munn, og gir epdsisjonell symbolsk virkning med
tanke pa hva hun har sett, hart og opplevd pa lknoppet kan og kan appellere til at en
mottager skal hagre pa hennes historie. Som endsirgr hennes munn lukket med kryssende
linjer.

Ved & undersgke hvilke former som dannes
mellom linjene, vil man finne et puslespill av tegiter
dannet inne i selve motivet, eller ved hjelp av
matepunkter pa utsiden av bilderamma. De mest
markerte trekantene i bildet er knyttet til dentefigske
jentas ansikt. Linjene danner en sentral trekadthjelp
av linjer som gar gjiennom gyenbryn, hennes venstre
kinn, hake og hgyre skulder, og rammer inn hennes
ansikt. | denne trekanten finnes to mindre trekasben
markerer hennes gyne, og kan peke pa hva hunthar se
Samtidig er hennes to gynene i hver sin trekamt, so
forsterker et splittet uttrykk. Trekanter er et gaeait

¢ komposisjonsprinsipp fra middelalderen, og ble ofte
brukt i forbindelse med religigse motiver, for ekgeel i Pieta av Annibale Carracci (1599-
1600). | den forbindelse har bildet ogsa likhetdtrmed en annen samtidig maler,

Caravaggio:
"Han sgkte sannheten, sannheten som han sa de@drayaggios "naturalisme”, det vil si han vilje&ibjengi

naturen s& usminket som mulig, var kanskje fromreereCarraccis streben etter skjgnnhet.”
(Gombrich 1979: 304 - 305)



Det tidligere omtalte maleri@uernicaav Picasso har en komposisjon som viser til
splittelse, uro og frykt, og har parallelle treilkAfghan Girl. Slik bindes komposisjonen i
Afghan Girlseqg til bade harmoniske og urolige komposisjongikan karakteriseres som en
sammensatt og kompleks komposisjon. Slik peker ogstévets komposisjon pa fotografiets

symbolske og indeksikalske tegn.

Bildets farger og valgrer, lys og skygge

Pa samme mate som komposisjonen avhendamnteksten, er ogsa fargene avhengig
av den. Fargene i fotografiet er naturlige og dyysten jordfarget. Klesdrakten er fillete,
hennes sjal er radlig og "blodfarget”, og forsterlee den grgnne bakgrunnen. Den rgdlige og
gregnne fargen danner et komplementaert fargepahsomien egenskapen at de forsterker

hverandre:

" To komplementeaerfaver udger et seelsomtPparer hindandens modseeetninger, de kreever gehgidignde,
forages til hgjeste stralekraft ved siden af himtdamog tilintetgares ved blanding til grat — ds@m ild og vand.”
(Itten 1991 [1961]: 49)

Slik skaper fargene ogsa konnotasjoner til krigtigdom og kontraster. De naturlige fargene
fremhever et realistiske uttrykk, og gjar bildeturig og ekte. Jentas rgdbrune sjal mot den
markegrgnne eller blagranne bakgrunn far fram npgttog dystert, samtidig som lyset i
gynene, som har samme farge som bakgrunnen, dg heenes ansikt, signaliserer et hap.

Radt er en kraftig og varm farge og syhsecer sterke fglelser. Metonymisk er fargen
forbundet med sinne, fordi ansiktet da redmer oglél strammer raskere gjennom kroppen i
en slik tilstand. Huden har en varm og gylden favgdindes derfor sammen med det ragdlige
sjalet. Den radlige fargen har i fglge Itten, edlskraft som ikke lar seg undertrykke, er
ildfull og krigersk lidenskapelig, uttrykker kjaagliet, den er ogsa kardinalenes fafge.
Radfargen gir motivet konnotasjoner som passemiaondet & overleve krig, kiempe en
krevende kamp, sloss for sine idealer, samtidig somopphgyes.

Lyset i bildet virker naturlig slik det eoverskygget veer. Ingen partier er i direkte
skygge eller er utsatt for direkte sollys. Ansiktaler pa en mate som gjar at man vurderer
om det kommer et indre lys fra henne, en teknikiokiemalerne brukte i religigse motiver.
Jenta tegnes pa den maten klart opp foran mottagera ser henne perspektivisk og
naturalistisk uten den utflatingen som ville oppisi&rsom felter hadde befunnet seg i sollys
eller gijemt i skyggene. Det naturlige fargeuttrykkemed pa a gi mottageren en falelse av a

sitte rett overfor henne som en virkelig person.

Itten 1991 [1961] : 85-86



Afghan Girls tekstur og stil

Fotografiet ble i sin tid fgrste gang |sdrt i National Geographic. Som nevnt begynte
magasinet allerede tidlig pa 1900-tallet & brukedsj og var det farste tidsskriftet som tok i
bruk fargefotografier (se note 69), og ble kjemtdda reportasjebilder med hgy kvalitet. God
kvalitet pa fotografier bygger pa bildets kompamisjtekniske utfgrelse og overfaring til
papir. Det er derfor grunn til & tro at bildet i8®kom ut pa glanset papir av god kvalitet, som
fremhevet den klare fokuseringen av motivet. Ktusering og god papirkvalitet star ogsa
som en kontrast til den teksturen man ser avbilftetn av grove overflater pa tekstiler
(hullete sjal), rufsete har og hud, preget av vgevind.

Virkemidlene gir mottageren en fornemraes et spontant uttrykk, ved & fa innblikk i
hennes kaotiske og fattige tilveerelse. Samtidigengs hennes tilstedeveerelse, fordi
motivets klart gjengitte ulike teksturer, gir emfemmelse av at hun er levende tilstede.
Teksturen pa de ulike overflatene i forgrunnen bigskjenta med detaljerte beskrivelser og
klarhet, og star som en kontrast mot en nedtoriegrban som er utvisket for detaljer. Her
visualiseres Caravaggios "naturalisme”, ved & djengusminket framstilling av jenta
(Gombrich 1979). Samtidig utrykker bildet mystildkjgnnhet og noe opphgyet. Ved hjelp av
den naturalistiske skildringen, trer hun nesteawlbildet og gir mottageren en realistisk
opplevelse av & sitte ansikt til ansikt med hefdeden maten bygger bildets formale
kvaliteter opp under retorisk naerveer, og gir matag en fornemmelse av hvordan hun har
det. Sammen med hennes utstraling og opphgyethdtker det visuelt retorisk den som ser

fotografiet.

IV. Intertekstuelle referanser

Bildet har flere likhetstrekk med klassisg kjente portretter fra renessansen og
barokken. Ved a se pa utsnitt, avstand til derrgiverte, blikket som ser direkte pa
mottageren og det rade hodeplagget, finnes myeasainme uttrykket i van Eyck sitt
bergmte portrettylann med rgd turba(l433) Renessansemotivet er malt med en klarhet og
realisme der van Eyck pa tross av hverdagslighkaper en mystikk som inneholder variert
tolkningsrom, slik maleren var kjent for (Gombrit®79) Her er ansiktet og turban skildret
med detaljrikdom, mens bakgrunnen er mgrk og nedi@y nesten borte. Mannen i bildet er
malt i en face og ser rett pa mottageren. Synsiénker normalperspektiv, blikket hans er
fast og bestemt og gransker mottageren pa samneesmdt den afghanske jenta. Det er ikke
noe naturlig lyskilde i dette bildet. Lyset komnmgermest fra personens indre, en mate

malerne pa denne tiden begynte a bruke lyset g@wgutviklet seg i barokken. Hodeplagget



skildres ved hjelp av lys og skygge, og med stdetaljrikdom enn ansiktet, og forankrer slik
maleriets tittel.

Disse trekkene finnes ogs&fiigan Girl,ved at hun ogsa er presentert i en face og ser
direkte pa mottageren. Jentas radlige sjal marksmesnen med hennes grgnne blikk mye av
det samme uttrykket som er tilstede i van Eyckmsdtiv, med mannens turban og gyne.
Komposisjonslinjene i maleriet er feerre enn i fotdgt, bare trekantkomposisjonene rundt
ansiktet er felles. | maleriet finnes to markergeparallelle horisontallinjer som gar gjennom
mannens gyne og munn, og uttrykker balangdgthan Girler linjene som er knyttet til
hennes munn og @yne, plassert i en skra diagogpékysser munnen, slik at man fornemmer

en stengsel og uro.

Jan Van EyckMann med rgd turbar(1433).7

Rafael Selvportrett(1506).”

Afghan Girlhar ogsa flere likhetstrekk mé&hfaels selvportrett.
Rafael ser i dette maleriet direkte pa mottagerem bzerer ikke den
samme intensitet og styrke i seg som i van Eyckrsitiv.
Selvportrettet viser Rafael som ung mann, og ukieykioe av det
folsomhet og usikkerhet som kan prege unge mennesae Eyck
skildrer en voksen mann, som virker trygg og bestesd hjelp av sine erfaringer. | motivet
av Rafael, er gyene plassert pa samme mate sdghhan Girl,i en diagonal linje som peker
opp mot hayre. Her er ogsa en markert horisontg lihalslinningen pa klesplagget, som
star som en kontrast til ansiktets diagonaler. dtgkleer har her ikke den samme detaljerte og
naturalistiske skildringa vi finner i van Eyck smialeri og Mc Currys fotografi.
En som har malt et ungt kvinneportratlyermeer og hans kjente mald?iken med

perlegredobl{1665-1667), ogsa kalt Nordens Mona Li€aFellestrekk i begge motivene er

Mann med rgd turbadan Van Eyck (1433http://www.italian-renaissance-art.cq20.09.11).

SelvportrettRafael (1506)http://www.snl.no(20.09.11).



to sveert unge kvinner som uttrykksmessig rommeokming for at de har tatt steget ut i den

voksne verden, og mgter vanskeligheter og utfogern
Vermeer Piken med perlegredobb665 — 16677

De komposisjonelle fellestrekkene doexjge jentene ser
direkte rett pa mottageren. Plasseringen av jerftanegsa mange
likhetstrekk selv om det her er speilvendt. Ogsfedsildet er en face
og plassert mot en nedtonet, detaljelgs og mgrgrnak. Blikket er
plassert langs en diagonal linje som gar fra vermsgrned mot hayre,

og linjen forsterkes av det bla hodeplagget. Arsikennes rammes inn av flere diagonale
komposisjonslinjer som sammen danner ulike trekargd & ga gjiennom gyne, munn, langs
hake og kinn. Noen av linjene mates i perlegredolsioen ogsa forankres av gynenes form,
farge og glans og maleriets tittel. Her er ogs&estikal linje til hgyre i bildet som er parallell
med hodeplagget og dets Igse sjal som henger Stevé McCurrys fotografi henger ogsa
sjalet lgst ned i bildets hgyre del. Bade fotogtadig van Eycks portrett skildrer tekstilenes
overflate og tekstur detaljert og tydelig, og girfernemmelse av stofflighet som igjen er
med pa a tegne personene som levende individeeso@er oss. Ved & se pa begge jentene,
fornemmer mottageren at jentene har spagrsmal dieet med a formulere, men som enna
ikke er uttalt. De intertekstuelle referansenevadotografiet bygger pa klassiske og kjente
malerier, og pavirker derfor fotografiet gjennomflemstemmighet (Bakthin 2005). De ulike
bildene danner en stragm av flere stemmer som bygepg forsterkeAfghan Girlvisuelle

retoriske uttrykk.

V. Bildets retoriske ytring — manifest eller latentretorikk

Afghan Girlsmate a utgve retorikk pa, skjer ved hjelp av nemtiéller latent retorikk,
eller kanskje begge deler. Ved a bruke Kjeldensatadigmer og male fotografiet opp mot
de to retoriske hovedtrekkene, vil det vises ikeiil utstrekning og pa hvilken mate
fotografiet binder seg til manifest eller latentorgkk (Kjeldsen 2002).

Afghan Girlappellerer estisk ved hjelp av etos appellen. Mbtwrker skjult, i
underbevisstheten og er retorisk uklar for mottagebDet er grunn til & tro at da Steve

McCurry tok bildet i 1984, var det for & skape egasjement i den vestlige verden ved &

Pa samme méte som Leonardo da Viima Lisa(1503-1504), blir ogsa dette portrettet forbundetimystikk og
undring over hva den unge jenta ser pd, og tenker.

Piken med perlegredobbermeer (1665 — 1667 http://www.essentialvermeer.cof®0.09.11).




spille pa& motivets etos og patos. Da motivet korlNpfional Geographics farsteside og i det
offentlige rom, og etter hvert ble brukt av Amndsternational, samtidig som det ble trykket
pa plakater, kalendre og ulike gjenstander, fikkiuetd flere eksponeringer over et lengre
tidsrom. Slik kunné\fghan Girlbruke den brede persuasioforstaelsen og pavirkeageen
over tid. De feerreste vil oppfatte fotografiet smatorikk i tradisjonell forstand. Derfor kunne
motivet rette seg mot mottagers generelle systeme&erdisyn og pavirke det, og legge til
rette for en senere effekt. Det er grunn til dardet kan veere en forklaring pa hvorfor det
samme motivet kunne brukes i en helt ny politigkisenheng og med ny retorisk intensjon,
daAfghan Girligjen ble tatt i bruk etter 11. september. Vedukb persuasive signaler mot
den perifere rute mot persuasio, kunne motivekstye holdninger folk i vesten hadde til &
finne og hjelpe den afghanske jenta, og slik fordengen sovjetiske invasjonen. Det igjen
ville gi statte til USA som pa denne tiden var efitisk motpol til Sovjetunionen.

Da det ble satt i gang aksjon for a fiheane, var det viktig for National Geographic a
dokumentere hvilke ressurser som har blitt satf ohette arbeidet. At hun var utsatt for den
sovjetiske invasjon da bildet ble tatt, som sehdgegresentert med en intensjon om a bli
frigjort fra Taliban, forteller at fotografiet eleftydig, og er baerer av latent retorikk. Ved at
motivet er flertydig, er det semiotisk sett polysghnsom gjar at mottageren blir medskaper
av det retoriske utsagnet og overveier hva bileggrd den konteksten det presenteres i.
Derfor kunne bildet brukes i ulike kontekster fonglbttagerne ble delaktig i rekonstruksjonen
av bildets utsagn, og bidro til & overbevise s#ygged hjelp av det retoriske enthymemet.
Ved hjelp av flertydigheten h&fghan Girlkunnet antyde noe en verken bgr eller tar si,
fordi utsagnet om at USA gnsket & invadere Afghianisar problematisk og kontroversielt,
dersom det ble framstilt i rene ord. Slik kunne ivettveere med pa & dempe motstanden. Det
var kanskje derfor Sharbat Gula ble presentertkdyuandre gangen hun ble avfotografert,
som da fikk en symbolsk betydning.

Afghan Girlirker pa den maten epideiktisk, og harer retosisk inn under den brede
persuasioforstaelsen ved a bruke latent retoriktodtafiet har flere likhetstrekk til den
ideologiske appell som baserer seg pa "naturliggergjentagelse, bekraeftelse og hyldets
eller kritik” (Kjeldsen 2002: 56). Det gjor at fajmfiet egner seg til & formidle de verdier

avsenderen har som intensjon a fremme, i ulikedéatér.



KAPITTEL 3: RESEPSJONSTEORI SOM ANALYTISK
STRATEGI

"Teksten er altsd gennemvaevet af tommaspla af mellemrum der skal udfyldes, og den desrafte den har fundet
at de skulle udfyldes og ladet dem st tomme gfuade. Farst og fremmest fordi en tekst er en nigeter gkonomisk)
mekanikk der lever af den mervaerdi af mening sordtegeren tilfarer den, og kun hvor der er tale atnyderste pedanteri,
en yderligt beleerende malsetting eller en yderlggessivitet, kompliceres teksten af sterre reduadanyderligere
specifikation-indtil den overskrider graensen formale konversasjonsregléf.Og dernaest fordi en tekst efterh&nden som
den beveeger seg fra den belaerende mod den aestetikkerfuvil overlade tolkningsinitiativet til leesereselv om den i
regelen gnsker at blive tolket med en tilstreekkefitydighedsmargen. En tekst kraever at en eller anjselper den at
fungere.”

(Eco 1996: 181)

3.1 Umberto Eco som inspirasjon

Umberto Eco har knyttet sin tolkning av semiotiklagap mot tre strukturer i sitt
forskningsarbeid; koding — avkoding, apen og lukk&st og modelleseren. Flere
sprakforskere har brukt modelleseren som innfailesi for & analysere pedagogiske tekster.
9| falge Eco er en tekst "doven” og trenger hjelmaottageren til & fa den til & fungere eller
gjgre den aktuell. Mottageren ma derfor jobbe névtfor a fylle tekstens tomme plasser.
Dermed blir mottagers mentale innstilling og modiksig. Avsenderen av en tekst kan legge
inn eksplisitte og implisitte anvisninger som héderehun forventer er kjent og
ukontroversielt, og fungerer som tekstkompetansenhattageren. Summen av slike
kompetanser kaller Umberto Eco for modelleséPared & betegne et bilde som en visuell
tekst med visuelle anvisninger, kan den visuell@mpetansen en mottager har som gjar at
bildet kan apne for en betydning, betegnes sorrellikompetanse. Inspirert av Eco far denne
kompetansen betegnelsen visuell modell&ser.

Eco begynte tidlig & arbeide med mottagilematikkenOpera apertskom i 1962 og
handlet om det &pne kunstverket, boka satte fokus/p estetikken apnet for av flertydighet
(Eco 1962). | forskningen som har foregatt etter tig, viser "det apne kunstverket” hvordan
det ligner og skiller seg fra resepsjonsestetikkékheten bestar i at det kreves et aktivt

Eco viser her til Grice og hans konversasjonsreggen Grice presenterte i sin kjente artikkel ” Loghd Conversation”
(Grice 1975), og der han pépekte falgernteantitetsregel Sarg for at ditt bidrag er s opplysende som dutds av
utvekslingssituasjoneivalitetsregel:La veere & si det som er feil, og unnga & si dekkiihar tilstrekkelig bevis for.
RelasjonsregelvVeer relevantModusregelUnnga dobbelbetydning, fatt deg i korthet og veer. kla

Susanne V. Knudsen og Johan L. Tgnnesson er wadm tekstforskere som i dag bruker Eco i sitt midened
pedagogiske tekster (Knudsen 2008, Tgnnesson Z@dhesson 2010).

Eco introduserte begrepet modelleseren i bestenmt émtall med store forbokstaver; the Model Realdegftore
Modello (Eco 1984 [1979]b).

I den forbindelse er det naturlig & ta hensynudridan de retoriske og formale kvaliteter opptreitder, da Eco som flere
andre, bygger pa retorikken.



samarbeide fra mottagers stasted, forskjellen beatdapenheten” peker mot en forfatter
eller avsender som har hatt en hensikt med de&”aptirykket.®? Teoriene er nzert knyttet til
leserresponsteori, det er dermed ikke snakk omassiyp mottagelse eller resepsjon av
teksten. Ved a vaere neer forbundet med hermenentikineitsetter teorien et dynamisk
samspill mellom tekst og leser, der teksten blkebi et samspill mellom teksten og leserens
"forforstielse®® Denne "Lesere —i- teksten” hadde sin glanstid inliteeraturforskning pa

1970 og 1980 — tallet. | dag har teoriene som lddtkes resepsjonsteori og resepsjonsestetikk,
fatt nytt livinnen norsk og svensk sakprosaforegnknyttet til pedagogiske tekster
(Tgnnesson 2010).

Eco sto ofte i offentlig dialog med margamtidige forskere, og gjerne i en skarp
kontrast til hva andre mente. Hans forskningsfeledde seg fra middelalderens estetikk til
verk om den moderne kulturindustri, massekommuiokagseoretiske avhandlinger om
semiotikk, tekstpragmatik, kognitiv semantikk ogasinlitteraere romaner, et tekstutvalg som

for mange var kontroversielt p& 60-talf&t.

" Umberto Eco er derfor ikke farst ognmmest kendt som repreesentant for en bestemt "skbér’en bestemt
"teori”. Han er fgrst og fremmest kendt som "Umbdgco”, som en unik italiensk kulturpersonlighedr dlitid har beveeget
sig pa tveers af tidsaldre, genre, tematikker, vitgfiktion med stor encyklopzedisk adrsethed”. (Frandsen 2000: 16)

Selv om Eco setter fokus pa semiotikken, bevegetskg pa tvers av vitenskap, tidsaldre,
sjangre og tema, noe han papeker i forordéetitor in Fabula(Eco 1979a), som var et
giennombrudd for hans forskning innen semiotikkéed & sette fokus pa slektskapet mellom
de ulike estetiske uttrykksformene, kunne man finpe innfallsvinkler til forsta verden

omkring oss og var kultur.

3. 2 Koding — avkoding
Da Eco skrevhe Role of the Read@étco 1984 [1979]b) var dette en samling gamle

Jfr. Olsen og Kelstrup 1996.

Robert Bultmann (1884 — 1976) og Hans —Georg Gad&é0-2002) utviklet farst begrepet. De ville ikketrakte
leseren som en blank tawkgula rasa men en person som skapte ny mening ved & impkeneeden nye teksten i det han
eller hun allerede hadde av forstaelse og kunnskap.

Gjennom sin intellektuelle og samfunnskritiskeeligttur, mestrer Eco som semiotiker, filosof ogdtigr, balansen
mellom tung, faglig og akademisk litteratur og plapuspenningslitteratur. Allerede i 1962 skrev Urtin&rco en analyse av
den amerikanske tegneseriefiguupermannsom finnes som en av artiklen€he Role of the Read@Eco 1979b). Finn
Frandsen harWmberto Eco og semiotikk¢Rrandsen 2000prsakt & samle Ecos samlede verk og stasted iehsty og
litteraturforskning. Hans formal har veert & undeesBkos semiotikk, de sentrale begreper og inspinakjlder og
utviklingslinjer. Umberto Eco har veert en sveert pidoforfatter og et utall av publikasjoner, og ngenav han utgivelser
overlapper hverandre. | tillegg skriver Eco badétaléensk og engelsk. Det kan av og til veere valigkeavgjere hva som
er originalutgaven og oversettelsen. Ecos forsknméprfatterskap er knyttet til flere hovedfeletastetikkhistoriske eller
estetikkteoretiske, det kulturjournalistiske, dgpanlitteraere og det semiotiske (Frandsen 2000).



artikler fra perioden1959 -197% Her skiller Eco mellom bruk av tekster og fortditkg av
tekster (Eco 1984 [1979]b). | bruk av tekster sklkten stimulere fantasien, og i
fortolkningen av tekster skal leseren bare tolkeenfor tekstens rammer som enten kan veere
snevre eller apné.The Role of the Readsatte Eco fokus pa mgtet mellom tekst og bruker
ved hjelp av datidens kommunikasjonskanal; enverarkunikasjon med sender- budskap —
mottager. Han viser her til at det i en kommunikédrrbindelse finnes forskjellige koder og
subkoder eller underkoder, samt en variasjon &ewdosiokulturelle omstendigheter som
pavirker budskapet. Modellen er i dag forel§&tg Eco utviklet en ny med flere variabler i
kommunikasjonsprosessen der han la vekt pa tekkteles og subkoder, samt mottagers
koder og subkoder. Eco sier at det her oppstaitasofisk kraft som omdanner avsenders og
mottagers kode til meningsfylte sammenhenger soyttésiopp mot teksten (Eco 1984
[1979]b). Enhver tekst er ufullstendig inntil delir laktualisert av en mottager og hans eller

hennes fortolkning som gjgres ut fra mottagers ketanse:

” Et udtryk forbliver et rerftatus vocis® indtil det bliver sat i forbindelse med sit vedtagndhold gennem en
reference til en given kode: i denne betydning dseettes modtageren altid som den (ikke ngdvendigusriske) operatar
der s at sige er i stand til at Abne ordbokehvert ord han mader og at bringe en reekke allerksisterende syntaktiske
regler i anvendelse for at erkende den gensidigktifon imellem termene i seetningens kontekst. Vigarsige at ethvert
budskap forudseaetter en grammatisk kompetens hosageren .

(...) " Imidlertid adskiller en tekst sigafandre udtrykstyper ved en stagrre kompleksitgtdén viktigste grund til
dens kompleksitet er netop at den er gennemveedet ikke — sagtéjf. Ducrot, 1972). "Ikke-sagt” betyder ikke —
manifisteret pa overfladen, i udtrykket: men denettopp dette ikke — sagte der skal aktualiseiesgp plan hvor indholdet
skal aktualiseres. Og her kraever en tekst, i hgyrere end noget andet budskap, aktiv og bevidsaisdsa leeserens side”.

(Eco 1984 [1979]b 51 -Eco 1996:179)

| en ikke-kommuniserende situasjon estiek et tomt uttrykk. Teksten far fgrst liv nar
dens innhold settes i forbindelse med leserenebgkjer ved hjelp av en referanse til en gitt
kode:

"Moreover, what one calls ‘'message’isallg atext,that is, a network of different messages dependingdifferent
codes and working at different levels of signifioat”
(Eco 1984 [1979]b : 5)

Mange har tolkeThe Role of the Readsom en oversettelse aector in fabulasom kom ut samme aret, meector in
fabulaer opprinnelig en artikkelThe Role of the Readdfr@andsen 2000).

Midt pa 70-tallet dukket det opp ulike former fessepsjonsteorier i Europa og USA. De ble ettertrere alminnelig
betegnelse pa forskningstradisjoner innen humakistiitenskaper som litteraturteori, lingvistikknsiotikk,
medievitenskap og antropologi. Sentrale navn erfiydal Iser og virkningsestetikken, Hans-Robert Jagss
resepsjonsestetikken, Norbert Groeben og den eskpiresepsjonsforskning og Michel Charles, Michdla®fre og Michel
Picard og deres teorier om lesingens retorikk tpeksluksjon og lesing som spill (Frandsen 2000).

Eco forklarer begrepet med ” pust, tom lyd“a&serens roll¢Eco 1996:179)



Eco sier at teksten er giennomhullet av mellomrgnoonme plasser, som skal utfylles av
leseren (Eco 1984 [1979]b, Eco 1998)Disse mellomrom og tomme plasser har avsender
plassert i teksten av to grunner; For det farstneekst en doven eller gkonomisk
mekanisme som lever av den merverdi er mottagereil teksten. Det andre er at en tekst
krever at en eller annen hjelper den a fungeraasdeksten beveger seg fra den beleerende
mot den estetiske funksjonen, sier Eco at denvatlate tolkningsinitiativet til leseren, selv
om teksten gnsker a bli tolket pa en bestemt nfi&te {996). Nar leseren mgter teksten,
setter det i gang en del samarbeidsoperasjonegrereskal aktualisere sin egen leksikalske
viten for a forstd hva som skjer i teksten. | titiekreves det av leseren at han eller hun bruker
sin erfaring og viten fra en kjent situasjon ogrémeer det til en ukjent situasjon, en form for
erkjennelsessprang.

For & forsta tekstens koder forutsetedarfor en grammatisk kompetanse hos den
empiriske leseren, selv om spraket er kjent. Telsskeder er de mellomrom og tomme
plasser (eller det "ikke-sagte”) som Eco sier adserstrategisk har plassert inn i teksten, for
at leseren i samarbeid med teksten skal hjelpécieiésfungere. | et slikt tekstsamarbeid ma
leseren avkode teksten ved hjelp av den kompetmanottageren sitter med. Dersom
leseren mangler denne kompetansen, ma han ellenbwtd opp i en ordbok for & fa ordet
forklart. Samtidig ma mottageren aksepterer termfemengsa ordboken gir en tolkning av
ordets semantikk. | tillegg kan noen av tekstendl&me” veere vanskelige a fylle ved & veere
knyttet til verdier, normer og skikker. Hvis lesefgar mange andre tolkninger enn forfatteren

hadde tenkt seg, kan det oppsta et problem forsééfteksten slik forfatteren hadde tenkt.

Bildets koder

Pa samme mate som verbale tekster, befinner olg beg i kommunikative
forbindelser i en utvidet kommunikasjonsmodell.d8il er en del av et nettverk med ulike
budskap, de beerer i seg ulike niva av betydninigsgren ma avkode eller gi de semiotiske
tegn en betydning for a forsta hva bildet kan fatéDet igjen er avhengig av hva slags
visuell kompetanse mottageren sitter med, slikya®al avAfghan Girlviser, og kan
oppfattes pa samme mate som en mottagers tekstiigpetanse.

De visuelle retoriske virkemidlene letieen bestemt oppfatning av bildet, alt etter
hvor mye kunnskap mottager har eller skaffer sedddet. Slik kan bilder som synes uten
koder, avkodes av mottageren. Analyse\fghan Girlviser hvordan det visuelle dekker til

Eco begrepene "mellomron@g "tomme” plasser fra Iser. Han brukte begrepetl&n” i teksten som leseren skal fylle,
allerede iLector in fabulai (Eco1979a).



og beerer i seg en mengde koder som krever kunmgkamsikt hos mottageren. Ved &
avkode motivet kan det apne opp for refleksjonenpinnsikt. Eksempelet viser hvordan
bilder baerer i seg ulike grader av koder som mettagn oppfatte, ved & ha kunnskap om
koden. Ved & undersgke bildets oppbygning, retasikintertekstuelle referanser, kan
mottageren finne fram til en ny og dypere betydrangildet, avdekke usynlig formidling av
verdier og kritisk vurdere hvorfor avsender tartldefinerte koder for a fa fram en bestemt
betydning. En slik analyse har derfor mange likinekk med analyser av verbaltekst.

Det viser at pa sammen mate som Ecoss@n tekst trenger hjelp av en mottager for
a fungere, gjelder dette ogsa bilder. Et bildetéomt uttrykk som farst far liv nar det settes i
forbindelse med mottageren og dennes opplevelsétigkket og visuell kompetanse. Ved
hjelp av semiotiske tegn dannes et indre bilderhogageren som han eller hun tolker ut fra
den visuelle kompetansen vedkommende sitter inrte ¥hafghan Girler derfor et eksempel
pa hvordan et fotografiet kan spille pa skjulte éodg bruke de bevisst. En mottager uten
visuell kompetanse vil antagelig oppfatte motikeinisk, uten koder, slik han eller hun ser
det og lettere oppfatte fotografiet som et utsaitvirkeligheten. En mottager med visuell
kompetanse vil vite at det ligger en hensikt bakives slik det er presentert. Denne
mottageren kan eventuelt lete seg fram til hvoniotivet er framstilt slik det er gjort, ved
hjelp av det usagte som viser til bildets "mellomrog tomme plasser”. En bevisst og aktiv
mottager leser og reflekterer rundt den visueksten ut fra det han eller hun kan og har av
kompetanse, pa samme mate som en som leser ¢iefagit eller skjgnnlitterzert verk.
Mottager ma bruke sin erfaring og visuelle komps¢afor a fa fram motivets skjulte
betydning, og derfor vil ogsa motivet oppfatteskiulFor at mottager skal organisere sin
tekststrategi, ma avsender av bildet eller dem dibesom star bak det, referere til en rekke
kompetanser som gir bildet et innholdll dette samspillet mellom bilde og mottager, bygge
ikke bildet bare p& en gitt kompetanse, men bidgsé til & produsere det.Det medfgrer at
en grunnleggende verbal eller visuell kompetanae eere med til & produsere mer
kompetanse, ved at det finnes et aktivt samskdhnmunikasjonssituasjonen mellom

mottager og bilde.

| kapitlet om visuell retorikk viser jeg hvordadghan Girlbeerer i seg tegn som danner bestemte oppfatninger og
holdninger hos mottageren. Det betegner jeg sone ibitder.

Eco 1996:184
Eco 1996:185



3. 3 Lukket og &pen tekst

Den avantgardistiske eksperimentering som fantisteeh litteratur og musikk pa 60-
tallet, farte til nye mater a forske pa teksterpét var bakgrunnen for at Eco valgte & dele
tekster inn i to hovedgrupper; apen og lukket telkskket tekst er utformet etter faste
manstre og strukturer der forfatteren har brukkauiirkemidler for a fa fram gnsket respons
hos mottagereff Eco sier at en lukket tekst ofte kunne sammentigned reklame, der
bestemte virkemidler blir brukt av avsenderen ftf él en gnsket reaksjon hos mottageren,
som i lan Flemmings romanserie om James Bond, EEu§ae's romahes Mysteres de Paris
og tegneserien Supermann (Eco 1984 [1979]b, Ec6)18de de tre tekstene er bygget opp
slik at mottageren kan forutse en del av handlintamt annet ved & la tekstens hovedperson
foreta "riktige” valg i forhold til etikk, moral ogamfunnets normer. Slik kan en lukket tekst
fungere som en pedagogisk tekst. Sammenlignekielutekst og dpen tekst med Selanders
mate a definere de pa, kan "Pedagogisk Text Tygoli er rettet mot ulike
utdanningsinstitusjoner, beskrives som en lukkettteddenne type tekster er som tidligere
nevnt primaert skapt for avgrensede, veldefinertkargrollerte undervisnings — og
leeringssituasjoner (Selander 2003). Det igjen battyvsender har konstruert tekstene slik at
de skal tolkes pa en bestemt mate, for & oppn&fieette leeringsmalene i Kunnskapslgftet.
Men av og til kan tekster "feiltolkes” av mottager®g tekstsamarbeidet far en helt annen
retning enn avsenderen hadde tenkt seg skulleSkjslik feiltolkning sier Eco, kan fare til

et utvidelse av en lukket tekst:

"Intet er mer abent end en lukket teBstrtset fra at dens dbenhed er en virkning af yuitativer, af en made at
bruge teksten pa og ikke blidt at lade sig bruggeaf. (...) Men nu taler vi om tekstsamarbejde sorakeéivitet bevirket af
teksten, (...)". (Eco 1996 : 187-188)

Det kan virke som om Eco her er ironislen han viser til Eugéne Sues roman og
utfallet av den planlagte lukkede tekstars Mysteres de Par(8842-43)som ble feiltolket
av publikum, og derfor mer &pen enn forfatteren baldde som intensjon. Romanen var
opprinnelig skrevet ut fra et dandyperspektiv, kglle fortelle et dannet publikum om det
fattige Paris. De elendiges liv ble skildret paneailerisk mate, ble lest av proletariatet, og
leserne identifiserte seg med romanfigurene ogamoky serlig beskrivelse av undertrykkelse.
Dermed gikk teksten sin egen vei i mgtet med lesekeSue deretter velger a falge opp
lesernes "feiltolkning”, farer til at romanen béit eksempel pa hvordan tekstsamarbeidet
mellom en lukket tekst og en empirisk leser kae téren apen tekst.

Jfr. Eco 1984 [1979]b:107-144 og Eco 1996:186-189.



En &pen tekst har ulike tolkningsalternativer, fdettsten falger ingen bestemte
mgnster, verdisyn eller ideologiske retninger, gliknner i James Joyces siste verk
Finnegans Wak€1939) (Eco 1984 [1979]b). Romanen er skrevetsmesiell og krevende
stil, ordene er opplgst og sammensatt pa nytt, estraom i dreamme med brokker fra alle
mulige sprak, deriblant ogsa norsk. Handlingeragt il hovedpersonens ubevisste
tankestram vi fglger gjennom en enkelt natt. Vekegt leses pa mange mater, teksten har
ingen faste svar eller rammer, men leseren madikievholde seg til en tekststrategi:

" You cannot use the text as you waut,dnly as the text wants you to use it. An oped, teowever "open” it be,
cannot afford whatever interpreation. An open taxtines a "closed” prosject of its Model Readecasponent of its
structural strategy.”

(Eco 1984[1979]b: 9)

Nar forfatteren skaper en apen teksthaeteller hun hvor mye man kan fa ut av et
tekstsamarbeidet mellom tekst og leser i kommuiokesituasjonen. Forfatteren legger en
tekststrategi for & bestemme hvor mye han ellerkamkontrollere leserens samarbeide i
kommunikasjonssituasjonen. Ved a styre lesereksita til at han eller hun oppfatter det
som skjer pa en bestemt mate, vurdere hva sonsskak og i hvilken retning, hva som skal
svekkes og hva som skal vaere helt apen og friitadkrkan forfatteren utvide eller
innskrenke det semiotiske spill. Det er likegyltiigpr mange tolkninger som er mulige, for
forfatteren legger opp til at de ulike tolkning&akharmonere med hverandre, ikke utelukke
hverandre, men gjensidig styrke hverandre, slillant annet finner Finnegans Wake
Gjennom sprakets vanskegrad, mengden av referdekstlige ngkler og mulighet for a lese
pa kryss og tvers, har Joyce konstruert en svaert tgkst og sin egen modelleser. Dersom
Finnegans Wakkeses av en empirisk leser som ikke bringer frattadesten apner for, blir
teksten uleselig eller til en annen bok (Eco 198#&)eratur og musikk har i falge Eco apne
og lukket littersere og musikalske verkMitt sparsmal blir om det da ogsé finnes &pent og
lukket bilde?

3. 4 Lukket og apent bilde

"Som reklamefolkene siger, veelger de signdlgruppe (og en skydeskive samarbejder i ménge grad: den venter
pa at blive ramt). De vil sgrge for at enhver teemtver talemade, enhver leksikalsk reference waktiy den som deres
leeser kan forudses at ville forsta. De sigter d@ekbd en bestemt virkning; for at veere sikre paeahkalde en reedseleffekt
siger de i forvejen "og her skete det noget raeddelsf P& visse nivauer lykkes dette spil.”

(Eco 1996: 186)

Se vedlegg 1.



Reklame for parfymen "Be Delicious, DKNY” %

Reklamen og samspillet mellom visueltyk#t og
mottager, skal fare til en bestemt oppfatning néttageren
ser motivet. Derfor kan reklamebilde betegnes addkdt
tekst eller bilde. Reklamens grunnpilarer byggeAH3A —
prinsippet?® Det visuelle utrykket skal fange mottagers
oppmerksomhet, fa fram bestemte konnotasjoner som k
vekke interesse nok til a fa lyst til & skaffe pegduktet, og
til slutt f& mottageren til & kjgpe det reklamemieyfram.

Hvordan et lukket bilde er konstruert, kan parfyekigimen "Be Delicious DKNY; veere et
eksempel pa.

Reklamen viser hvordan det kan foregdyatimisk samspill mellom bildet og leserens
forforstaelse av hva denne reklamen har av symlogléegn i det visuelle utrykkets "huller”
og "tomme plasser”. Da reklameplakaten er en lukidest, ma leseren kjenne til bildets
koder og den leksikalske betydningen av de serkitisgnene, for & fa fullt utbytte av hva
som ligger skjult av koder og tegn. Slik er bildetutstyrt med en intensjonalitet og teksten
har visse rettigheter. | dette bildet kan det desfalles mellom relevante lesninger og
feillesinger, sier Johan L. T@nnesson, som hartlfaks resepsjonsteorier pa pedagogiske
tekster (Tgnnesson 2010).

Motivet viser naerbilde av en ung kvinoensser rett i kamera. | handen har hun et
grant eple det er tatt en stor bit av, og byderfrdeb mot mottageren. Nederst i bildet ser vi
duggfriske granne epler. Der ligger ogsa DKNY Efpmede parfymeflakong med gvre
halvdelav sglv, og nedre del i samme farge som de greple@e. Kvinnen som er i
mellomgrunnen, trer fram mot en nedtonet bakgr&keklamens tekst er;” BE DELICIOUS-
the fragrance for woman- DKNY- Donna Karan New York

Reklamen er utformet som et blikkfang sskal fa oss til & stoppe opp og legge merke
til budskapet, og hennes blikk er et sentralt viniddel. Ved hjelp av blikket og en tenkt
bevegelse med handen hun holder eplet i, henvénnteseg direkte til mottageren. Mange vil

oppfatte kvinnen som vakker. Eplene og parfymeftegjen er mellom kvinnen og

DKNY- reklamehttp://fashion.gearlive.com/chicdish/tag/dkny+diglics+fragranc€20.09.11).
Reklame er bygget opp etter AIDA — prinsippet; Atiem, Interest, Desire og Action.




mottageren. Navnet pa parfymen er skrevet med btakstaver, slik at skriften roper mot
0SS.

Bildet er velkomponert og komposisjon@rgrunn, mellomgrunn og bakgrunn gir
fornemmelse av perspektiv og kvinnen star rettrfarss som en virkelig person. Hun
er plassert midt i bildet og det gar en vertikatitakse gjennom hennes midtskill, neseparti,
munn, bokstaven "I” og mellom DK og NY. Det finnegsa fire horisontale linjer i motivet;
over hennes gyne, munn, skriften og delelinja lgpagfymeflakongen, som danner en
harmonisk inndeling.

Reklamen har en begrenset fargepalattgdenne fargen er naermest lik hele veien i
nedre del av bildet. | gvre del finnes en svak sj@pa hennes hud, men ogsa ansiktet og den
nedtonede bakgrunnen. Slik danner den en varm faagelen kjglige granne. Radt er
komplementaerfargen til grant og finnes pa kvinrepper og dermed forsterker de to fagene
hverandre. Fargene er klare men nedtonet og rggudg bygger opp under det harmoniske
og naturlige uttrykket. Parfymeflakongen som liggfrkanten av motivet er et blikkfang du
kan "gripe og ta med deg”, og den skiller seg filere ved a veere blank og sglvfarget og
leder tankene mot et rent og edelt metall. | dervisegsa et speilbilde av Empire State
Building i New York. Navnet New York forkortes gjex med NY, og byen kalles ofte "The
Big Apple”. DKNY star for Donna Karan New York. Donna Karardesigneren bak
parfymen, og har sin base i New York. Parfymen DKiNater pa den maten & knytte til seg
storbyen, noe som forsterkes med speilbildet avieengtiate Building som vises i
parfymeflakongen.

Bildets denotasjoner finner sted vedpgal det granne eplet kvinnen trolig har tatt en
bit av. Hun er naturlig, og mottageren oppfattenat er i et landlig miljg. Bildets
konnotasjoner kommer fram ved a se pa hva den kwigeen tilbyr. Her eller frister kvinnen
med et eple som har en likhet til det usagte, paefy som ligger skjult blant eplene.
Intertekstuelt finnes her en forbindelse til skapsberetningen, hvor Eva tar en bit av det
forbudte Kunnskapens tre i Edens hage og fristda(@®, som her blir en mottager. Slik far
motivet noe religigst og opphgyet over seg, samsdim kvinnen gir uttrykk for opprer og
selvstendighet, i tillegg til de andre sider vedriesom bildet peker pa.

At eplene ligge foran og dekker kvinnengst, er ingen tilfeldighet. Uttrykket "Be
Delicious” sammen med eplene, spiller pa det a \dhelikat men naturlig, som friske og
sunne epler og er den duften parfymen har. Ve lijelslike konnotasjoner far plakaten fram
en attraktiv livsstil preget av luksus, sensualiigterotikk, her presentert i landlige

omgivelser. Slik forener kvinnen i bildet det urkdivet med det naturlige og sunne livet pa



landet, to goder som ofte settes opp mot hveramnakee,viser at det kan gripes ved hjelp av
parfymen.

Ved hjelp av forforstaelsen vil en opgsnell leser her kunne bli en produktiv leser
og vurdere hva slags verdier reklamen presenteverdan det blir gjort og hvilken
innstilling mottageren har i forhold til de verdswsm presenteres. En ukritisk leser uten denne
forforstaelsen vil ikke kunne veere like aktiv i esamspillet, men derimot veere takknemlig
over en kortfattet presentasjon av produktet ognéervaere avskaret fra den samme mulighet
til & danne seg reflekterte meninger, som denrgustte far mulighet til. Plakaten ” Be
Delicious DKNY” gir oss her et eksempel pa et telstarbeid hvor bildet viser til semiotiske
tegn og symboler som skal tolkes pa en bestemt Badet gir eksempler pa summen av
anvisninger og koder vi finner i motivets "hullesty "tomme plasser”. For a oppfatte hva som
ligger gjemt der, m& mottageren ha en visuell kkapog lese bildet pa en bestemt mate, for
a fa utbytte av hva som ligger skjult i motivet.ribe form for lesestrategi peker mot en

visuell modelleser.

Apent bilde

A finne et bilde som illustrer en &pesudll tekst, er ikke like lett som en lukket viduel
tekst. Arsaken kan veere at de fleste bilder vi orogs med, tilsynelatende er lukkét.
Afghan Girlkan karakteriseres som et apent bilde. P4 samneesuat iFinnegans Wakav
Joyce er det semiotiske spillet utvidet nar fotografietden afghanske jenta opptrer i ulike
kontekster. Tolkningen a&fghan Girler mer apen enn i reklameplakaten "Be Delicious
DKNY”. Reklameplakaten har ulike tolkninger som imanerer og styrker hverandre
gjensidig, samtidig som de ikke utelukker hverandfghan Girlhar en visuell oppbygging
av intertekstuelle referanser, symboler og ngllék,at bildet kan leses pa flere mater og
nivaer. En empirisk leser uten kunnskap om bildetlets ulike kontekster, vil ikke fa fram
bildets dypere betydning og vurdere om motivetrakbsom et retorisk emtymem i et
storpolitisk spill. Dersom motivet oppfattes sonheiiket som helst bilde av en fattig jente
(eller kanskije til og med en ung modell), blir atleet’” Det samme semiotiske spillet kan
finnes ogsa tilstede i den tidligere omtalt BenetieklamerBreastfeedingHer gar det heller
ikke entydig klart fram hva de semiotiske tegn peket, og hvilke betydninger som ligger
giemt i bildet. Ved a sette de semiotiske tegn sampa ulike mater, dannes en oppfatning av

Eco sier at "lukkede tekster er mer slidesterke&mke” (Eco 1996: 190), fordi slike tekster laektstisk spillerom sta
apent. Et spgrsmal kan veere om det samme gjeldbiider.

Eco 1996: 189.



at plakaten kan uttrykke et balansert forhold nmeltben fattige og den rike verden, eller at
motivet viser direkte uten omsvgp den vestlige @asdutnyttelse av de fattige. Uten
forforstaelse vil antagelig plakaten oppfattes sanforvirrende form for reklame.

Pedagogiske tekster — lukket eller apne

Tekster og bilder som skal oppfattespéestemt mate, er som det er vist, lukket. lan
Flemmings romanfigur, Eugene Sues og SupermarialgeiEco lukket tekster fordi tekstene
var planlagt fra avsenders side & oppfattes pa&steimt mate. Det samme gjelder for
reklameplakaten "Be Delicious DKNY”, fordi den skadsa oppfattes pa en bestemt mate ved
a avkode de semiotiske tegn. Ved a overfare beghaidest og apen tekst til pedagogiske
tekster (verbale og visuelle), kan man si at pedmsge tekster i hovedsak er lukket, fordi det
ofte ligger i en pedagogiske kontekst at det fimikdgye og feil svar eller lgsninger. Det er
ikke dermed sagt at en lukket tekst er en pedagaeist. Ved a forholde seg til Selanders
utvidede pedagogisk tekstbegrep der han skillelomelidligere omtalt ” Pedagogisk Text
Typ 1” og "Pedagogisk Text Typ 2”, kan man se enbifedelse mellom lukket tekst og
"Pedagogisk Text Typ 1”. En lukket tekst skal vgelihnav en lesestrategi fgre fram til en
bestemt tolkning, som ogsa er tilfelle med "Pedagjogiext Typ 1”, som primaert er skapt for
et avgrenset, veldefinert og kontrollert undervigis og lseringssituasjon (Selander 2003).
For & kunne defineres som lukket tekst og samtieleglagogisk Text Typ 1”7, er det tale om
en tekst som i tradisjonell forstand er knyttetitidervisningsinstitusjonen og skal tolkes pa
en bestemt mate. Sveert mange av de tradisjonellgpgiske tekster knyttet til skole, kirke
og akademia (Grepstad 1997), kan derfor betegmadiddket og under det snevre
pedagogisk tekst begrepet.

En &pen tekst eller bilde har flere tatigsalternativer, og kan p4 samme mate sees i
sammenheng med "Pedagogisk Text Typ 2” der Selareskriver de som tekster eller bilder
som er rette mot opplysning og leering i en videmamenheng. En apen tekst eller bilde i en
pedagogisk sammenheng vil kunne veere mer aperttedasingen kunnskap man finner i en
videre sammenheng. Slik vil bilder kunne peke pgrsmal om etikk og verdier, men ogsa
apne opp for kreative innspill og l@sninger i koetkrproblemstillinger. Da bilder og tekster

ogsa kan vaere mer eller mindre lukket og apngegibetegne at de opererer i et kontinuum.

3. 5 Modelleseren
Som det her er papekt, sier Eco at est tedstar av ulike anvisninger, bade eksplisitte

og implisitte. De ligger som koder og veiledning fwordan teksten er tenkt skal oppfattes,



sett fra avsenders side. Summen av slike anvisngilgeg kompetanser, kaller Eco
modelleseren (Eco 1984 [1979]b). Modelleseren ealestrakt stgrrelse, en lesere -i — teksten,
som viser hvordan teksten er konstruert sett friodatters side eller den eller de som star
bak et bilde. Men avsenderens kompetanse er ikikg @dén samme som den empiriske leser
av kjgtt og blod.

Ved a undersgke modelleseren i pedagegiister som, er slike tekster konstruert slik
at de skal oppfattes pa en bestemt mate for & feetaaring. Tekstene skal imgtekomme
elevens behov for differensiering, og er samtidigeset for bade elev og laerer som leser
tekstene med ulik kompetanse, men skal ogsa oppfpft samme mate. Av den grunn finner
vi flere modellesere i leerebgker. Johan L. Tannebygger pa Eco i sin
doktorgradsavhandlingiekst som partituTgnnesson 2004), og videreutvikler hans tanker.
Han har laget en prosedyre for a identifisere medeten i en pedagogisk tekst (T@nnesson
2010: 182-187):

(i) "Oppbyggingen av modellesere er dststrategi som er forankret i tekstens
intensjonalitet”®® Strategien og den grunnleggende intensjonaliteaenveere ubevisst fra
forfatterens side, det kan ogsa veere flere avsersi@nser bak teksten slik for eksempel en
laerebok eller reklame er. Teksten ma gjgres aktoieleseren i de ulike kontekstene han eller
hun leser dem inn i, mens teksten (gjen)skapesp@tensielle ved innholdet er interessant
med tanke pa tekstens endring med tiden, der del@tensjonaliteten blir mer tydelig etter
hvert.

(i) "Modelleseren, som aldri er fullt ikentisk med noen empirisk leser, innehar en
prinsipielt identifiserbar spraklig og kulturell kippetanse, men bygger ogsa opp ny
kompetanse under lesningen”. Det kan av og til skjgsammenblanding av empirisk leser og
modelleser. En forklaring kan veere at det kan Veakabart a velge trekk fra empirisk leser
for & beskrive modelleseren. Men Eco bruker bedgriepmpetanse om modelleseren som
utvikler seg under lesingen, lesingen og utviklimpehgver ikke vaere lineeer.

(ii) " For den empiriske leseren er @etktverdig prosjekt a neerme seg modelleseren,
det som i definisjonens farste ledd ble kalt & aksere teksten. Saerlig i meningsskapingen
rundt tekstens tomme steder vil kjennskapet til ieiske lesere bidra til a identifisere
modellesere”. Modelleserbegrepet har som oppgénel@e fram en bedre lesing av teksten.
er fremmede. Alle tekster har implisitte pastarmipinnforstattheter, som skal fylles inn i

tekstens "tomme steder”. En empirisk lese vet ofte som skal inn pa slike tomme steder,

Her laner Tgnnesson begrepet tekststrategi frafdtcvise til en bevisst intensjon fra forfatteseside (Eco 1996).



andre steder vil veere vanskeligere a fylle og depigske leser ma sla opp i en oppslagsbok
for & finne ut hva teksten skal fylles med. Dersmpirisk leser ikke slar opp, eller finner ut
av det, farer det til at leseren ikke forstar tekstller misforstar den.

(iv) "En modelleser konstitueres integtlelt saerlig gjennom normsamspill. Praktisk
betyr dette at normativ innforstatthet er en stbeiere for den empiriske leseren enn den
tekstlig innforstatthet, nar denne skal neerme sedetfeseren”. Tannesson forklarer
normsamspillet som spraklig, og kan innga i modeltens kompetanse.

(v) "En tekst kan inneholde mer enn éenrikke et ubegrenset antall, modellesere. En
modelleser som ikke var tilstede der eller da mké$prst ble skapt, ma kunne finnes som et
klart og identifiserbart potensial i teksten.” Saevnt lanserte Eco sitt begrep modelleser i
bestemt form entall, med store forbokstaver. Harepgsa for to modellesere, en naiv og en
kritisk. | Ecos teorier var den naive bare et tqi@nveien mot den kritiske. T@nnesson hevder
at det finnes flere modellesere i sakprosatekstehruker lsereboka som eksempel der vi
finner to parallelle lesere: laerer og elev. Hekltex T@nnesson ogsa inn “flerstemmighet” og
dialogismen (Bakthin 20055.

Susanne V. Knudsen er en annen teksdoskm har brukt resepsjonsteorier i sitt
arbeide med pedagogisk tekst&P4& samme méte som Tennesson, hevder hun at s fin
flere modellesere i pedagogiske tekster (Knuds@&8RDet begrunner hun med at i en
leereboktekst blir det blant annet tatt hensynldi€esgruppe, klassetrinn, vanskelighetsgrad,
kunnskapsniva og nasjonalitet. Knudsen tar i begkd interaksjonsteori og hans begrep
"projeksjon”, der leseren henter sine egne opps®rebg erfaringer inn i teksten. Noen tekster
er apne for mange projektive lesninger, men andneeg lukket og forteller hvordan teksten
skal forstas og leses, slik en faktabok er utformuien teksten i en faktabok er ogsa en
tolkning og kan av en kritisk empirisk leser, lepésflere mater.

Knudsen har utviklet Isers teorier tdjélde tre former for projeksjoner: (i)
projeksjoner som bekreftes - leseren finner rteksten a identifisere seg med, (ii)
projeksjoner som er utforskende - leseren aktieseforhold til for eksempel ulike

Tannesson stiller spgrsmalet om nar det er flerdefiesere, og om den enes lesing da er mer kontpegererdifull enn
den andres? Til det har Tgnnesson ikke noe klart sven at en laerermodelleser gjerne er mer fagligpletent enn
elevmodelleseren. Tgnnesson sier ogsa at resspesjoier kan brukes pa pedagogiske tekster fopid glik tekster bedre
(Tgnnesson 2010).

Knudsen har i sitt arbeide ofte brukt Iser franioo, samtidig som Eco i presentasjon av sine teuiser til Iser (Iser
1974, 1978), og uttrykker det slik: "In the vastga of works on the theory of narrative, on thetesis of reception, and
on reader-oriented criticism, there are variougtientcalled Ideal Readers, Implied Readers, VirRedders, Metareaders,
and so on- each of them evoking as their own copatean Ideal or Implied or Virtual Author. Thasems are not always
synonymous. My Model Reader is, for instance, vanjlar to the Implied Reader of Wolfgang Iser.”

(Eco 1994: 15)



synspunkt teksten formidler som "apne plasserksten, og (iii) projeksjoner som
konfrontasjon — nar teksten forvirrer med skiftenaieninger, synspunkt og symbolbruk.
Knudsen har videreutviklet projeksjonene ved a fitilla en akse der interaksjonen mellom
leser i teksten og leser av teksten kommer fratekdten finner vi den bekreftende leser. Den
empiriske leser framstar som bade den bekreftersde | leseprosessen, og den bekreftede
leser etter avsluttet lesing. Den utforskende lém@kommer bade som den utforskende
leseren i teksten og utforskende empiriske leseéeksten. | teksten finner vi ogsa den
konfronterende leser, men den konfronterte lesderrempiriske leser av teksten.

Disse leserne i teksten kan betegnesuditim modellesere, mens en leser av teksten er
empirisk. Den empiriske leser bruker en eller flavedisse leseposisjoner i sitt mgte med
teksten og det oppstar et samspill mellom dennteksjens ulike modelleserene. Valg av
leseposisjon knyttes til den empiriske leseregiesnsiale, kunnskap, interesser, kompetanse

osv. Knudsen setter de tre leseposisjonene opplgénide mate:

Tekst/ » Ldser

Bekreftende Bektende og bekreftet
Utforskende faiskende
Konfronterende Koorftert

(Knudsen 2008: 79)
For empiriske lesere i et klasserom, dkaitre leserposisjonene gripe inn i hverandre pa

grunn av elevenes ulike bakgrunn og kunnskap. Ndé@rer kan mgte en pedagogisk tekst
med a vaere bekreftende lesere, mens andre leséze dra samme teksten som konfronterte

leserel®?

3. 6 Den visuelle modelleseren

A bruke Ecos modelleserbegrep péa bilder fart til utpreving av begrepet, som endte
med visuell modelleser. Det peker mot at tekstitmelpd mange mater er konstruert likt,
men med ulike virkemidler. Samtidig viser det abidde pa mange mate kan leses likt med en
tekst, at tekster og bilder kan inneholde ulikedréem kommer fram i et samspill med
kunnskap hos den empiriske mottager, som evnek@ddemodelleseren i tekst og bilde.
Bade tekst og bilde skal vise til hva som liggengj av koder og symboler. Bildets
mellomrom og tomme plasser skal fylles av en mettagm hjelper bildet til & fungere. Ved

a velge et begrep som ligger sa naert opp til Ecndefteser, tydeliggjeres ogsa de parallelle

Pedagogiske tekster kan presentere kunnskap i enlogisk form ved & virke konstaterende uten & agpefor
diskusjon. Men pedagogiske tekster kan ogsa presengjennom en dialogisk form ved & kalkuleredan andre, forholde
seg til en mottager, og reflektere inn en implig#er, lytter eller fortolker av teksten som prsehes (Selander og Skjelbred
2004: 37).



egenskapene verbaltekst og en visuell tekst errbavesom bruk av synlige og skjulte koder.
| Susanne V. Knudsens rapport for Nordisk institoittkvinne — og kjgnnsforskning;
"Betydning og brug af Internettet. Om gratis porradgog selvrepresentationer pa Internettet
i Norge” (Knudsen 2005), viser hun hvordan pornéigka Internettsider er konstruert rundt
en modellbruker. Den empiriske bruker fgres staitigre ved a klikke pa nye sider. Hun har
erstattet begrepet modelleser med modellbrikedellbrukeren leder den empiriske bruker
til nye steder ved & bruke visuell retorikk, sltkd@nne klikker pa bilder eller bestemte steder
pa bildet, og fares videre ved hjelp av skjultelkajer. Det gjgr at Knudsens begrep
modellbruker i den sammenhengen blir et presisghkt *°?

Oppgavens bildeeksempler viser hvordanelle tekster kan veere gjennomvevet av
den kompleksitet Eco omtaler som det ikke-sagte aHa et bilde i tale krever det en aktiv og
bevisst innsats fra den empiriske lesers side,marbruke den visuelle kompetansen han
eller hun er i besittelse av. En som har kunnskabitder, leser et bilde pa en annen mate
enn uten denne kompetansen. Han eller hun vil kgperkjenne hvordan bildet et bygget
opp, kjenne til dets kontekst eller flere konteksig dets intertekstuelle referanser, og i et

slikt tekstsamarbeide fa en stagrre forstaelse ladeti

Bildets intensjonalitet og den visuelle strategi

Pa samme mate som en tekst kan veeretutsty en intensjonalitet, kan ogsa bilder
det, da mange er utformet til & skulle oppfattespéestemt mate. For & fa fram et bestemt
uttrykk, ma avsenderne ta i bruk ulike visuellefoignale virkemidler. Avsenderen ma
referere til visuelle kompetanser som uttrykkerdatine gnsker a formidle, og ma ga ut fra at
de visuelle kompetanser er de samme som det demighapnottager referer til. | DKNY-
reklamen ser vi hvordan de visuelle virkemidlensat sammen av semiotiske tegn og
symboler, og hvordan bildet konstruerer en visoabelleser som synliggjer disse og gjar de
aktuelle.Avsender har en intensjon med bildet, og brukewvisinelle kompetanse til a sette
sammen motivet, ved hjelp av en visuell modellssen viser hvordan bildet kan leses
"optimalt”. Den empiriske leser har en form forwedl kunnskap som han eller hun kan bruke
for & avkode bildet og fa tak i bildets intensjBersom avsender ved hjelp av det ikke-sagte
far fram bildets intensjonelle hensikt, og overisevilen empiriske leser, har bildet en visuell
strategi som gjar at mottager aksepterer bade ifolet forteller og maten bildet forteller
dette pa. Slik blir bildet retorisk overbevisenBeklamen "Be Delicious DKNY” et eksempel

Gunnfrid Ljones Gierud har overfart modelleserbpgteil kommunikasjonsteoretiske studier av prek¢@gerud
2005). Hun kaller modelleseren i en prekenkommusjékafor modelltilhgreren.



pa hvordan det kan forega. Tolkningen av plakakger ved a fokusere pa det ikke —sagte, og
en empirisk mottager med visuell kompetanse kaelda@ de visuelle koder som ligger skjult
i bildet. Han eller hun vil sannsynlig kunne oppgadg uttrykke mer i forhold til motivet, enn
en mottager uten denne kompetansen. Slik kan lesirtgn samme teksten gi forskjellig
oppfatning og tolkninger, pa ulike niva.

At tekster har ulike lesere i et klasserble papekt pa 80-tallet av den amerikanske
litteraturforsker Stanley Fish og hans klassisikkel, "Is There a Text in This Class{Fish
1980). Fish hevdet at i en klasse med et bestetall afever som leser samme tekst, vil det
veere like mange "tekster” som det er antall elékémsserommet. Fish pekte pa hva
fortolkningsfellesskapet gjorde med teksten, detdidr seg ikke om hva leseren gjorde med
teksten. Fordi lesingen er knyttet til tolknings#skapet, sa tar lesingen ogsa form etter
fellesskapet mater a lese tekster pa. Selv om miritisk til Fish og hans overfortolkning,

vil de fleste veere enige i at i et klasserom viiinne et stort antall ulike tolkninger blant de

empiriske elevene.



3.7 Bildeanalyse avDbama - HOPE(2008)

Obama HOPH-rank Shepard Fairey (2008\}tp://obeygiant.con(30.10.11).




Ved a bruke Ecos strategiske innfallskinka Barak Obama plakaten, som var en
sentral del under presidentens valgkamp i 2008yvkamdekke hvordan plakaten beaerer i seg
av koder, om det er apen eller lukket tekst ogdiags visuell modelleser vi finner i det
visuelle uttrykket. Eco bygger pa samme mate soetd&gn, ogsa pa retorikken. Av den
grunn er det naturlig & flette sammen en visuédiriek analyse med Ecos resepsjonsteorier, i

en tretrinns analysestruktur med underpunkter:
I. Koding — avkoding

Plakaten og konteksten

Plakatens semiotiske tegn og retoriske kvaliteter
Plakatens formale kvaliteter

Intertekstuelle referanser

I. Apen - lukket tekst — manifest eller latent retorikk

ll. Visuell modelleser

|. Koding — avkoding

| 2008 hadde president Bush sittet squulvkkaner i to perioder, og fatt mye kritikk
for hans innenriks — og utenrikspolitikk. Landet kammet inn i en gkonomisk krise og
trengte en ny politisk leder som kunne fgre USAig@m de vanskeligheter de var midt oppi.
Barack Obama var en farget presidentkandidat, hademokrat og sto for nye verdier
mange amerikanske borgere satte sin lit til, ogvdetiktig & finne en ny innfallsvinkel for
Obama, i valgkampen. | startfasen ble den popuigiekunstner Frank Shepard Fairey
foreslatt til & lage kunstsupport materiale. Hakéd ja, og han sgkte om a fa lage en
plakat!®® Fairey forteller selv at han fant et bilde av Obared & sgke pd Google Images
Search og brukte en dag pa a utforme den plakatser vdag, men noen endringer og endte
med a utformes i tre versjoner. | den farste plkglasserte han ordet "'PROGRESS”, sin
gatekunstnersignatur OBEY og stjernen. Fairey ggaaned Obamas nye soloppgang logo.
Samtidig la han ut bildet i hay opplgsning pa semmeside, slik at alle som hadde tilgang til
en skiver selv kunne printe ut plakaten og pubdisin i gnsket antall. Plakaten ble mgtt med
stor entusiasme blant unge. Da den skulle trykesypt, ansket Obama kampanjen & bytte
ordet "PROGRESS” med "HOPE” og OBEY stjernen béaret. Senere ble ogsa en utgave
med ordet "CHANGE", trykket. Plakaten fikk etterdrt stor suksess, den ble synonym med
kampanjen til Obamas presidentvalg i USA i 2008kagkterisert som et ikon. Den ble en

Fairey sto bak kampanjen OBEY som ved hjelp av geatstkinspirert av sosialistiske og kommunistiske
propagandaplakater, satte spgrsmal ved verdiamietikanske samfunnet bygde pa. Fairey skrev givagir OBEY inn i
motivet, slik at ordet ble en del av selve bildgtgav motivet nye konnotasjoneédrdet satte dermed spgrsmalstegn ved hvor
frie de amerikanske borgerne var i deres kapitskistsamfunn.



sentral del av hans valgkamp, var med & gke Obpomsdaritet, og det ble stilt spgrsmal om
den var utslagsgivende for at han ble valgt.

At plakaten var knyttet til Faireys kamtersielle aktiviteter som gatekunstner, pavirket
den ikke negativt, kanskje heller tvert i mot. Daatha vant valget, dukket fotografiet Fairey
hadde brukt opp. Originalen var tatt av freelaratedgrafen Mannie Garcia, i en jobb for
Associated Press i 2006. Det endte med en rettsaldikk stor oppmerksomhet, da hele
saken ogsd omhandlet loven om opphavsrett i vASt#en endte med forlik i 201%*

Plakaten viser et stilisert uttrykk av@bgrafi av Obama, utformet i radt, lys og mark
bla og en lys gul farge som ogsa danner en ramnut motivet. Under portrettet er "HOPE”
skrevet med store bokstaver, i lys bla farge manerk bla bakgrunn. Ved & utforme tre
utgaver av plakaten der motivet var det samme, onéene vekslet mellom de tre retoriske
ordene; "HOPE”, "/PROGRESS” og "CHANGE?”", kunne plédae opptre i et samspill i det
offentlige rom. Den enkelte amerikaner kunne vgligéaten ut fra det retoriske ordet han
eller hun ville knytte til seg, eller en bestenk.s@en samme muligheten hadde ogsa Obama
ved a bruke rett ord opp mot den til saken haantilver tid talte om.

Historien bak plakaten viser at det Varef avsendere som hadde en intensjon med
bildet; Obamas valgkampanie ville bruke motiveitijromotere Barack Obama som en helt
ny presidentkandidat. Fairey utformet bildet i §hsom var gjenkjennelig med hans tidligere
gateplakater og verdisyn, og hans kontroversiefiéera formidle sitt budskap pa.

Plakatens semiotiske tegn og retoriske kvaliteter

Ser vi pa motivets semiotikk, tar plakaten utgangépi et fotografi som er manipulert
digitalt p& en enkel mat&? Motivets ikoniske tegn viser til den likhet vi fier mellom
plakaten og Barack Obama som person. Derfor er agisikoniske tegn motivert ved a ha en
direkte sammenheng med Obama som presidentkan8alatidig viset plakaten et forenklet
visuelt uttrykk av Obama, da motivet ikke er eedlte fotografi. Forenklingen apner for at
mottageren kan legge inn flere tolkninger i motivelast av de formale virkemidlene og
symboler, enn dersom det hadde veert et fotograBe¥Obama presentert i froskeperspektiv,
slik store ledere ofte presenteres. Ordet "HOPHB/ttes til bildet og tilfgrer plakaten
bestemte konnotasjoner. Obama —logoen bygde simitfg pa hans "O” i navnet, og den
samme "O"én finner vi igjen i "HOPE". Istedenfobéuke navnet Obama, legges det retorisk
til rette for & assosiere den nye presidentkaneidated hap for landets framtid. Plakatens

Totalt kaos i sag om Obama-billedettp://kpn.dk(30.10.11). Mer om Frank Shepard Fairey og plakatedlegg 2.
Fairey brukte en dag pa & utforme plakaten.



indeksikalske tegn vises ved den fotografiske lighdil Obama, plakaten viser spor av at
Obama har veert tilstede, og fungerer derfor inde@ltsk. Ved at plakaten beerer i seg alle de
tre semiotiske tegn (ikoniske, indeksikalske og lsgiske tegn), forsterker de det visuelle
uttrykkets kraft og evne til & pavirke mottagerepgfatning av plakatens betydning. De tre
semiotiske tegn samspiller pa den maten i bildetd#ntil et kraftig visuelt uttrykk. P&
Obamas venstre jakkeslag finnes Obama-logoen. Be®bamas flaggskip under
presidentvalgkampanjen, og utformet av Sender Lled fielgende kommentar:

"We were looking at the "0” of his namedahad the idea of a rising sun and a new day stiheover the horizon

evoked a new sense of hop#®

Plakaten forsgke synliggjare det taléddama vil formidle, slik at mottageren ser det
med sine egne gyne ved hjelp av evidens eller mezligentia. | plakaten opptrer de
retoriske kvalitetene pa fglgende mate: Plakatesgaterer Obama som en leder, og er neer
mottageren. Denne naerheten er knyttet sammen npelvefsen av hvor viktig Obama er, og
inviterer desto sterkere til handling ved at magtang skal bekrefte Obama som leder. P&
samme tid viser bildet noe som ligner virkelighet®bama og en lederskikkelse, fordi bildet
har ved hjelp av fotografiet et virkelighetspretik 8r plakaten ved hjelp av mimesis og
imitatio, framstilt noe som synes virkelig. Plakafersgker & overbevise, og skaper et uttrykk
som skal ligne det vi kunne hatt i virkeligheteg,mottageren opplever at hendelsene skjer
like foran han eller henne. Den realisme og likhlakaten har til Obama og Obama som
leder, gjgr at mottageren involveres direkte i epatisk relasjon med Obama som leder.
Plakaten far dermed en pseudodokumentarisk funkajame kan ha skjedd pa den viste
maten, som her; hvordan Obama kan vaere landetedgesom farer det amerikanske folket
mot et "THAP” (eller at landets hap er knyttet tdrponen Obama). Videre tar plakaten ogsa i
bruk umiddelbarhet som retorisk kvalitet. Bare @edibne gynene, ser mottager Obama som
leder. Mottageren oppfatter mer eller mindre bavies strammen av informasjon og falelser
som ligger i bildet, i form av visuell retorisk fetning.

Bildet av Obama sammen med ordet "HORISEr ogsa en retorisk argumentativ
fortetning der det visuelle entymemet presentearnsynlige premisser, som ikke trenger a
veere sanne. Her finner vi kun bildet og ordet "THQRIget gis ingen andre premisser i det
visuelle uttrykket. Ved at plakaten rettes mot darerikanske valgkampen peker den mot

nytt hap for USA med ny leder, at Obama som lederdi nytt hap for landets innenriks og

Obama logoerhttp://en.wikipedia.org30.10.11). Logoen ble kritisert for & veere utyglely vanskelig a tolke, var det
en soloppgang over en motorvei, eller et null? xédae det papekt at fargene var for mange, sldeatgnen som skulle
veere ny og tilpasset var tid, falt fullstendig igjem.




utenrikspolitikk og den finanskrise som det amargéee samfunnet var i, under valgkampen.
For at plakaten skal bli forstaelig og ha en beiygnma mottager selv bidra med de nevnte
argumenter. | plakatens kontekst er mottageren kages av slike og lignende argumenter.
Han eller hun bidrar til en selvovebevisning soguanenterer for at Obama er en god
presidentkandidat, og konstruerer de argumenterrsedfarer til en slik overbevisning. Pa
den maten dannes det visuelle entymem, som ig@pesKellesskap, og var en viktig del av
valgkampanjen.

At plakaten ble utformet i tre varianteed ordene "HOPE”, "PROGRESS” og
"CHANGE”, apnet ogsa for at mottagerne kunne velgeord de selv mente var det sterkeste
retoriske argument for at Obama skulle bli presidetilegg kunne plakatene i det offentlige
rom fungere i et samspill med hverandre, barevdblket, og fa en starre betydning ved a
innlemmes i et utvidet budskap, enn det ordene é&winke enkeltvis. Obama kunne pa den
maten relatere seg til de ulike ordene og bruksoue synekdokisk sldende poeng i talene, ut

fra den saken han presenterte.

Plakatens formale kvaliteter

Obama "HOPE” bygger pa sentrale komposisjonslinjer sm
krysser hverandre diagonalt, horisontalt og vertikdt. Linjene
forsterker og understreker en presentasjon av Obamaom
framoverskuende, besluttsom og handlekraftig.

Synsvinkelen er froskeperspektiv, en
klassisk synsvinkel for det & fremme makt,
mottageren ser opp pa Obama framstilt som leder.
Profilen av Obama vises forfra, utsnittet viser

neerbilde, og det en fglelse av intimitet til den

VA

avbildede. Ordet "HOPE” og Obamalogoen er
presentert i samme hgyde som mottagers gyne,
normalperspektiv, og legger igjen til rette foden
som ser pa plakaten skal kunne identifisere seg

med "HOPE” og logoen. Perspektivet er bygget opp

med "HOPE” i forgrunnene, Obama og logoen i

\4 mellomgrunnen, mens bakgrunnen er delt med en
lysebla og en sterk rad fargeflate.
Perspektivet og plasseringen av Obama har flelestetkk medAfghan Girl,men

plakaten bruker flatekomposisjon i starre gradargpf den maten ikke det samme naturlige



perspektivet som hos Mc Curry. Slik &pner Obaméagikn opp for flere
tolkningsmuligheter, da dybde og former ikke erktefinerte og etterligner virkeligheten,
pa samme mate som fotografiet gjar ved hjelp as itenisitet.

Obama er plassert slik at han ser opgkp@ut av bildet til hgyre for oss, til venstre fo
han selv. Slik kan det oppfattes at han ser b&dteyre og venstre politisk sett, noe som
forsterkes av den bla og rade bakgrunnen. Sandifiger hans blikk en diagonal linje opp
mot hgyre, ut av bildet og den rammen han sei.daét igjen kan vise til en Obama som
sgker lgsninger utenfor den ramme landet er ieoke nytt.

Linjene i bildet er tydelige og dannerstram komposisjon. Det gar fire parallelle
diagonale linjer pa skré opp mot hgyre, en oveshminfeste, en over hans gyne, en annen
over hans munn og den siste over hans skuldreragsamtidig tangerer hans hake. Disse fire
linjene krysser to andre sentrale komposisjoresljrgg skaper en komposisjonell spenning.
Den ene er en vertikal akse som gar til hgyreddbjllangs Obamas hode og danner "ryggen”
til bokstaven "E”. Den andre sentrale aksen sonsdey de fire diagonale linjene, finnes til
hayre i bildet og gar ned langs hans hode, hake dggbergrer hans hjerte. Begge disse
linjene som rammer inn Obamas hode, markerer Olsamaen hgyreist person som er
rammet inn i en trekantkomposisjon. | tillegg fisraet ogsa en horisontal linje som krysser
linjene pa hver side av hans hode, pa lik linje medire diagonale linjene. Denne linjen
ligger over (samtidig ogsa under) ordet "HOPE” ggliggjer et fundament for Obama.
Diagonale akser skaper spenning og bevegelsekalertioe hgyreist og bestandig og
horisontale akser ro og stabilitet. Slik skaper gosisjonslinjene konnotasjoner Obama
trenger for & bli oppfattet som en god ledereafbti valgt. At linjene pa denne maten
markerer panne, gyne, munn og skuldre med oppadgaiafer, pavirker hvordan personen
blir oppfattet, og kan skape konnotasjoner pa Obsonaen god leder som tenker, ser, taler
og lytter samtidig som hans skuldre taler landgtslér.

Slik gir motivet et balansert uttrykk svog harmoni. Vi finner ikke den kaotiske
plassering av elementer i bildet so@uernica,eller mange kryssende linjer sorAfghan
Girl. Som tidligere nevnt signaliserer bilder med fareater og enkle komposisjoner noe
som er godt, verdifullt eller hgykulturelt (Kjelds006a). Obama er i sentrum, slik
komposisjonen er i avbildning av store politiskereligigse personer.

Den oppdelte bakgrunnen (rad og bld)peie mot at landet er splittet, som igjen kan
peke pa at Obama kan forene de to politiske flayfemdi de samme fargene finnes igjen i
ansiktet hans. Det er skarpe grenser mellom fargeme er oppdelt i klart avgrensede

bildeflater. Det forhindrer at motivet far et resisk uttrykk, samtidig som de avgrensede



flatene gir en fornemmelse av en tredimensjonahfalik de er plassert. Slik far fargene

fram lyse og marke partier der den lyse gulaktaggén markerer de hgyeste partiene som er
i lyset, og mark bla de mest skyggefulle partidfarey bruker her varme og kalde farger for
a skape spenning og kontrast, ved & bruke kaldm kantrasten (ltten 1991 [1961]). Radt er
mottagelig for omslag til det gulaktige og blaligg, danner en fin veksling som skaper
helhetlig fargeuttrykk.

Fargene far i fglge Itten fram en kjaligtanse i det bla som kan knyttes til klare tanker
sammen med den varme og lidenskapelige rgdfargeganskaper som er viktige for en
leder. Radt er alltid en varm og aktiv farge, mblast alltid er kald og passiv. Radfargens
symbolske uttrykk er i analysen atghan Girlomtalt som en revolusjonaer fanefarge (det var
problematisk for Obama a knyttes til det revolusjoa), og andelig kjeerlighet. Den
purpurrgde forener den verdslige og geistlige mdkt. forsterkes ogsa fargenes egenskaper
ved & sta ved siden av hverandre i motivet. Blétitoens symbol, og gult er den lyseste
fargen i fargesirkelen, og viser til lysets makiierh regner gult som den mest lysfylte fargen,
og star symbolsk sett for forstaelse og innsikt.

Obama —plakaten er i motsetnind\fighan Girl,et stilisert visuelt uttrykk som bygger
pa et fotografi og ligger derfor ligger neert opp iteniske uttrykket. Fotografiet
dokumenterer, samtidig som sjablonguttrykket kanudere til egen tolkning og oppfatninger
og slik apne opp for det visuelle entymem. De kmilckene samspiller med hverandre og
mottageren, og gir et bilde pa det plakatens koksjitlet som igjen kan sammenlignes med
det Eco omtaler som ikke-sagfefremme en amerikansk presidentkandidat ved lgelp
samme virkemidler som russisk propaganda fremmetledere, var kontroversielt og
risikabelt, men blant de unge var det kanskje petttet kontroversielle og nye som farte til
dens popularitet®” Den enkle og nye utformingen som var knyttet &irEys visuelle mate &
uttrykke seg pa, kan ha vaert med pa a fa fram mgefidke Obamas budskap. Landet var i en
kompliserte politiske situasjonen og trengte nderngt. Ved hjelp av plakatens enkle
visuelle sprak som var lett & oppfatte og forspiedierte den til mange mottagere med sveert
ulik bakgrunn, som gjorde at plakaten virket sardéerDe yngre gjenkjente Faireys visuelle
streetart utforming. En litt eldre generasjon kuantagelig gjenkjenne likheten til en

tidligere ungdomshelt pa 1970-tallet, Che Guevara.

Plakaten ble distribuert pa en mate som tiltaltgdam, hvem som helst kunne fa utskrift av plakateth a ga inn pa
Obey sin hjiemmeside, stedet Fairey jobbet ut fyefjrme plakaten i en hgyopplaselig forn@BEYGIANT,
http://obeygiant.conog http://obeygiant.com/archivg80.10.11).




Intertekstuelle referanser
Da plakaten kom ut i det offentlige rom og man sitken mottagelse den fikk, sa
Laura Barton iThe Guardian's

"(...) acquired the kind of instant recaigpm of Jim Fitzpatrick's Che Guevera poster, argligly set too grace T-

shirts, coffee mugs and the walls of student beumim the years to comé®

Jim Fitzpatrick beramte bilde av Che Guevara (1968)Bildet betegnes i dag av
mange som verdens mest beramte foto og trykkes igl@a plakater, T-skjorter,
ngkkelringer og andre gjenstander. Sentralt i bildé er blikket, munnen, hans
beret som har en gul stjerne i front som, samt desorte og hvite fargen mot den
kraftige rade bakgrunnen. 190

Den irske kunstneren Jim Fitzpatrick ble kjent da faget
det legendariske Che Guevara plakaten i 1968, a&et
fotografi av Alberto Korda tatt i Havanna p& CdbaUtover
1970-tallet ble plakaten ble populeer hos mange udgae
vestlige verden, ogsa hos de som ikke kjente til Ghevara og

hva han sto for. Det visuelle uttrykket ble for rgargrafisk designere det ultimate som er
skapt innen denne sjangeréff.| dag brukes Kordas fotografi kommersielt, og &iltiar blitt
en indikator pa hvordan et bergmt fotografi kanytters til & selge flere produkter pa det
kapitalistiske markedet. Jonathan Green at Che &aewlle snudd seg i graven om han
hadde sett det som skjer med bildet i dag, atkeempel Nike bruker hans sitt revolusjonaere
bilde pa sine klesprodukter. Men, sier han, vi &gaa snu det og lese det motsatt vei.
Kanskje noen unge vil se ned pa bildet de hargigorta og spgrre seg selv om hvem denne
mannen var?

Ved a sammenligne maten Che Guevara f@iakide laget pa og hvordan motivet ble

brukt kommersielt med Obama-plakaten, er de lageigopnme mate og har samtidig flere

http://www.guardian.co.uk05.11.11).

A revolutionary idea to stop firms cashing in thetbe Che artworkittp://www.independent.co.yl05.11.11).

Not everything is always Black or Whiketp://www.aleksandramir.inf(05.11.11).

Da Jim Fitzpatrick laget plakaten i 1967, jobbeat haed en satirisk radikal serie det irske magaSeenesom het "A
voice in our times” knyttet til Vietnam — krigen.evi han gnsket & fa til et mer radikalt visueltylidty og lagde bildet av Che
Guevara bildet ved & ta utgangspunkt i et av AtbEdrdas fotografier, jfrattp://www.aleksandramir.inf(05.11.11).

| den tiden Korda jobbet med & fotografere Che Grsg\a@ han noe av den karismatiske og kontrovesiel
lederskikkelse som etter hvert kiennetegnet haryes av 60-tallet, og gjorde han til et ikon. &griafiet av Che Guevara
betegnes av mange som verdens mest bergmte folopathan Green, direktar ved UCR/California Museum of
Photography, har sagt at: "Korda's image has worikgavay into languages around the world. It hesdme an alpha-
numeric symbol, a hieroglyph, an instant symbamysteriously reappears whenever there’s a corfli@re isn’t anything
else in history that serves in this waghe as revolutionary and icorttp://www.aworldtowin.ne(05.11.11).




fellestrekk som indikerer intertekstuelle referan8=gge plakatene bygger pa motiver laget
ut fra en annens fotografi og appellerer til ungdad a spille pa opposisjon, verdier og
ideologier, som igjen er knyttet til ungdom somfwm med et budskap. Derfor trekker
plakatens utforming til seg ungdom som sitter irfdmoen av plakatens koder, som igjen
blir et internt visuelt sprak, og er i trdd med Hrairey gjgr med sin gatekunst. Og
farsteutgaven av Obama-plakaten hadde Faireystjegus som kan sees som en
intertekstuell referanse til Che Guevaras stjefmereten. Det visuelle uttrykket i Che
Guevara plakaten har ogsa fellestrekk med utforeriray pop — og rockestjerneplakater pa
1970-tallet, og legger det ogsa inn en slik sternden amerikanske valgkamp-plakaten.

Alberto Kordas bilde "Guerrillio Heroico (Heroic Gu errilla)” av
Che Guevara, tatt ved begravelsen av ofrene ved LaoQbre
eksplosjonen. Bildet ble tatt 5. mars 1960, publisepa Cuba 1961
og internasjonalt i 1967 da Che Guevara dgde. Kordear i ti ar
den cubanske leders utvalgte fotograf. | dag regndstografiet for
& vaere et av de best kjente fotografiene i histone™¥*

Den amerikanske pop-art kunstner Andy Warhole,tlagea sin versjon av Kordas
fotografi pa 1960-tallet. En bildekomposisjon damsne motiv gjentas 3 x 3 ganger, og

fargene pa motivet og bakgrunnen varierer.

Andy Warhole "Che Guevara” (1962). Che Guevarra fikk betegnelser som;
argentinsk marxist revolusjonaer, leder, intellektudl, geriljaleder, diplomat,
militzer strateg og assosiert med Cuba —revolusjonen®®

Denne maten a repetere et motiv og bruke fargeneap&t av
Andy Warholes seertrekk og betegnes som pop-arthdlawar
en ledende skikkelse innen pop-art og hentet iasjgin fra
reklame, moter, ulike gjenstander som var seerpfegeten
amerikanske kulturen, og fotografier. Gjennom $nestverk
stilte han spagrsmal om politikk og de amerikanskeliene ved a

Alberto Kordas bilde Guerrillio Heroico (Heroic Guerrilld” av Che Guevarattp://www.aworldtowin.ne{05.11.11).
The man who gave Che to the woriép://www.guardian.co.uk05.11.11).

Che Guevara, 1962ttp://www.popartuk.conf05.11.11).




ta utgangspunkt i populeerkulturen pa 1960-70-taHans budskap var ikke patrengende,
uttrykket var mer rettet mot en ironisering og karing. Han var kjent for sitt
eksperimenterende undergrunnsmiljg og knyttet méjegee artister til seg. (Koefoed 1998,
Blake 2001).

En av Shephard Faireys mange plakater med klare trdkfra kommunistiske
propagandaplakater,
signert med OBEY p& klokkereima og stjernen p& klokleskiva.®

Ved a sette de to visuelle utformingen€he Guevara
gjort av Jim Fitzpatrick og Andy Warhole, formidietm
gateplakater i det offentlige rom, finnes det flekbetstrekk til
Shepard Fairey og hans Obamaplakat. Fgr han spartet
plakaten, var han populger blant unge menneskewvaowpptatt
av graffiti og gatekunst, men ogsa hos de soneiflitiske og
kritiske spgrsmal til de verdier det amerikanskafsanet

bygde pa. Det var et fellestrekk med Fitzpatrick®ogly Warhole. Unge har veert, og er
fremdeles tiltrukket av kraften og opposisjonen digger i det & ulovlig dekorere vegger
med deres budskap, enten i form av plakater elkortre direkte med spraymalirtg’

Faireys stil var hans signatur, sammen med ordé&iYQBom var med i den fgrste trykk av
Obama-plakaten. Den personlige stilen til Farey kibsyne i Obama- plakaten sammen med
plakatens intertekstuelle referanser. Av den gnarrdet flere grupper som pa ulike mater
kunne identifisere seg med Obama-plakaten: (i) mgennesker som var opptatt av
gatekunst og kjente igjen Faireys visuelle seerphieg signatur, (ii) voksne som var unge pa
70-tallet og tiltrukket Che Guevara, han politisitésted, hans ideologi, eller som karismatisk
person, (iii) samme aldersgruppe men som var nmmatwaot musikken pa 70-tallet, kunsten

eller den eksperimenterende livsstilen til Andy Wade (iv) den siste gruppen som var

Rise Abovehttp://obeygiant.con(11.11.11).

Mange unge valfarter i dag til steder der gatekfinses i det offentlige rom. En av de mest kjemtelen britiske
gatekunstneren med pseudonymet "Banksy”. | tilléigh veere grafittikunstner er han en politisk aldfyfilmregissar og
maler. Hans bilder kjiennetegnes av en satirisk ggkrhumor. Man kan i dag fa guidede turer i storfgea se grafittikunst
i det offentlige rom (Ganz 2006 [2004BANKSY http://www.banksy.co.uk{11.11.11).




knyttet til grafisk design eller ulike bildeuttryklkkg som gjenkjente Obama-plakatens skjulte

koder og intertekstuelle referanser.

. Apen - lukket tekst

A definere Obamaplakaten som &pen klléer tekst, er en utfordring. Plakaten kan
oppfattes som lukket ved a se pa den som en vidaplden skal oppfattes pa en bestemt
mate. De retoriske og visuelle virkemidlene sammed ordet "HOPE?”, eller de andre to
synekdokiske ordene ("progress” og "change”) peket Obama som ny leder som bringer
hap. Den visuelle utformingen er "ny” i forhold éimerikanske valgkampplakater, selv om
mottagere ogsa kan gjenkjenne trekk fra plakatetestekstuelle referanser. Det igjen kan
fare til at flere oppfatter Obama som en hapeéder. Komposisjon, valg av farger og
symbolbruk, forsterker presentasjonen av Obamaesogod leder. Slik er plakaten utformet
som manifest retorikk og kan samtidig oppfattes fikket tekst ved & peke mot Obama som
president. Plakaten viser eksempel pa et retoiidk Bordi vi her finner estetiske uttrykk om
fungerer som sammenpressede argumenter, og daenfier € dobbel retorisk fortetning. Pa
et plan er plakaten lett & lese visuelt og letppfatte hva den vil uttrykke. Noen vil kanskje si
at plakaten er for klar og stiller spgrsmal om deemser mot en karikatur.

Problemene med & definere plakaten saketieller dpent bilde, dukker opp nar
mottager i den forbindelse ma ta hensyn til plaksiatertekstuelle referanser, og spgrre hva
de andre bildene gjer med Obama-plakatéBade Faireys tidligere plakater, Che Guevara
plakaten og Warholes sammensatte komposisjon,kev@bama-plakatens uttrykk og
mottagers oppfatning, i form av latent retorikk. tidgeren ma velge mellom ulike mater a
tolke den kontekstuelle situasjonen. Er de anddebe med pa & forsterke Obama som en
hapefull presidentkandidat? Det er liten tvil onOdtama selv eller den offisielle
valgkampanjen ikke gnsket & sidestilles med Ches&as marxistiske politiske syn eller de
kommunistinspirerte plakatene til Fairey med sigrert "OBEY”. Det er grunn til & anta at
Obama heller ikke ville settes i samme bas som ANdyhole og hans kontroversielle
livsstil. Men retter mottager fokus pa Che Gueveradre sider, at han var karismatisk, en
god leder, populeer og samlende for folket, og Warkom ble elsket studenter og
intellektuelle ved & leve som et produkt av de dkaeske verdiene og hans ironisering over

dette, kan det veere verdifulle egenskaper Obanteng kampanje gnsket a knytte til

Her vises det til bilder som ble laget fgr Fairagdt sin plakaten. | ettertid har hans plakat nesptil nye uttrykk som
kan sees pa som kommentarer til Obama-plak&tesign of the times: Obama "Hope” poster gets a &f its own,
http://minnesotaindependent.cqi®.11.11).




plakaten. Ved & legge vekt pa plakatens visuellestgtiske utforming, kan den derfor ogsa

oppfattes som apen, noe Eco underbygger:

"Ecos konklusion er at de tekster sofingees som "abne” (bemaerk at det nu er teksternerd&bne, ikke
modtagerstrukturen) kun er seerlig igjenfaldendemkder pa aestetisk udnyttelse af et princip deestyeneration og
fortolkning af alle teksttyper.”

(Olsen og Kelstrup 1996: 47).

Dette kan sidestilles med latent retorikk, fordnd@ne teksten er ikke helt fri, men styrt pa
en annen mate enn en lukket tekst.

Slik viseObama — HOPEt den beerer i seg en stgrre kompleksitet og er
giennomvevet av det ikke —sakte (Eco 1996). Plakatest eksempel pa hvordan Eco viser til
det ikke — sakte eller latent retorikk, som igj&alsaktualiseres pa det plan hvor innholdet
skal komme fram til overflaten, og den viser ségidne oppfattes bade som et lukket bilde,
men ogsa som et apent, ved at det er flere tolkaltgynativer for mottageren som igjen er
knyttet til plakatens intertekstuelle referansean & fa med seg hva plakaten rommer av apne
og skjulte koder, kreves det her en aktiv og béwsssats fra mottagerens side, og er i trad
med hva Eco papeker (Eco 1996). Dersom teksteratippfsom lukket, oppfattes den pa et
plan og er enkel & tolke. Dersom plakaten definso@s apen, kreves det en starre innsats fra
den som skal lese bildet ved at de intertekstueferansene skal vises hensyn til, farer til at
mottager ma reflektere over hva de andre bildeaemgd denne plakatelt® Mottageren méa
selv velge om han eller hun vil hjelpe bildet tiuligere ved & ga i dybden og fa fram hva
bildet skjuler. Den som gar inn i et slikt tekstsabeid, vil sitte igjen med en starre visuell

innsikt og forstaelse som igjen kan brukes pa nigeb

Latent eller manifest retorikk

Pa sammen mate som det er vanskeligré éaom plakaten er apen eller lukket,
oppstar det samme problemet i spgrsmalet om véefitatent eller manifest retorikk i
plakaten. Ved & bruke Kjeldsens to paradigmer ¢§@h 2002), bruker plakaten latent
retorikk ved & appellere estetisk og ved hjelptagappellen. Den fungerer epideiktisk, er
skjult, virker i underbevisstheten og er pa en nu&tar for mottageren. Videre har Obama-
plakaten hatt gjentatte eksponeringer og slik ktimitke over tid for & produsere forarbeide
for seinere effekter og pa den maten rette segdeotogisk pavirkning.

Samtidig kan plakaten ogsa oppfattes skeempel pa manifest retorikk ved at den
appellerer rasjonelt og gjennom logosappellen.&éker utformet som en valgplakat, det

Jfr . Kristevas intertekstualitet ( Kristeva 196@) Bakthins flerstemmighet eller heteroglossia (Bak#005)



ligger i dens uttrykk at den gnsker a overbevisgidg retorisk i tradisjonell forstand. Om
den trenger kortere tid for & virke, er vanskelgyare pa, fordi det & presentere Obama som
presidentkandidat var en stor utfordring da deeiklar veert fargede amerikanske presidenter
tidligere. Men plakaten var utformet for & prodesemiddelbar effekt, og skulle endre de
holdninger som motarbeidet han i & vinne valget.\ier at denne plakaten tar i bruk bade
latent og manifest retorikk i det persuasive kamtim, da den bade har sterke og svake
argumenterende ytringer og derfor et dobbeltsigigpasivt kontinuum (Kjeldsen 2002).

[1l. Visuell modelleser

” For at organisere sin tekststrategiendorfatter referere til en reekke kompetenser datyld der deekker mer end
"kjendskap til koder”) der kan give de udtryk hamger indhold. Han ma g& du fra, at meengden af ktemper han referer
til er den samme som den hans lzeser referer tifoDma han forudse en Modellaeser der er i starat titbejde med pa
tekstaktualiseringen p& den méade som han, foréattésenkte sig det, og til tolkende at gare de satraslesom han gjorde,
da han genererede teksten.”

(Eco 1996:184)

Det er her pekt pa fire grupper visueliepiriske lesere som det er grunn til a tro vil
lese Obamaplakaten pa ulike mater. Plakaten karibbes som bade lukket og apen, og den
visuelle modellesere konstrueres opp fra kunnskapehvordan de visuelle uttrykksformene
er brukt i plakaten. Bak plakaten star det flereeamerinstanser, bade gatekunstner Fairey
som retter kritiske spgrsmal til det amerikanskafsanet og deres valg av verdier og
Obamas offisielle valgkampanje som hadde som rfébalgt Barack Hussein Obama som
president, ved a representere det demokratiske Hais det skjedde ville Obama veere den
farste afroamerikaner som ble valgt som presidei8A.

Med det som bakgrunn er det grunn tibzat Fairey bevisst har lagt inn koder i
plakatens mellomrom og tomme plasser, som skal pilkatens ulike modellesere. Slik har
Fairey og Obamas valgkampanje konstruert en visoetielleser eller flere, som konstitueres
giennom det samspill som oppstar ved hjelp av péadsa’nye” uttrykk i forhold til
amerikansk valgkampanje. Det visuelle uttrykketedlgper til ungdom, fordi plakaten ligner
pa tidligere gatekunstplakater av Fairey, men ggsékunstplakater laget av andre. Kodene
knyttet til den urbane kulturen peker p4 Obama samaturlig leder, hvor han her
presenteres naermest som en popstjerne. Plakatenstruert ved hjelp av kunnskap til disse
kodene og den visuelle modelleser konstrueres wpgit denne kunnskapen. Den empiriske
leser som gjenkjenner kodene, fyller ut sin kunpska dem ut i plakatens mellomrom og
tomme plasser. Ved hjelp av den visuelle kunnskéieplakaten forstatt mer eller mindre

riktig, ut fra avsendernes intensjon.



Plakatens intertekstuelle referanseragir for flere visuelle modell oppstar flere nye
modellesere. Ved hjelp av Faireys antatte kunnskapGuevara plakaten og Andy Warholes
utgave, vil Obama-plakaten ved siden av & visentivisuell modelleser som tydeliggjorde
koder og tegn som hadde som intensjon & fange gie empiriske farstegangsvelgerne eller
de som ikke brydde seg om politikk, sa var det dgsandre grupper empiriske lesere som
det er grunn til & tro Fairey kunne fange opp mexine plakaten. Ved a spille pa tegn og
koder knyttet til den radikale Che Guevara pa Tieitaommer plakaten en visuell
modelleser som viser til denne kunnskapen. Pa samdibe kan det oppfattes at det i plakaten
ogsa finnes en visuell modelleser som peker pakayttet til musikken og livsstilen pa 70-
tallet rundt Andy Warhole. Den fjerde visuelle mbelger viser til det rent grafiske og maten
plakaten er utformet pa, men ogsa som et lysensiengbel pa hvordan en god markedsfaring
kan gjagres. Slik kan det oppsummeres at denne telakear minst fire visuelle modellesere
som apnet for at mange ble tiltrukket av plakatédeomed hensyn til alder, rase, kjgnn,
interesse, politisk stasted og verdisyn. Og denediopp det som skjedde da den ble brukt i
2008. Plakaten samlet mange med ulik bakgrunn rgtiling, noe Obama var avhengig av
for & vinne.

Ved a se de fire modelleserne opp motjéwdidligere har vist til at Johan L.
Tennsesson og Susanne V. Knudsen papeker i fotiholddelleseren, kan Tgnnessons
prosedyre for & identifisere modelleseren (Tegnneg6d0), fa fram falgende: Denne
plakaten gjgres aktuell for mottageren i den elkekontekster plakaten/e befinner seg i. | den
sammenheng er det er ogsa viktig & se plakatensgridorhold til tiden, som var tilfelle
med Obama-plakaten. Modelleseren har en sprakliqtigrell kompetanse, som kan bygge
opp nye kompetanse under lesingen. | dette titfebbenmer den nye kompetansen fram nar
bildets kontekst, bakgrunn og intertekstuelle r@fiser tas hensyn til. Modelleserbegrepet
skal fa fram en bedre lesing av teksten, og derirske leser ma sla opp, undersgke og
fordype seg i bildet for & forsta hele plakateterslblir den misforstatt. En tekst kan, som vist
her i dette bildet, besta av flere modellesere, sga@ kan knyttes til flerstemmighet og
dialogisme (Bakthin 2005).

Tannesson peker her pa hvordan hansgyaséar fram de ulike visuelle
modelleserne. Som tidligere nevnt tar ogsa Knudieamsyn til flere modellesere. Hun viser
hvordan teksten kan fa fram en bekreftende, utfordk og konfronterende leser. Ved a bruke
hennes teorier opp mot Obama-plakaten, kan mare teeds at bildet inneholder en
bekreftende visuell modelleser, en utforskendeelisnodelleser og en konfronterende

visuell modelleser. Den empiriske leser kan velgdeseposisjon med bakgrunn i dennes



lesepotensiale som igjen er knyttet til interepsditisk innstilling og kompetanse og
lignende. Slik vil den empiriske leser ved hjelptekstens ulike visuelle modellesere, bl
bekreftet, utforskende eller konfrontert. Det en édler de som star bak teksten eller bildet,
som styrer de ulike leserposisjonene ved hjelplixe modellesere i teksten eller bildet, og

som igjen leder til et bestemt intensjonelt teksizgdoeid eller tekstaktualisering.



KAPITTEL 4: SOSIALSEMIOTIKKEN SOM ANALYTISK
STRATEGI

" Semiotic resources have been produeehld course of social /cultural/political histarie histories which of course
keep on going. New social, cultural and politicaéds to new ways of communicating and to new concation
technologies — as well as to new communicationrteed

(Gunther Kress og Theo Van Leeuv2@®1: 112)

4.1 Gunther Kress og Theo van Leeuwen som inspirater

Dagens samfunn har fatt nye mater & konisete pa og trenger derfor nye former for
kommunikasjonsteorier, hevder Kress og van LeeuiKesss og van Leeuwen 2001).
Sammen har disse to utviklet teorier som beskhiverdan mening skapes, gjennom bruk av
sosialsemiotikken i kommunikasjon, kultur, lingukst, grafisk design og antropologi. | lgpet
av kort tid har vart hverdagsliv hatt en eksplosjrulike kommunikative mater a formidle et
budskap pa, ved hjelp av bilder, film, figurer, syoter, musikk, tekst og tale. Et eksempel er
hvordan nyhetsbilder ble brukt under revolusjon&anisia og Egypt 2011, som ble omtalt
innledningsvis i oppgaven.

Kress og van Leeuwen har satt fokus [@adtags mater det moderne mennesket bruker
media p&, ndr de skal ha en kommunikativ prak&la/ed siden av & undersgke
medieteksters bilder, grafikk, fargebruk og typdigtagger Kress og van Leeuwen ogsa vekt
pa & avdekke stemmer i teksten ut fra et bakhpieskpektiv. Innfallsvinkelen har sitt
utspring i Mikhail M. Bakthins teorier om at allekister og alle ytringer baerer spor i seg fra

tidligere uttalelser eller tekster, og er omtattigere (Bakthin 2005).

Kress og van Leeuwen og semiotikken
| forordet til Reading Image&Kress og van Leeuwen (2006 [1996% sier forfatterne
at de ved hjelp av Roland Barthes, Michael HallidgyRudolf Arnheim, brukte semiotikken

til & gjgre endringer pa en lingvistisk innfallskét fra rene setningsstrukturer, til & innlemme

Kress og van Leeuwen bygger pa diskursanalyse irembkilsemiotisk perspektiv og har derfor en arinefallsvinkel
til semiotikken enn Kjeldsen og Eco.

Mikhail M. Bakthin (Bakthin 2005) knyttes ofte til sialsemiotikken og kritisk diskursanalyse, menssisreg Van
Leeuwen har hovedfokus pa bare sosialsemiotikkenTsnje Raddum og Aslaug Veum (Raddum og Veum 20Dé)ar
utgangspunkt i samfunnsvitenskapen og ser mediefionrg i et lingvistisk perspektiv med hovedfokusaiiénenn
kommunikasjonsteorier og makrofenomener som prgdoks- og resepsjonsforskning. Felles for disseiefiedkerne er at
de fokuserer pa hvordan spraklige ressurser kakebrtil & mediere sosiale relasjoner i det offgattom. Kress og Van
Leeuwen kan sammen med Bakthin og hans tekstuetienser {extual —voices), avdekke posisjoner og relasjoner knyttet
til det mangfold av stemmer som er karakteristist alle tekster, ogsa medietekster, og derfor kesedeoretikerne utfylle
hverandre.

Reading Imagebar blitt en grunnleggende bok for det & lese bileel hjelp av en systemisk funksjonell grammatikk,
der de setter det a lese bilder inn i en samfunssigeneningssammenheng.



bilder og film som et sprak. Fenomenet er tidligemppgaven omtalt som den multimodale
vendingen. Hos Barthes fant Kress og van Leeuwesesmotisk modell der de semiotiske
tegn kunne klassifiseres etter interesse, ha gipetdle mening og sta i et forhold til den
sosiale og kulturelle verdetf? Et eksempel finnes i essaydyten i dagsom kom ut i 1956,
der han analyserer forsiden av det franske ukebRalts — Match326 (1955). Artikkelen
kan leses som et kritisk innlegg i samtidens detrattle franske kolonier i Nord — Afrika
(Barthes 1975 [1957]). | tillegg hadde Barthes gktelen kjente artikkelen om bildets
retorikk (Barthes 1994 [1964]).

Kress og Van Leeuwen var elever av Mithiadliday og tok utgangspunkt i begreper
fra hans meningsorienterte grammatikk og lingvistiRa samme mate som grammatikken er
opptatt av relasjoner mellom ord og setningerdaekt pa relasjoner mellom elementer i
bildet. Ved hjelp av Hallidays systemisk — funkggtie grammatikk (Halliday 1978) kunne
deltakerne ga dypere inn i de materielle prosesserdling og hendelser) verbale prosesser
(ytringer) og mentale prosesser (tanker, fglelse) som mottageren involveres i, og
Halliday tok utgangspunkt i et utvidet tekstbegr@pnnom Rudolf Arnheim og hans gestalt
psykologi med utgangspunkt i vestlig filosofi, dexbe han ideen om at visuell tenkning ikke
er en mekanisk opptagelse av bilder og en gjerdagel de, men at persepsjon hadde med
intelligens & gjare (Arnheim 1982).

Med denne bakgrunn fant Kress og Van i&suut at den multimodale teksten er en
semiotisk ressurs frigjort fra tale (‘language”)stigft (‘graphic”). En multimodal tekst er
knyttet mot syntakst som igjen kan knyttes til nmgniorganisering, og a sette sammen
semiotiske ressurser pa ulike mater (Kress og \emuwen 2001). | den forbindelse ble
Kress og van Leeuwen opptatt av to hovedprinsippeovenance” og “experiental meaning
potential’; Kress og van Leeuwen forklarer “proverga med ‘where signs come from’.
Semiotiske ressurser importerer stadig tegn fraeakointekster og setter de inni en ny
kontekst. Slik omgjares de semiotiske ressurséneeinytt, samtidig som ressursene
signaliserer ideer og verdier som er assosiertaeadkonteksten de opprinnelig kom 4.

" We have defined multimodality as the o several semiotic modes in the design of aatproduct or event,
together with the particular way in which these e®dre comined — they may for instance reinforct ether (‘say the

same thing in different ways”), fulfill complementaoles (...), or be hierarchically ordered, asdtian films, where action

| dag regnes Barthes som en av de fgrste som pakergodan bilder kan brukes for & fa fram besteamteotasjoner
eller medbetydninger i trykte medier, hos leseren.

Kress og Van Leeuwen sier at “provenance’er naettatriy ideene om myter og konnotasjoner, somitti@dusert av
Roland Barthes med semiotikken (Barthes 1988 [19F@} "Experiental meaning potential” forklarer KregsVan
Leeuwen at det innebaerer hva vi gjgr med det seskiotegnet, nar vi fremstiller eller skaper dett €ger blant annet ved
a knytte tegnet opp mot kunnskap og erfaring, eglattegnets betydning mot det metaforiske, sliteghet tilegner seg
lignende betydninger som er laget av andre (Krgssao Leeuwen 2001).



is dominant, with music adding a touch of emotigéar and sync sound a touch of realistic “preserwe defined
communication as a process in which a semioticywbdr event is both articulated or produeed interpret or used.”

(Kremg van Leeuwen 2001:20)
Utviklingen av multimodale tekster

Det er ikke lenge siden vi i var vestlige kultufd® oss i en kulturell tilvaerelse som
var oversiktlig som pa mange mater var lettererstdoog orientere seg ut fra, enn det vi har i
dag. Bade offentlige instanser som universiteteyskoler, departement og forlag som lager
laeremidler til det trettendrige undervisningslap,itoruk mange av de samme semiotiske
ressurser som finnes i populeerkulturen og reklamigormingen av deres pedagogiske
tekster.

Kino, musikkvideoer, teater og performaffarestillinger tar i bruk lyd, farger,
bevegelse og lys for & fa fram et bestemt uttrgiik har eksperimenterende,
avantgardistiske uttrykksformer innen litterattitdé og musikk i skende grad begynt a bruke
ulike semiotiske ressurser for a krysse de gresmertidligere var etablert mellom de
kunstneriske disiplinene som design og performangenot en multimodal
Gesamtkunstwerkag multimediaopplevelser, sa Kress og van Leeuweti &r siden (Kress
og van Leeuwen 2001)%° Siden den tid har det multimodale omr&det nzeriresen
eksplosiv utvikling. A bruke nye og overraskendmisgiske ressurser for & formidle et
budskap, finnes i alt fra underholdningsindusttiepedagogiske tekster knyttet til formell
leering. En slik overkryssing av semiotiske virkelaidinspirerte som tidligere nevnt, Barthes
og Eco til a utvikle et teoretisk rammeverk som aavendelig pa alle de semiotiske omrader,
alt fra trafikksignaler, til klassisk musikk, fasii og avantgardistisk multimediashow. Et
kjennetegn ved de visuelle uttrykkene var brukenitogttelsen av de estetiske virkemidlene,
som Eco la vekt pd i sin resepsjonsteoretiske fisnfakel (Eco 1984 [1979]b)*°

De semiotiske ressurser har bestemte mromoppgaver. | for eksempel i film skal
bilder vise bevegelse og synkroniseres med lyd, gomntrykk av realisme ved at lyd eller
musikk skal bevege falelsene til & oppfatte filpp@ren bestemt mate. Slik samarbeider og
synkroniseres filmens semiotiske ressurser tiledies rytme. | dag kan man finne en ny bruk
semiotiske ressurser som opererer pa nye materaasdm tidligere var vanlig, ved at de
krysser hverandre og skaper helt nye uttrykk (vaeuwen 1985). | var digitaliserte verden

Kress og van Leewen papeker at de har utvikletrainaelig terminologi for alle semiotiske uttryklggresiserer at i en
gitt sosial — kulturell situasjon eller et omrakan den samme meningen ogsa ofte uttrykkes pa sdikeotiske mater
(Kress og van Leeuwen 2006 [1996]).

Her vil jeg vise til Eco og hans méte & behandtstts pa i form av et utvidet tekstbegrep der hafatter
skjgnnlitteratur, tegneserier, bilder, musikk, seam igjen deler inn i en dpen og lukket tekst.nl frbindelse jobbet Eco
med mottagerproblematikken hvor ha@pera aperta(Eco 1962), pekte pa flertydigheten i estetikkevarveielser knyttet
til forbindelse med "det &pne kunstverk” (Olsenkagstrup 1996).



har dagens teknikker kommet pa et niva slik at redemn lage sin egen multimodale tekst og
formidle den ved hjelp av Internett. De nye muligime forskyver det gamle utgangspunktet
for & studere semiotikken, inn i en ny retning. \Aesktte fokus pa ny bruk av semiotiske
ressurser, kan et spgrsmal vaere hvordan de tekmiskghetene kan arbeide semiotisk, og

hvordan de kan danne nye betydninger ved a lagdnysainger:

" (...) how we might have, not only a ued and unifying tehcnology, but also a unified amifying semiotics.”
(Kresg van Leeuwen, 2001: 2)

Nye multimodale uttrykksformer og multimodale tekstommuniserer samtidig og pa flere
mater, slik Obama-plakaten er eksempel pa. Teks$&peare er tilpasset

kommunikasjonssituasjonen, de far ogsa meningautfprinnelig kontekst og overflytting til
ny kontekst. Ved & bruke begrepet multimodale &ksinderstreker Kress og van Leeuwen

at tekster har flere mater eller modaliteter &ltite seg ved hjelp a¥?’

4. 2 Fire strata som pavirker den multimodale tekstn

For & lage struktur for en multimodal lgiea, setter Kress og van Leeuwen opp fire
strata, som er med pa & gi semiotiske ressurdeetgdning, ved a peke pa forskjellen
mellom tekstens innhold og uttrykk. De fire strataetar som likeverdige enheter, og
betegnes av Kress og van Leeuwen som; (i) diskidrgesign, (iii) produksjon og (iv)
distribusjon.

(i) Tekstendiskurssetter rammer for hva som skal og kan sies, hvoda skal
oppfattes og tolkes, og defineres av Kress og \eulven pa falgende mate:

" Discourses are socially situated fooh&nowledge about (aspects of) reality. This idels knowledge of the events
constituting that reality (who is involved, whakés place, where and when it takes place, and sasonell as a set of
related evaluations, purposes, interpretationdegiimations.

People often have several alternativeadisses available with respect to a particular etspfereality. They will then
use the one that is most appropriate to the irttefédhe communication situation in which they fithdemselves.”

(Krexg van Leeuwen 2001: 20)

Diskursanalyse er i falge Kress og vaauveen den erfaring og kunnskap man far ved
a undersgke ulike aspekter av virkeligheten, ogdvaddersgke en hendelse og handling.
Sammenlignes det med en av Bakthins hovedteséallézkst er dialogisk” fordi enhver
ytring innenfor en gitt sfeere ma oppfattes somespons pa den foregdende (Bakthin 2005),
kan en diskurs vise et helhetlig bilde av hvordamistiske ressurser kan brukes til & mediere

sosiale relasjoner i det offentlige rom. Kress ag .eeuwen understreker at alle teksttyper

Gunther Kress og Theo van Leeuwen kaller alle tglist for modes og ved & bruke begrepet multimotiddster
understreker de at det dreier seg om tekster soibtak flere uttrykksmater eller modaliteter pa.



tilpasses kommunikasjonssituasjonen og far menmgifuasjonen. Diskursen formidles
gjennom det de betegner somode ogmodality som direkte oversatt betyr "'mate” og

er kjernen i begrepet "modalitet” og "multimodatite

"Modes are semiotic resources which altbevsimultaneous realisation of discourse andstyfiéinter)action.
Designs then use these resources, combining semiotiles, and selecting from the options which thele avaliable
according to the interests of particular commumacasituation”.

(Kressan Leeuwen 2001:22)

Modaliteten Afghan girlvar i utgangspunktet et fotografi med overskritigr
bradtekst til, da det ble distribuert farste gaagikkelen om Afghanistan i National
Geographic,1984. Da motivet kom pa forsiden av reiag, fikk den gule rammen som er
tidsskriftets varemerke, betydning for hvordan wettible oppfatte annerledes, i tillegg til at
det ble valgt ut som et forsidebilde, sammen mestskriften. Slik far samme bilde ulike
modaliteter ved & endre kontekst&f.| eksempelet ble det multimodale uttrykket reatise
et bestemmmaterialeeller medium her et fotografi kombinert med tekst og den gatemen
som symbol. Nar diskursen har fatt et uttrykk ogealisert i et materiale, kaller Kress og van
Leeuwen realiseringen fgii) design

" Designs are conceptualisations of threnfof semiotic products and events. (...) Desigsejsarate from the actual
material production of the semiotic or event, andau(abstract) semiotic modes as its resourcemylinvolve intermediate
productions (musical scorses, play scripts, blugprtc.) but the form these take is not the farwhich the design is
eventually to reach the public, and they tend loelpced in as abstract a modality as possible, usistere methods of
realisation that do not involve any form of readistetail, texture, colour and so on”.

(Kremgp van Leeuwen 2001: 21)

| eksempelet mekfghan Girlville designen av bildet og artikkelen far det lt&ku
produseres i dag veert en digital fil til tidssletftAndre eksempler pa design kan vaere en
leerebok som digital fil fra et layoutprogram ekar arkitekttegning. Design er et uttrykk for
hvordan man kan fa realisert og uttrykt et budskap gitt kommunikasjonssituasjon ved &
velge blant annet mellom tale, skrift, fotografipdeller, musikk, lyd, levende bilder eller en
kombinasjon av disse. Multimodal design blir en mellom aktgrenes interesse, de
semiotiske ressursene som aktgren har tilganggtkommunikasjonssituasjonen. Designen

blir realisert og masseprodusert ved hjelp avgiigduksjonen

" The search for such common principles can besttallen in different ways. It is possible to work detailed
grammars for each and every semiotic mode, detadedunts of what can be “said” with that modetavd, using for each
of the grammars as much as possible (...).” (Krgsgam Leeuwen 2001: 3).

"The term “modality” comes from linguistics andemsfto the truth value or credibility of (linguisaily realized)
statement about the world. The grammar of mod&ityses on such modality markers as the auxiliarps which accord
specific degrees of modality to statements, veakesnhay, willandmust(...).” (Kress og van Leeuwen 2006 [1996]: 155)

Anne Lavlandsier kan man dele teksten inn i flere modaliteten sil vaere mulig & fastsette ved en form for
avgrensing, fordi det som kan betegnes som en iibetdal kunne variere ut fra kommunikasjonssitwagn og den
kulturelle konteksten. Pa den maten kan en uttnyléte vaere modal i den ene situasjonen eller enrkufien ikke i en
annen, fordi modaliteten er avhengig av hva somaringsbeerende i de ulike situasjonene (Lgvland)2007



" Production is the articulation in ma&tform of semiotic products or events, wethethia form of a prototyp that is
still to be “transcoded’into aanother form for mag of distribution (...) or in its final form (...)".

(Kregswan Leeuwen 2001: 21)
Produksjonsprosessen bestar av at lulgletksten til artikkelen om den afghanske

jenta ble trykket pd, ble trykket pa papir med telgfarger, og pavirket det ferdige produktet
i magasinet National Geographic. | en slik proshskuteres starrelse pa plakaten, papirtype,
papirglans og andre fysiske elementer som er meguigkatens fysiske utforming. Det siste
omradet Kress og van Leeuwen tar hensyn til edistyibusjon.Da denne artikkelen ble
trykket ferdig i magasinet, ble det distribuertilitle ulike utsalgssteder i USA, men ogsa
over store deler av den vestlige verden, og arah@ $om var knyttet til vestlig kultur. Andre
eksempler pa distribusjon er utsendelse av lzerehibkkolene, filmer til kinoene, kampanijer

eller informasjon pa Internett og lignende.

4. 3 Narrativ eller konseptuell presentasjon

| Reading ImagefKress og van Leeuwen 2006 [1996]), peker KresgargLeeuwen
pa hvordan bilder kan leses og gi informasjon, &seé pa forholdet mellom motiv og
mottager, eller hvordan gjenstandene i bildet fllbioseq til hverandre pa. | visuell
kommunikasjon sier de at det er to mater deltagkanerelatere seg til hverandre pa,
gjennom narrative representasgter konseptuell representasjomen narrative
representasjon relaterer deltagerne seg til hveeaggennom handling og hendelser ved hjelp
av en vektor. Det skjer ved at det foregar én €léee prosesser mellom deltagerne, som er
bundet sammen ved at de gjgr noe mot eller fordmdre. Slike narrative mgnstre er ofte
flyttet ut av tid og rom. Den narrative represejaasn synliggjgres og kjennetegnes ved hjelp

av en eller flere vektorer i bildet:

" (...) where the photograph on the lefiilied to a form a vector that leads the eyeshophotograph on the right,
and where the colour gold, with its obvious coniwect to the theme of the story (...)"
(Kress og van Leeu2€06 [1996]: 180)

Samtidig som en vektor kan vise til errav representasjon, kan den ogsa vise til en
konseptuell representasjon. Det skjer ved at objekt motivet relaterer seg til hverandre ved
a synliggjare kategoriseringer eller grupperinggrpa den maten bringe figurer som

personer, steder og ting sammen i en romlig enhet:
" Two objects may be represented as raain a process of interaction which could be aflsurealized by vectors.”

(Kress og van Leeuwe@1996]: 42)131

Eva Maagerg (Maagerg 2010) bruker Kress og vanveesi vektorbegrepet i en artikkel der hun undensgke
illustrasjoner i matematikkbgker. Hun sier at ektweofte er en diagonallinje som forbinder deltaieetil hverandre. P& den
maten representerer vektoren et dynamisk elemelidrmeeltakerne og kan synliggjere hvordan illusjipaer (i hennes



Ved a bruke bildets narrative og konseljéupresentasjon til a lese bilder, har jeg valgt
ut fire innfallsvinkler fra Kress og van Leeuweastier; "given and new” ("kjent og nytt”),
"vector” ("vektor”), “offer and demand” (" kraeg tilbud”), bildeutsnitt og synsvinkel.
Deretter undersgker jeg hvordan farger virker sammedalitet (Kress og van Leeuwen 2006
[1996]). Begrunnelsen for a velge disse innfallkiéne er at de synliggjer bildets narrative
og konseptuelle presentasjoner for mottageren.r¢idede konkrete og observerbare og
derfor lette a oppdage og uttrykke. Slik kan inisfahklene dpne opp for en dypere forstaelse
for motivet og hvordan motivet star i et samspildmmottager, mellom de ulike
bildeelementene eller med andre tekster i samfuirsaentid eller fortid. apner for en dypere

forstaelse av motivet, i en sosialsemiotisk samraegh

Kjent og nytt

Ved a ta utgangspunkt i Halliday og lingvistikkéniker Kress og van Leeuwen
begrepet "given an new” pa bilder. De viser til hlan vestlig informasjonsstruktur i
setningene er bygget opp med kjent informasjon eopilassert fgr ny informasjon, i siste del
av setningen. Nar setningen er konstruert slikidgser fra venstre mot hgyre, sgrger
setningens struktur & presentere "kjent far nytt'Ordene falger hverandre i en bestemt
rekkefglge, blir meningsbaerende setninger.

P& samme mate kan prinsippet ogsa bilkier som malerier, fotografier, reklame
og diagrammer, hevder Kress og van Leeuwen. Béderdnet pa en flate slik at det visuelle
uttrykket ved farste gyekast kan virke uavhengigneg fritt for hvilken rekkefalge motivet
skal tre fram i. Men slik er det ikke, bilder awhestetisk kvalitet har tatt i bruk formale
virkemidler som gir en gjennomarbeidet komposigjgrstyrer mottagers blikk og oppfatning
av motivet, slik tidligere analyser &fghan girlog Obama — HOPHar vist. Kress og van
Leeuwen sier at vi kan gjenkjenne prinsippet "kjeginytt” i malerier allerede fra 1400-tallet
slik vi finner i Michelangelos bilde fra renessamsg The Creation of Adarfi511)fra taket
pa det Sixtinske kapell (Kress og van Leeuwen J0066)).

tilfelle troll) er bundet sammen ved & se pa hvorki@ppen er vendt, plassering av blikk, hendesikasuttrykk og lignende.
Det igjen pavirker hvordan mottageren oppfatterrtiaa figurene star i forhold til hverandre pa.

Kress og van Leeuwen papeker at grunnelementeaetaget av den vestlige maten a lese pa, deetegggen er fra
venstre mot hgyre (Kress og van Leeuwen 2006 [)996]



MichelangeloAdams skapelsedel av
taket i Det sixtinske kapell,
Vatikanet (1508 — 1512). Maleriet
er et av de mest bergmte kunstverk
fra hgyrenessansen og viste
skapelsesberetningen pa en helt ny
maéte for samtiden. 3%

| lzpet av fire &r malte
Michelangelo taket i Det
sixtinske kapell. Kapellets
vegger var tidligere dekorert
av bergmte kunstnere, og
paven foreslo at
Michelangelo skulle male taket som da begynte pdketst med tolv apostler i nisjer. Det
egentlige taket er en gigantisk visualisering aapsiseshistorien og Noas historie, en kjent
historie. Men i hvelvene rundt, og i rammeverkea)tenMichelangelo Kristis forfedre,
gammeltestamentlige profeter, statuer og levendénger med en overnaturlig skjgnnhet.
Deres kropper var skildret med et muskelspill sngen hadde sett fgr og var nytt. Mange av
figurene sitter som hensunket i dype tanker, ledeiyer, diskuterer eller lytter til en indre
stemme, som var gjenkjennelig ved det a filosofeven nytt & se innen malerkunsten.
Michelangelo synliggjer ved hjelp av skapelsesgediegrepet allmakt pa en ny mate.
Mottageren ser Gud med mektige gester skaper plantémmellegemene, dyrene og
menneskene, og det mest slaende er nettopp Adapslisk. Tidligere kunstnere hadde ogséa
malt Adam liggende pa jorden, vekket til live vedds bergring. Men ingen hadde klart &
uttrykke skapelsesmysteriet med en slik kraft dgedivet, som her. Adam er til venstre i
bildet, liggende til jorden med all den kraft ogaknhet man forbinder med det farste
mennesket. Ikke noe i bildet avleder oppmerksonmhiggefremstillingen av denne
handlingen og dette gyeblikket. Fra hgyre side fsaeser vi Gud som naermer seg Adam.
Han er baret og stgttet av engler, og hyllet ian majestetisk kappe, fylt som et seil av
vinden og lar mottageren ane hvor lett og hurtig thger gjennom verdensrommet. Gud
strekker ut hAnden mot Adam, helt uten & bergrawsdinger. Vi ser hvordan det fgrste

mennesket vakner opp fra en dyp sgvn, og sersimskapers ansikt. Michelangelo har klart

Adams skapelg®lichelangelo (1508 — 151N ttp://en.wikipedia.org23.11.11).
En presentasjon av Det sixtinske kapell med fleraistiske ressurse®e det Sixtinske kapell i 360ttp://www.nrk.no

(23.11.11).




a gjare bergringen av Guds hand til midtpunktemhgosisjonen, som betegnes som noe nytt
og er et av de store undere i kunsten (Gombricl®)197

| falge Kress og van Leeuwen er det nyddet ikke en bevegelse fra Gud til mannen,
men fra mannen til Gud (Kress og van Leuwen 20086)). Mannen eller mennesket rekker
armen ut for & motta sin gudommelige status. Hekerenesten fram, men det gjenstar et
arlite stykke. En slik utforming av skapelsesberggan kan fa fram nye filosofiske og
religigse spgrsmal. Viser motivet gyeblikket fammeske forenes med Gud, eller vil
Michelangelo stille spgrsmal om det i det heleeaatinulig? Er Gud og Adam i to ulike
verdener, kan de forenes i var verden ved a isa tiisynlig kraft som ligger i feltet mellom
deres fingre? Gud har strukket ut det meste harakain kropp og holdes pa plass av sine
engler for ikke miste balansen. Adam kan gjgreitigg Rette ut fingeren, strekke armen litt
lenger fram eller reise seg opp mot Gud. Hva vitihdilangelo fortelle med denne
utformingen?

Ved a bruke den narrative representasjomgllom hva motivet viser og ta
utgangspunktet i det som er kjent som stilles getrmot hvordan motivet er utformet, kan
innfallsvinkelen peke pa den nye humanistiske arstem oppstod i renessansen der synet pa
Gud endret seq, og etter hvert fagrte til et huntekisnenneskesyn. Ved hjelp av "kjent og
nytt” kan motivet avdekke noen av de problematiskder man pa den tiden filosoferte over,
bade med hensyn til det enkelte mennesket, kirkestatsmakten. Et nytt perspektiv legges
ogsa til ndr maleriets kontekst trekkes ihMaleriet ble knyttet til pavens offisielle residen
og skulle representere den katolske kirke og ddigigse syn pa Gud og menneskatams
skapelséan derfor avdekke sentrale spgrsmal knyttet tidéas religigse, ideologiske,
humanistiske, politiske og filosofiske tanker.

Motivet kan ogsa settes opp mot dagendwsanog de verdier det moderne mennesket
lever etter ved & se etter "kjent og nytt” og \&ym pa mennesket, religion, filosofi, ideologi,
makt og politikk. | dag brukes motivet blant ansein intertekstuell referanse i reklame og
underholdningsindustrien i det offentlige rom, éxsempel i jeansreklamer og
tegneseriefigurer. Ved & sammenligne originalmotined de nye uttrykkene, og bruke "kjent
og nytt” som innfallsvinkel, far sosialsemiotikkead hjelp av en narrativ presentasjon fram
hvordan multimodale tekster viser til hvilke vends®sm ligger skjult i bildet, knyttet til de
ulike kontekstene. Den narrative representasjoiggetr i interaksjonen av hva som blir
fortalt i samspillet mellom hva motivet viser ogahmottageren oppfatter.

Det sixtinske kapell ble bygget i Vatikanet av p&ietus IV og gjort ferdig i 1480.



Den amerikanske animerte situasjonskomediefhe Simpsons
intertekstuelle referanse til Michelangelos bergmtéakmaleri

i Vatikanet. Simpsonsapner her opp for samtaler og
refleksjoner knyttet til synet p& det moderne mennsket og
hvilke verdier vi lever etter. Serien er laget av Mitt Groening
og ble farste gang sendt i 198%7°

Vektor

Pa samme mate som Michelangelos malegr Vivordan en narrativ presentasjon kan
forega ved hjelp av "kjent og nytt”, kakdams skapelsegsa vise hvordan en konseptuell
presentasjon foregar mellom de ulike objektenetivaeg her mellom Adam og Gud. Ved
hjelp av vektorer ser mottageren hvordan deltagebildet relaterer seg til hverandre i
gruppe, det konseptuelle. Samtidig kan vektorersé @gge hvordan den narrative
presentasjonen finner sted ved & se hvordan velddager prosesser mellom deltagerne i
motivet. Jeg har allerede nevnt at det finnes ttnekk mellom vektorer og
komposisjonslinjer. Kress og van Leeuwen forklamdttorer slik:

" In doing so, semiotic modes offer aragrof choices of different ways in which objects and their tilas to other
objects and processes, can be represented. Twatohbjay be represented as involved in a procesgevfiction which
could be visually relaized by vectors:”

A B
>
(Kress og van Leeuwed@[1996]: 42)

Vektorene viser hvordan objekter er knyttet til laredre i bildet, men ogsa hvordan motivet
kan veere knyttet til mottager. En mottager karatrblikket flyter fritt, men vektorene
markeres ved hjelp av motivets usynlige linjer domer sted mellom sentrale figurer og i
bildet, og danner en konseptuell interaksjon melttam. Ved hjelp av alle likhetstrekk
mellom Adam og Gud, oppfatter mottageren at de¢amaskelignende figurene hgrer
sammen i samme gruppe. Det vil si at vektorenemekeat mennesket og Gud harer
sammen.

Samtidig viser vektorene til en narrggresentasjon av samspillet mellom motivets

ulike figurer. Ved & trekke opp vektorer mellomuigne og bruke vestlig leseretning, finner

Simpsons — The creation of Addrttp://cf.juggle-images.corf23.11.11).




vi falgende linjer som ogsa er identiske med masik®mposisjonslinjer; Fra Adams hgyre
hand som han lener seg mot, starter en vektor sornem diagonal linje opp mot hayre
(hapets akse), giennom hans bryst og ut i hangreem&nds pekefinger. Videre gar vektoren
opp giennom Guds hgyre pekefinger, fortsetter Guats skuldre, giennom hans venstre
overarm, ut i hans kappe og videre ut et av bruddémkmaleriets pamalte innramming.
Denne diagonale
vektoren forsterkes av en
annen diagonal vektor
som gar fra blikket til
/ Adam og Gud. Som
tidligere nevnt far
diagonale linjer fram i en
formalanalyse,
dynamikk og spenning,
innen, mens horisontale
linjer viser til stabilitet
og ro. | motivet er det en horisontal vektor fraafvts skuldre til Guds midtparti. Motivets to
mest sentrale vektorer har sitt krysningspunktlioneommet mellom Adams og Guds
finger. Adam ligger ogsa tilbakelent i et landslsmpn markeres med en nedadgéende linje fra
venstre mot hgyre (haplgshetens akse). Denne eekéorav danner en bakgrunn for
hovedmotivet, og har derfor ikke samme betydnimogs de vektorer som er knyttet til de to
sentrale figurene, men pavirker likevel det naveatimaleriet.

Ved a se pa de tre vektorene som naerativmetaforiske presentasjoner, far maleriet
fram sentrale religigse spgrsmal hos mottagerete Ha det ble malt og i var tid; er
mennesket og Gud pa lik linje? Er mennesket i sem@v Guds univers, er Gud i menneskets
sentrum? Tjener Gud mennesket eller kommer Gudesoreligigs autoritet? Og sgker
mennesket naturlig en Gud, sgker Gud menneskeBu&ibare knyttet til kirken, eller

strekker Gud seg som en guddommelighet utenfoeki?k

Krav og tilbud
Nar motivet henvender seg direkte til tageren slik motivet Afghan Girl og
reklameplakateBe Delicious DKNYgjar, kaller Kress og van Leeuwen det for "offada

demand” eller "krav og tilbud”. | denne narrativeepentasjonen ser personen i motivet



direkte pa mottageren, slik verveplaka¥wur country needs YOlth fgrste verdenskrig,

benyttet seg av.

Verveplakat laget av Alfred Leete, 19143

| Your country needs YO&r den avbildede personen i
bildet den kjente field marshal Horatio Kitchenssm ser
direkte pa mottageren. Hans gjennomborende blikkeak
ved hjelp av en vektorer fra hans gyne til mottager
Vektoren er parallell med hans hgyre arm som fgedsrav
hans hayre pekefinger. | tillegg kan ogsa hans,nese
skyggebrem og merket pa lua tolkes som mindre vekg&pm
forsterker de to sentrale vektorene, ved at dgggallelt. Den

narrative presentasjonen oppstar nar field marshzd&er direkte pa mottageren, og farer til
en direkte kontakt pa et imagineert niva. Slik féndisuelle framstillingen to funksjoner:
Motivet anerkjenner mottageren eksplisitt, og hadigekte henvendelse som ogsa
understrekes med et "YOU”, der ordet forankrer é&tild>en andre funksjonen utgjar en
billedlig handling. Den som har produsert bildet hatt en intensjon a gjgre noe med
mottageren, og plakaten ble brukt til & verve tilkniliteeret under farste verdenskrig. Slik
viser Kress og van Leeuwen til hvordan "demandésiHallidays teorier om hvordan en
tekst kan ga inn og skape en imagineer relasjoestiren (Kress og van Leeuwen 2006
[1996]). Deltageren i bildet, marshalen, kan kratenottageren gar inn i en relasjon til den
avbildede som for eksempel verving til militeeretnaskap, farfaring (reklame), invitasjon til
& komme naermere, eller holde seg vekk.

Ved 3 se etter en direkte relasjon melitam avbildede og mottagereAfghan Girlog
reklamenBe Delicious DKNYtetter begge de to avbildede personene gynendealimeot
mottageren, og gjgr dermed bruk av "krav” som riarfaresentasjon. Dersom den avbildede
ikke ser direkte pa mottageren, blir han eller arusynlig observatgr eller en tilskuer. Da
henvender bildet seg mer indirekte til mottagered & bruke "tilbud”. Den eller de som er
avbildet tilbyr og gir bort informasjon til mottagmn, slik tilfellet er i Obama-plakaten der han
bruker blikket til & se til venstre for seg selvuicav bildet. P& den maten tiloyr Obama

mottageren informasjon. Dersom blikket til Obaméddevaert sa direkte som i

Your country needs YOUWttp://www.bbc.co.uk23.11.11).




verveplakaten, kunne det skremt vekk velgere. Bewiktig & unnga, fordi ved & stemme péa
Obama ble det tatt en ny politisk retning ettessptent George W. Bush ved siden av at
Obama var afroamerikaner. Det var to kontrovemsiedllg velgerne matte ta stilling til, som
bygde p& nye verdier i USA og som kunne avvisesetgerne. A bruke blikket rettet direkte
mot en mottager, har veert brukt i portrettkunsidersrenessansen. Et av de farste
eksemplene finnes i det tidligere omtalte malexietJan van Eyckylannen med rad turban
Ogsa her brukes blikket til & oppné en direktesjelamed mottagerei®

Valget mellom "krav og tilbud” kan ogsarkkterisere bildets sjanger. | falge Kress og
van Leeuwen blir "krav” ofte brukt i brukt i reklaarog kjendispresse, mens dokumentariske
og vitenskapelige bilder og illustrasjoner, oftgpezget av "tilbud” (Kress og van Leeuwen
[1996] 2006). Det finnes ogséa kontekster der disse to matenédninbinert. Norunn
Askeland viser til pedagogiske tekster og bildeeiebgker som eksempel (Askeland 2007).
Gjennom hennes forskningsmateriale pa leerebgkdafrzeskolen, via ungdomsskole og
universitetsniva, har hun funnet ut at vi ofte #nen progresjon fra bgker for begynnere der
"krav” brukes som et prinsipp, og som gar oveatiaere mer preget av "tilbud”.

Plakately our country needs YOuiser ogsa eksempel pa bruken av "krav” ved et
imaginaert utsagn som; "Hey, you there, | mean yBét inviterer mottageren til 8 komme
neermere, eller holde mottageren pa avstand vetSiasi away from me”, sier Kress og van
Leeuwen (Kress og van Leeuwen 2006 [1996]). Detnidgjan sees som en parallell til
Althusser og teoriene om interpellasjon, ved ativebpptrer som en visuell interpellasjon
og synliggjer et narrativt "krav” til at mottagerekal reagere pa henvendelsen (Althusser
1971).

Bildeutsnitt og synsvinkel

Slik jeg tidligere har vist til, bestemmer bildenittet hvor mye mottageren skal se av
det avbildede og situasjonen rundt motivet. Det\kamere fra intim kontakt og det neere, til
middels eller lang avstand. P4 den maten kan nmaeagpresenteres for en sosial kontakt
eller upersonlig avstand til det som er avbildetttdgeren tolker maten bildet er tatt pa ut fra
den kunnskap og erfaring vedkommende har med swsdiet og avstand. Slik kan denne
erfaringen brukes til & fa fram eller understrekbestemt syn. Presentasjon av sosial naerhet
eller avstand gjelder ikke bare mennesker, men okt og miljger, og kan variere med
sjanger sier Kress og van Leeuwen (Kress og vaowee 2006 [1996]). Et reklameprodukt

Panofsky trekker fram dette portrettet som et afedgte eksempler pa hvordan maleriet viser erktireontakt mellom
den avbildede og betrakteren (Panofsky 1953).



blir ofte vist fram pa naert hold, slik at mottagereermest kan ta og fale pa produktet, et
eksempel som DKNY —reklamen far fram. Der liggerfyraen innbydende i forgrunnen,
nesten som om mottageren kan gripe flakongen og&gamme mate som man griper fatt i et
eple og spiser det.

Perspektivet involverer ogsd mottagg@mlike mater; Dersom vinkelen er frontal,
star mottageren ansikt til ansikt med den avbild&d er reklameplakaten, verveplakaten og
Afghan Girl,eksempel pa. | disse eksemplene synliggjgres emendd den avbildede, som
sammen med en frontal vinkel fagrer til hgy graddentifisering med personen som er
avbildet. En skr&inkel kan fremstille den eller de den represemten@n som er utenfor
mottagerens verden. Det kan skje ved at vinkeldmegreller lav (fugleperspektiv eller
froskeperspektiv). Kress og van Leeuwen sier as\épkelen pa den maten far fram
maktforhold. Lavt synsvinkel spiller pa en fgleiseunderlegenhet, mottageren ser opp mot
en person som er over han eller henne. Ved normsplektiv star mottageren pa lik linje med
den avbildede. Ved froskeperspektiv er det denldetde som har makt over mottageren, slik
Obama-plakaten er et eksempel pa. Ved fuglepeiispaktiet mottageren som har overtaket
og oversikt over det som skjer i bildet. Slik kars@nder legge inn faringer for hvordan
motivet skal oppfattes. Med visuell kunnskap kariteger veere dette bevisst og motvirke de
faringer i den sosiale interaksjon som bildet visgrsom ikke er i overensstemmelse med
hva en selv star for, og bruke begreper som kaykite motforestillinger til det avbildede:

"(...) the social world lie at the feettbk viewer, so to speak: knowledge is power.”
(Kress og van Leeu2606 [1996]:140)

4. 4 Fargenes modalitet

Nar det gjelder bruk av farger i bildgier Kress og van Leeuwen at farger har en
modalitet, og kan derfor danne grunnlag for teaoi@rvirkeligheten (Kress og van Leeuwen
2006 [1996]). Dersom fargene i bildet fijerner segriiye fra virkeligheten, farer det til at
motivet far en lavere modalitet, fordi fargene iKke den samme gjennomslagskraft i forhold
til & representere den virkelige verden. | mitteddle med sosialsemiotikken og tolkningen av
den, har jeg ikke funnet norske tekstforskere sanmomtalt farger som en del av en
sosialsemiotisk analyse. Selv mener jeg fargeneseatralt del i en visuell analyse, og har
papekt hvordan farger pavirker det visuelle uttetikknyttet opp mot visuell retorikk og
resepsjonsteorier.

Opp gjennom kunsthistorien har maleréebfarger pa ulike mater. Alt fra & male sa

neert opp til virkeligheten som mulig i en realiktedler naturalistisk stil, til & uttrykke mer



abstrakte motiver der fargene ble brukt ekspresiwshi eller symbolsk. Kress og van
Leeuwen sier at jo mer fargen blir gjort abstraiatdet den skal uttrykke, jo laver modalitet
(Kress og van Leeuwen 2006 [1996]). Denne forskjekan illustreres ved hjelp av to

malerier som har samme motiv, men ulikt uttryBkk pikeog Det syke barn.

Christian Krohg, Syk pike1880/81**°
| 1880-1881 malte Christian Krogbyk pikeMed fotografisk

realisme skildret Krogh et altfor ungt liv som nesgfi tapt for
tuberkulosen, en sykdom som péa den tiden tok mkwge

Ved hjelp av utsnitt, synsvinkel og farger brukhi sosialrealistisk
malerstil, skildret Krogh detaljert pikens ansiiikk og kropp,
pakket inn i et ullteppe pa en mate som gir endformelse av at
hun sitter rett foran mottageren. | tillegg har lhankt
normalperspektiv slik at mottageren lettere idéesgiler med henne
og gjennom gjenkjennelse. Den lille jenta har dggket rettet

direkte mot mottageren, som utfordres denne méktrai” om a hjelpe.

Edvard Munch Det syke barr(1885-86)14°

Edward Munch sgster Sofie dgde av tubesle noe

som fgrte til at Munch malte et bilde av Sofie pkedeie med

tanten ved siden aldet syke barr{1885-1886). | dette

maleriet var Munch opptatt av a fa sin sorg ogvitetse fram

I motivet, og flernet seg fra den naturalistiskderstilen.
Ved a legge mer vekt pa de indre ekspressive falelsendret han former og farger slik at
uttrykket ble mer abstrakt. Da maleriet ble utshle det utsatt for kraftig kritikk, nettopp
fordi maleriet ikke lignet virkeligheten. Den nyeditan Munch malte pa skjedde samtidig med
flere andre europeiske maléfé Stilen ble kalt ekspresjonistisk og kunne oftérreslag av

symbolisme.

Syk pikeChristian Krohg (1880/81ttp://mikro.nasjonalmuseet.no/kunst/inc/14.h{80.11.11).

Det syke bariedvard Munch (1885-86http://www.nasjonalmuseet.r(80.11.11).

Vincent van Gogh, Paul Cezanne og Paul Gauguinngnessamtidig malere som ogsa malte ekspresjonisis! trekk
av symbolisme (Gombrich 1979).



De to maleriene kan som eksempler syjdigghva Kress og van Leeuwen viser farger
kan uttrykke sosialsemiotisk; jo mer fargen et lbatrt fra motivet det skal representere, jo
lavere er modalitetet{? | begge maleriene far fargene en betydning utlémsituasjon de
presenteres i. Kroghs bilde forholder seg til dekelige verden som han levde i Christiania,
en tid som var preget av ngd og fattigdom, og ealgtger som uttrykte dette ved a vaere
blasse, gra og uten kraft og glans. Slik knyttead{r fargene opp til den tidens sosiale
kontekst, med sykdom og fattigdom ved & bruke faegealistisk, slik at mottageren
oppfattet de som gjenkjennelige.

Munch var i sitt maleri mer opptatt au oere og sjelelige, som kom fram da hans
kjeere sgster dgde. Derfor brukte han fargene stike pekte mot mer allmenne verdier. Det
var den mellommenneskelige situasjonen og hankséslknyttet til tapet av sgsteren, Munch
ville ha fram. Fargene ble brukt symbolsk og fasteessig, og fikk fargemessig en lavere
grad av modalitet, sammenlignet med gjenkjennetigheden ytre verden. Ved hjelp av en
slik abstraksjon, fikk han fargene til & peke m&mmeskets indre falelser knyttet til det &
miste en man er glad i, og skapte gjenkjenneligiedet grunnlaget. Derfor kan man si at
fargene brukt ekspressivt og symbolsk, kan ha mag gv modalitet i forhold til var indre
verden. Og slik far fargene i begge maleriene eratia presentasjon, pa ytre og indre plan.

Nar fargene brukes for & idealisere agentere motivet mer estetisk vakkert enn det er
i virkeligheten, sier Kress og van Leeuwen at faggemodalitet pavirkes. Allerede i antikken
var idealisering av kroppen et viktig kjennetegd de greske skulpturene. De greske
sportsfestene med de olympiske leker, var bergmietont knyttet til religion. Seierherrene
ble betraktet som en gudene hadde begunstigetimedwervinnelighet, og derfor ble det
laget en skulptur av vinneren. Skulpturene haddaledkroppsproporsjoner framfor en
naturalistisk framstilling av den enkelte idrettsatDet var viktigere & fa fram idealet framfor

virkeligheten:

"Oppgavene de greske kunstnerne som oftest fikkhanjulpet dem til & fullkommengjgre kjennskajilet t
menneskekroppen i bevegelse.”
(Gombrich 1979:56)

| dag kan vi gjenkjenne antikkens ideslisg av kroppen hos vare idrettsutgvere, men
ogsa innen reklame og modellvirksomhet der Photos$ieper til med & modellere fram et
vakrere ansikt eller en kropp, ved hjelp av famgproporsjoner** Gjennom hele

kunsthistorien finnes eksempler pa bruk av fargeéfmarkere og forskjgnne i et

Kress og van Leeuwen 2006 [1996]
Om fa minutter er hun ikke til & kjienne igjéuttp://www.sol.no/mote/skjonnhet_32519942.h(@if.11.11).




naturalistisk, realistisk, ekspressivt eller synslalttrykk. Kress og van Leeuwen sier at
farger bade er en semiotisk modalitet og ressigrat darger alltid har blitt brukt som en
semiotisk ressurs (Kress og van Leeuwen 2006 [19896]n eksempel viser de til teoretiske
og praktiske debatter om farger, allerede i middel@n, som gikk pa fargenes symbolikk, og
farger som kunne ha ulik betydning i forskjelligenkekster. Kress og van Leeuwen nevner
tre malere Malevich, Mondrian og Kandinsky, somddarnismen forsgkte a finne fram til et
nytt "fargesprak” som var mer apent og vidt, enndietil da kjente til da.

Fargene har pa den ene siden utvikletiseg systematisk modalitet, ved deres evne til
a vise virkeligheten, som kommer fram nar fargemsés til modellering. Samtidig sier de at
farger ogsa kan brukes som et uttrykk for det ps§gki mer enn en semiotisk ressurs, og at det
enna ikke er utviklet et helhetlig semiotisk systiemfarger. Hvordan den enkelte person
bruker farger, varierer mye ut fra den enkelted@pse av farger, men ogsa hvordan
kulturer forholder seg til ulikt til samme fargedén forbindelse stiller Kress og van Leeuwen

et aktuelt og interessant spgrsmal vedragrenderfarge

"Is colour a mode of representation énatvn right? Does it offer the full affordanseswadde? ”
(Kress og van Leewuwen@{I096]: 228)

Fargene uttrykker seg semiotisk og p&virkottager ulikt ved hjelp av deres
fargeblanding. Kress og van Leeuwen viser til salser fargen kan endres pa, som jeg her
har oversatt ut fra min tolkning, og har flere ktstrekk med Ittens fargeleere (Itten 1991
[1970] [1961]). De sier at fargene pavirke mottagegjennom deres: “value’, valargens
gratoneskala fra sort til hvitt), “saturation’, miat (hvor mye hvitt, sort, gratt eller
komplementeerfarge en farge inneholder) “puritygk(lva slags kular fargen har i forhold
til primaer, sekundeer og tertigerfarger slik vi sei targesirkelen), ‘'modulation’,”"modellering
(om fargen brukes til & fa fram romlige formergelbrukes i flaten), “differentiation”,
differensieringlom farger er monokrome, valgrer av en farge, eflaksimert opp til fargene
i fargesirkelen) og “hue’, fargeuttrykk (her brukeess og van Leeuwen eksempler pa kalde
og varme farger). Kress og van Leeuwen sier videke i dag finner farger i ulike skjema,
der fargene defineres ut fra deres egenskaperes$ @ebeid har de sett at det finnes ulike
mater & systematisere farger pa, blant annet &g &y historiske fargeskjema,
modernistiske og post-modernistiske skjema. | debifidelse spar de om skjemaene kan
veere med & fa fram ulike ideologiske posisjonespeirsmal som kunne veert interessant a

forske videre pa:

"All these colour schemes have distiristdrical placements. But they live on beyond théstorical period as
recognized semiotic resources which can be used@mndined (...) to realize distinctly different idegical positions.”
(Kress og van Leeu2606 [1996]: 238)



4. 5 Bildeanalyse a6 Om Dagen(1999)

6 om dageKampanjeplakaten (1999ttp://www.6omdagen.dk23.11.11).




De to foregdende hovedkapitler ble awstuhed hvordan teoriene visuell retorikk og
resepsjonsteori, apnet og lukket bildet. | denrerdeil jeg bruke en sosialsemiotisk
innfallsvinkel til & undersgke hvordan den kan apgdéukke en opplysningsplakat for frukt
og grant, hentet fra det offentlige rom. Ved a éalfgn samme struktur som er presentert i
kapitlet om Kress og van Leeuwens teorier, kanosmatsemiotisk analyse settes opp slik:
I. Plakaten og konteksten
II. Den multimodale tekstens fire strata
[ll. Narrativ eller konseptuell presentasjon
IV. Fargenes modalitet og narrative presentasjon

V. Intertekstuelle referanser

VI. Plakatens multimodale samspill

|. Plakaten og konteksten

| et intervju med Kristian Klaaborg, matigsjef for Grgnttorvet Kgbenhavn A/S, fikk
jeg vite at plakate6 om dageradde sitt opphav i diskusjonen knyttet til livisstkdommer
og kostholdsendringer, som fant sted om i 1998rirberk og ellers i Europa®* Det kom da
fram at middelhavslandene, som sammen med Kinadig hadde mindre tilfeller av kreft
og hjerte — og lungesykdommer, enn hva tilfelletivdorden. De sydlige landene hadde
stgrre inntak av frukt og grent, og derfor ble skt fokus pa at befolkningen i ogsa den
nordlige delen av Europa matte spise mer av disgearene, rundt 300 gram hver dag. Hvor
mye frukt og grgnt 300 gram var, ble gjenstandhige diskusjoner. Debatten var viktig av
pedagogiske hensyn, fordi antallet skulle gjgrdetégre for den enkelte a huske hvor mange
de skulle spise daglig. De ulike land kom franetilvarierende antall; i Frankrike sa de "10
om dagen”, i Danmark "6 om dagen”, der en begriseear at de da kunne bruke ordspillet
som la i antallet, mens Norge og England holdtté&§ om dagen”.

| 1998 fantes det i Danmark et partngusk&llom Kreeftens Bekaempelse,
Gartneribranschen og Fadervaremyndighederne, dabkirg pa den tiden var formann for
Gartneribranscher*> Samtidig var han da ogsé& ansatt i Granttorvet &iaraply-

organisasjon for frukt og grant, planter og ret@@rodukter, i Danmark og Syd- Sverige, der

9. mars 2011 ringte jeg opp Kristian Klaaborg, retirigsjef for Grgnttorvet Kgbenhavn A/S og fore@lintervju over
telefon. | forkant hadde jeg sendt han spgrsmaplaiatens tilblivelse og hvordan dens populariteikiet seg. Intervjuet
med Klaaborg finnes i vedlegg 3.

| dag har de tre gatt sammen med flere andre fogeniog dannet kampanjen "6 om dagen”, et samaelyealom
myndighetene, pasientforeninger og frukt — og grisdiag bestar de av: Dansk Gartneri, FDB, Fgdebestyrelsen,
Forskningsforeningen frugt, grant og kartofler, Kiem$ Bekaempelse, Landbruk & Fgdervarer, Hjertefogam og
Sundhetsstyrelsen.



han fremdeles jobber. Ved hjelp av denne dobbditfjamen, kunne Klaaborg fremme
folkeopplysningen for frukt og grent som da vattlihllfestet. Han @nsket a lage en plakat
som skulle opplyse om den helsebringende effekedsatvarer hadde, antallet frukt og grant
den danske borger daglig skulle fa i seg og gjeted en ny og frisk mate slik at ogsa
ungdom kunne bli interessert i a endre sitt kosthdhgdom var og er en vanskelig
malgruppe & nd med tanke pa kosthold. Det ble dekfstra utfordrende a lage en plakat som
fanget denne malgruppes interesse, og fenget ddrstor grad at de endret kostholdet.

Hgsten 1998 tok Kristian Klaaborg kontaldd et lite reklamebyra som den gangen het
"Neville og Nettverk’}*® Han ba dem om & utforme en plakat som skulle tiésBeanttotvets
events, juni 1999. Plakaten skulle opplyse om aekostholdsendringene, og hvor mye frukt
og grent folk skulle spise for at det skulle vasgtsbfrembringende, med spesiell fokus pa
ungdom. Videre skulle plakaten ha en stoppeffekbygge reklamens AIDA — prinsipper.
Hensikten med plakaten var at den skulle skapeseissthet omkring de nye
kostholdsopplysningene. Ut over dette fikk deelilbklamebyraet frie tayler.

Den frinet byraet fikk, ga de etter hvagsa hodebry. Etter en stund tok byraet kontakt
med Klaaborg, og ga ham beskjed om de satt igjehkue en idé, det matte bli den eller
ingenting. De viste fram en malt versjon av plakatkk den er utformet i dag. Klaaborg ble
sveert begeistret, selv om han sa at det visuehgkket kunne skape diskusjoner, og satte to
krav til den videre prosessen; Plakaten skulle godies pa "huset” (Grgnttorvet) ved siden
av a ha den serigse teksten om sunt kosthold, agttekplakaten til en kostholdkampanie.

Plakaten vakte begeistring men ogsa nmgtgaden var frekk, frisk og vagal. Derfor ble
det ogsa en lang prosess a fa den godkjent i leniéds Granttorvet og Kreeftens
Bekeaempelse, far den til slutt ble godkjent av mii®lverte parter, i mai. Da var det bare
noen uker far den skulle distribueres pa Granttsreeent, i juni.

For & overfgre maleriet til et fotogradide reklamebyraet inn en freelancefotograf som
kunne ta bilder av grgnnsakene og deretter modteesammen i menneskelignende figurer.
Men det var vanskelig a fa riktige proporsjoneibga og armer, og stillingene de skulle
illudere. Byraet hadde den gangen ikke Photoshtfprdiingen ble Igst, fortsatte Klaaborg,
ved at to mennesker pa "huset” var villige til argamodeller. Etter sveert mange forsgkt
lyktes det a fa liv i det visuelle uttrykket ogdé animert framstilling av menneskelignende
figurer av frukt og grant. Plakaten utformet meldiéiog tekst, og har veert uendret fra 1999
til 2010.

Neville og Nettverk” besto i 1998 av Mathias RasegwBo Neville.



Plakaten ble en kjempesuksess og fikk apmerksomhet og omtale i media, og blant
folk flest. De unge som var malgruppa, likte dereriiet skulle vise seg at de eldre likte den
like godt som de unge. Denne populariteten hartlsgd, og i dag falger plakaten
Granttorvet pa alle deres arrangementer. Da plakdgeen sa stor suksess, gnsket ogsa de
som sto bak kampanjen "6 om dagen” a bruke deneisdeampanjearbeid. Det var blant
annet Kreeftens Bekeempelse som i starten var ndgaten visuelle utformingen. | dag
falger plakaten Kreeftens Bekeempelse pa alle denefeianser.

Etter 1999, har plakaten veert gjenopteykem — seks ganger. Totalopplaget er i dag
pa 60.000-70.000. Samme aret som den kom ut, hkatgn omtalt i dansk TV Lorry, hvor
de laget et research intervju med Klaaborg. | dggakaten kjent langt utenfor Danmarks
grenser, og nar den blir vist fram eller er medkpaferanser, vil "alle ” ha den. Kristian
Klaaborg har blitt kontaktet av folk som forhandirerkt og grant fra ulike steder i Europa,
blant annet Rema 1000 fra Norge, som gnsker a loleikeDet far de ikke, fortalte Klaaborg,
pa grunn av opphavsretten. De har ikke copyrighilpkaten, og legger den derfor pa nettet i
lavopplgselig fil. Dersom den hadde blitt lagt ehi h@yopplgselig fil, kunne hva som helst
skje med den, fortsatte Klaaborg. P4 den matenrsmdket han gnsket om & beholde det
uttrykket plakaten hadde fatt, som en opplysnirajsgt for kosthold rettet mot ungdom.

Ved siden av plakatens suksesshistdrarden ogsa medfart en rettsak. Fotografen
som tok bildene av grgnnsakene, mente ideen egeatlihans. Det medfgrte diskusjoner,
men han fikk lov til & bruke plakaten i sin markkeniing, og navnet sto pa plakaten. Pa et
tidspunkt ble han involvert i noen rockekonserter ldan fikk darlig ry, og kom i pressen med
negativ omtale. Da plakaten skulle trykkes pa rif,navnet han fiernet. Fotografen ble sint
og gikk til rettssak. Ved neste opptrykk i 2006 hhvnet hans satt inn igjen.

Klaaborg sa at plakaten har hatt en &istafunksjon som opplysningsplakat for unge
mennesker, som var plakatens intensjon. | dag8gt & den danske befolkningen hvor mye
frukt og gregnt de bgr spise. Men selv om kunnskagpdmy, er ikke forbruket av frukt og
grant sa hgyt det burde veere. Det er uvanlig abfdet mellom kunnskap og handling er sa
sprikende, fortsatte Klaaborg. | den forbindelsdetret tankekors forbruket av frukt og grant
faller, ogsa i blant middelhavslandene.

Til tross for flere nye opptrykk, har kéden hele tiden veert uendret fram til 2010. Da
kom Kraeftens Bekaempelse med ny forskning som wiskukt og grent ikke hadde den
effekten pa kreft som originalteksten presentd&for er det i dag satt inn nye tekst, som er



i trdd med de nye forskningsresultatéffeSelv mente Klaaborg at dagens tekst er mer
tilpasset var tid, fordi teksten peker pa at frogtgrant bekjemper de livsstilssykdommer vi
har i dag. Gjennom denne endringen har plakatarevise til a vaere deltagende og innovativ,
og vaere et samspill i var tids helsedebatt, salian Livsstilssykdommene i 1998 var kreft
og hjerte — og lungesykdommer. | dag har vi en fegipidemi som blant annet fglges av
diabetes 2, hjerte- og karsykdommer og kreft. Kémglunderstreket at plakaten pa den maten
har hentet nye argumenter for & fremme kunnskagasthold ut til folket, har holdt seg
oppdatert med forskningen inne folkehelse og veaed tit & bringe ny kunnskap ut som

folkeopplysning. Derfor har plakaten fortsatt med arbeide den var laget for a gjgre, i 1998.

Il. Plakatens fire strata

Den multimodale teksten gir plakatens utvalg avieggke ressurser og hvordan de er
satt sammen, en ny betydning. Plakatens modalietskrift og bilde, en mate & bruke de
semiotiske ressursene pa som har lang tradisj@r ggdt innarbeidet innen for pedagogiske
tekster, der malet er a fremme folkeopplysning @tsdrog kosthold. Det nye i denne
plakaten er de konnotasjoner slagordet "6 om dagiset, pa en direkte men ogsa en leken,
vital og humoristisk mate. P& den maten bryter ik med den opparbeidede kulturen
opplysningsplakater har bak seg, og utfordrer détutelle affordansen knyttet til det
produktet opplysningsplakat for frukt og grant, sa@m med folkeopplysning om helse og
kosthold. Plakatens modale affordaffsforteller hvor meningspotensialet og grensendayar
hva en kan utnytte gijennom en modalitet, som endkgheter og begrensninger semiotiske
ressurser knyttes til, rettet mot det & fungere sarpplysningsplakat.

Skrift har opparbeidet en kulturell atfans og blir sett pa som viktig innenfor
opplysning og kunnskapsformidling. Men skrift kaarige mye plass for a fa fram alle de
helsebringende gevinster Grgnntorvet i 1999 griskette sgkelyset pa. Mye tekst kan fare til
at ungdom, som var plakatens mottagergruppe, leg @aese den informasjon som forteller
om det helsebringende ved frukt og gregnt. | dehifmtelse har skriften en modal affordans
som begrenser uttrykket i forhold til den aktuetiélgruppen. Derimot apner plakatens bilde
for en modal affordans som gir nye muligheter fimse malgruppe. Slik bildet er utformet
oppfatter malgruppa, men ogsa mange andre, atdqugrent gir livsglede og bedre helse.

Intervjuet med Kristian Klaaborg viserngtan teksten utviklet seg over tid, fra ide til

Vedlegg 4 viser plakatens opprinnelige tekst fra9llakatens nye tekst, vedlegg 5, som ble en@ft0 og en
begrunnelse for hvorfor teksten ble endret i vegligég

Jfr. Jewitt og Kress 2003:14



ferdig produkt og hvordan ulike ideer og hendelsermed a pavirket utformingen av
plakatens semiotiske ressurser. Den startet saeesm a fremme de nye tankene og
forskningsresultater om kosthold, som var aktueflerd Europa pa 1980-tallet, og gikk
giennom en prosess far ferdig produkt knyttetdiffide strata; diskurs, design, produksjon og

distribusjon, som Kress og van Leeuwen har visttil

Diskurs

Som tidligere nevnt peker plakatens diska hva som skal sies, og hvordan det skal
oppfattes og tolkes. Plakaten hadde i utgangsptiaktdobbel rolle. Hovedvekten |a pa &
formidle ny forskning innen kosthold rettet spesiebt ungdom. Men den skulle ogsa veere
knyttet til Grgnntorvets sommerevents i Kgbenhawm, 1999, skape blest, oppmerksomhet
og dekorere sammen med frukt, grant og blomsteskubsen til opplysningsplakaten var en
helse(fremmende) diskurs som skulle stimulere daskie folket til & spise mer frukt og
grant. Plakaten var seerlig rettet mot ungdom, olginvar a fa denne gruppa til a interessere
seg for kosthold slik at de fikk i seg seks frugtgrant hver dag. Avsenderne av plakaten
brukte en ny og utradisjonell uttrykksmate til derkostholdskampanjen, ved & knytte humor,
livsglede, erotikk, ordspill og vitalitet sammen anet serigst forskningsarbeid innen helse og
kosthold. Det farte til at den multimodale teksfiék flere stemmer og derfor ogsa flere ulike
innfallsvinkler til & formidle dette budskapet fardi bildet og slagordet "6 om dagen” gir
bestemte konnotasjoner om et sunt, lekent ogivikidrmidlet pa en frisk og ny mate. Slik
kan de ulike stemmene karakteriseres at de harmosammen til en polyfont>® formidlet

som en helsekampanjediskurs.

Design

Plakatens endelige uttrykk var som ne¢mesultat av hvordan to mennesker fikk stor
frihet til & utforme den. Et krav var at plakatém®nsjon skulle komme tydelig fram, og den
serigse tekstdelen knyttet til internasjonal kolstsforskning, skulle veere med. Plakaten ble
farst utformet som et malt bilde. Den videre presesskjedde ved hjelp av en fotograf som
bearbeidet bildet digitalt i et bildebehandlingggmam. Slik ble plakaten utformet som et
multimodalt uttrykk bestdende av modalitetene;dildike typer skrift og helsekampanjens
slagord "6 om dagen”. Pa den maten ble det byggetre mellom de som sto bak plakaten,

de semiotiske ressursene og selve kommunikasjaasfgnen. Da det multimodale uttrykket

Jfr. Kress og van Leeuwen 2006 [1996]
Jfr. Bakthin 2005



ble realisert i et bestemt materiale ved hjelp lakgtens utvalg av tekst og bilde, var
diskursen realisert i et bestemt materiale, ogplakatens design. Det ferdige produktet ble
lagt pa en hgyopplgselig digital fil, og sendtrykking der plakaten skulle produseres.

Produksjon og distribusjon

| produksjonen blir designen realisert og massegsed. Produksjonsprosessen bestar
av at plakaten trykkes pa papir med tekst og fasger pavirker det ferdige produktet. |
denne prosessen er det grunn til & tro at detibkaitdrt trykkfarger, fonter, starrelse pa
plakaten, papirtype, papirglans og andre visuetbelpkter og tekniske prosesser som var med
pa a gi plakaten den endelige uttrykk.

Plakaten ble farst distribuert til Granttets sommerevent, juni 1999. Da mottagelsen
vakte sa stor begeistring, ble den distribuertnéidmgy brukt i forbindelse med Granntorvets
markeringer. Siden 1999 har den blitt trykket opprekke ganger med samme utforming,
selv om navnet til fotografen ble tatt ut en peeiold2010 ble informasjonsteksten endret pa
grunn av ny forskning. Den har blitt distribueforbindelse med kampanjearbeid og
konferanser knyttet til Grgnttorvet, Kraeftens Bekzelse og er i dag ofte synonym med
begrepet "6 om dagen®>' | tillegg har den blitt formidlet og distribuertilike avisomtaler,
tv-program og pa ulike nettsider i en lavopplgséligoe som star bak plakaten har vernet
om dens visuelle utforming. Alle som kjenner tihdean fa tak i den ved hjelp av Internett,
men i en lavopplgselig fil slik at den ikke kankikes med de krav som settes til grafiske
produkter. Klaaborg som sto bak plakaten har deyjiant det motsatte av hva Fairey gjorde
med sin utforming av Obama-plakaten. Fairey la semmt ut plakaten pa sine hjemmesider i
et hgyopplaselig format, slik at "alle” kunne figéing pa den og printe eller trykke den med
god kvalitet. P4 den maten kunne ogsa plakatenpulanes og endres, og brukes i nye
sammenhenger med nye uttrykksformer. Man kan pa&a si at Fairey ga bort kontrollen
ved a dele den ut til alle som gnsket tilgang p& deens Klaaborg ville sikre seg a beholde
kontrollen over det visuelle uttrykket og verne bwa den var ment & brukes til, en

kostholdsdiskurs.

lll. Plakatens narrative eller konseptuelle presendsjon

Dersom plakaten leses fra venstre motéhag undersgke bildets ulike elementer, kan

Jfr. intervjuet med Kristian Klaaborg i vedlegg 3.



en mottager finne ut hvordan plakaten kan gi infasjon*? Det skjer ved & undersgke
forholdet mellom plakaten og mottageren eller haordbjektene i bildet forholder seg til
hverandre, slik det tidligere er papekt. Deltageaie relatere seg til hverandre ved hjelp av
narrativ eller konseptuell presentasjon (Kress ag veeuwen 2006 [1996]). Ved a bruke
"kjent og nytt”, "vektor”, "krav og tilbud” og bil@utsnitt og synsvinkel som innfallsvinkel til
a lese denne plakaten, kan de nevnte innfallsvireké®mne opp for en dypere forstaelse for

plakatens multimodale stemmer.

Kjent og nytt

| plakaten vises to menneskelignende figurer lagdtukt og grannsaker, som har sex.
Kvinnen ligger skrevs over mannen, vi oppfatterrfeeaom den mest aktive part. Mannen
holder sine hender rundt kvinnens hofter. Hennete lew plassert like ved "6 om dagen” og
informasjonsteksten som er under med overskrif&ms mere frugt og grant”. Ved farste
gyekast kan det virke som om bildet er ordnet pag® der motivets ulike objekter og tekst
kan virke uavhengig av hverandre, og trer fritttitfgldig fram i motivet. Men ved & bruke
vestlig leseretning som innfallsport til en analyder setningen ofte er bygget opp ved &
presenter kjent far nytt, vil det kunne avdekkearsender styrer mottager mot en bestemt
oppfatning av bildet. Leseretningen kan fa framsedpillet mellom kjent og nytt.

Ved a starte & lese bildet fra gverstdiistre, vises slagordet "6 om dagen” som
overskrift, det etterfalges av plakatens brgdtekstigyre vises noe som skal forestille et
hode, far mottageren fortsetter fra venstre motéapder denne tekstdelen. Da vises en
naken kvinnelig bakpart som star pa alle fire skrewer en annen figur, deretter vises noe
som skal forestille hender rundt kvinnens midjeaitiet under vises to nesten parallelle
former som skal illustrere bein, og deretter kvimnbein som star i vinkel over disse fordi
hun star pa alle fire.

Det fgrste som dukker opp i leseretningerallet "6” som er plasser gverst til venstre.
Deretter vises to hoder som tilhgrer de to grensfgakrene som har sex. Tallet 6 er kjent og
har flere konnotasjoner, bade som et tall i takegknen nar det uttales kan det ogsa gi
konnotasjoner til ordet sex. Her forankres ordgttdele menneskelignende figurene som har
sex. At mennesker har sex er kjent, men at grasfigaker har sex, er nytt. Samtidig gir det
konnotasjoner at kropper fulle av grannsaker, keaa fil sex, Det kan tolkes dit at dersom
mottageren spiser grgnnsaker, kan det fgre tihatetier hun letter kan fa sex, fordi man da

Jfr. vestlig mate 8 lese pa (Kress og van Leeuvi@62).



vil vaere mer vital pa grunn av riktig kosthold, smmtidig veere mer attraktiv og pa den maten
fa stgrre sjanse til & fa sex.

Ved a& se neermere pa figurene vil mottagsa kunne gjenkjenne de ulike grannsakene
og fruktene figurene er satt sammen av. Dermedtappgsa samspillet kjent og nytt ved to
kropper som er gjenkjennelige, er satt sammen pamdter ved hjelp av gjenkjennelige
produkter. Kvinnens har er av persille, hennes gyggrenn paprika, hennes armer av
agurker, baken av peerer og hennes lar er av sqMasinens har er av rgd lollosalat,
overkroppen av maiskolbe, armene hans mandelptdeea annen rotfrukt, fingrene av
chilipepper, overgangen mellom hans fingre og atligaer asparges og beina hans er av
gulrgtter.

Ved hjelp av dette semiotiske samspiliser innfallsvinkelen en vekselvirkning
mellom kjent og nytt. | tillegg gir kjent og nytgea en narrativ presentasjon til mottageren.
Plakaten er tydelig i sitt uttrykk og forteller ntmgeren hva som skjer i bildet. Her presenteres
kjent kunnskap om frukt og grent som helsefremmesd¢hold, pa en ny mate. Den danske
befolkningen skal i antall spise seks av de daglgn er nytt, fordi ingen hadde snakket om
anbefalt antall frukt og grent den enkelte skufiss tidligere. Opplysningskampanijer for a
fremme folkeopplysning for bedre helse er ogsatkj@en ble i denne plakaten gjort pa en ny

og oppsiktsvekkende mate, men ogsa med varme ogrhum

Vektor

Motivet vektorer viser til en narrativ eller

konseptuell presentasjon. Enten vektorene knytter
sammen objekter i motivet eller knytter
forbindelse til mottager, danner vektorene en
interaksjon mellom mottager og bildet. Ved a se
hvordan linjen i plakatef om dagemar, vil en
mottager finne fglgende:

Den fgrste aksen oppdages ved a fglge
vestlig leseretning. Vektoren starter gverst til
venstre, gar gjennom "6” tallet og mellom ordene
"om dagen” og peker videre mot kvinnens
bakhode, og tangerer mannens hode. Den andre

vektoren som fglger leseretningen, gar i en diagoede fra venstre hjgrne og opp til hayre,



langs "hapets akse”. Denne vektoren starter meit@mnens ben, over kvinnens bak og langs
hennes ryggrad som nesten ser ut til & vaere blaskeite, opp gjennom den forlengede
hjernebark, gjennom lillehjernen og opp til top@anhennes hode. Slik gar denne vektoren
giennom sentrale deler av hennes kropp og indranary og krysser den fagrste vektoren i
kvinnens hode. Parallelt med denne géar det ogs@ktor midt mellom mannens venstre ben,
opp gjennom kvinnens hofte, giennom mannens vehétd, langs hennes midje og opp til
hennes bryst. Der gar vektoren videre gjennom rehagre skulder og over til mannens
venstre del av hodet, hvor vektoren mgter denddrstisontale vektoren. Slik viser alle de

tre vektorene hvordan de binder figurene sammarkoaseptuell presentasjon, ved at de to
diagonale vektorene veksler a ga mellom mannervimgpé&ns ulike kroppsdeler. Samtidig
viser vektorene ogsa hvordan de ulike deler avpeop bindes sammen som ben, underliv,
hender, ryggrad, hode og hjerne, og hvordan destineskene, deres hoder og den seksuelle
aktiviteten til slutt bindes sammen av den horianvektoren som starter gverst til venstre
med "6 om dagen” og "spis mer frugt og grant”. Deultimodale teksten apner for en
konseptuell interaksjon mellom tekst, bilde av grwaker, menneskelignende figurer og
seksuell aktivitet, som igjen gir en narrativ prassjon til mottageren. Den multimodale
teksten skaper konnotasjoner som sier at dersomnrspiser seks frukt og gregnt om dagen,

apner det for et vitalt liv, det seksuelle pekeopérskudd, sunnhet, livslyst og glede.

Krav og tilbud

Disse konnotasjonene danner en forbindelse melktnabildede og mottageren som
kan sees i forhold til "krav og tilbud”. Det er ieg virkelige mennesker tilstede i bildet som
kan utfordre mottageren her, men motivets utfornvilsgr ideer og en animasjon, som peker
pa at grannsaksfigurene har fatt menneskelignaeék slik at figurene kan oppfattes som
mennesker. Som tidligere nevnt oppstar en narpaéisentasjon ut fra hvordan den eller de
avbildede retter gynene mot mottageren, slik atageten enten blir en usynlig observater
eller en tydelig tilskuer som den eller de avbildeér direkte pa.

| denne plakaten blir mottager en usyobgervatar som ser pa grgnnsaksfigurenes
seksuelle aktivitet. Dersom bildet hadde vist txelige mennesker i denne situasjonen, ville
plakaten hatt et uttrykk som mange ville avvistdidildet ville da gatt over en grense mot
det pornografiske. Slik den er utformet, spillendeer pa den erotiske som presenteres som
et "tilbud”. Det vises ved at de avbildede ikke diekte pa mottageren. Dersom plakaten
hadde brukt et direkte blikk fra en eller beggelaevavbildede, ville uttrykket antagelig blitt

sa direkte at en mottager ville avvist det, fordittageren ville ha kommet for tett pa den



intime situasjonen. Da det ikke rettes noe dirdkitek pa mottageren, star plakaten som en
narrativ presentasjon der det gis et "tilbud”. bliflet bestar i at plakaten viser til
vitenskapelig forskning innen kosthold som fortedefrukt og grent reduserer faren for
kreft: Ved a falge oppfordringen om & spise seiktfog grent om dagen, kan gi mottageren
et sunt, godt og aktivt liv. Slik er plakaten erdpgogisk tekst som kan defineres ut fra
Selanders "Pedagogisk Text Typ 2", ved a veeretnattd opplysning og laering i en videre
sammenheng (Selander 2003). At denne plakatetilpud” om hva riktig kosthold er,
stemmer ogséa overens med hva Kress og van LeeugrerBsider brukt i dokumentarisk og
vitenskapelig sjanger, er ofte er preget av "titb(i¢ress og van Leeuwen 2006 [1996]).
Plakaten kan oppfattes slik at den dokumenterestags liv mottageren kan tilbys og f3,
dersom han eller hun velger & falge de ernseringsigeespplysninger som den multimodale
teksten inneholder av informasjon. Slik tar plakatbruk "tilbud” som narrativ

representasjon.

Bildeutsnitt og synsvinkel

Bildeutsnittet er beskaret slik at vi kommer tett pa "paret”. Hender og fatter er
utenfor bildekanten, fokuset ligger pa "hofter’ gter” og tekst. Nar utsnittet er sa naert, kan
det gi en fglelse av "ubehag” for noen som kjerdedrblir for intimt, mens andre synes det er
behagelig og gir lyst og begjeer. | tillegg brukegléperspektiv og skra synsvinkel. Det tette
utsnittet kan gi en opplevelse av lyst og gledermottageren, mens andre kan synes det blir
for intimt, ut fra det som vises. Det sistnevnte Easaken til at plakaten i starten ogsa ble
oppfattet som kontroversiell. Men utsnittet girrerhet til frukt og grent, og et positivt og
aktivt liv. Frukt og grent er personifisert, ogrratilles med menneskelige trekk, som
mottageren kommer tett pa. Ved hjelp av det taritiet som p4 mange mater har flere
likhetstrekk med reklamen, kan mottageren fa engiormelse av at han eller hun kan ta og
fale pa de ulike delene, og naermest fornemme @terfkonsistens og temperatur.

Ved a se det avbildede pa skra, vil den ser pa motivet fale seg utenfor det bildet
presenterer (Kress og van Leeuwen 2006 [1996])tadeten far oversikt over det som skjer
og pekes pa i bilde, men er selv ikke en del avR@iden maten synliggjer plakaten
sosialsemiotisk at en mottager ikke har nadd fihdet a leve et godt, sunt og erotisk liv,
men tilbys her kunnskap om hvordan han eller hundkaffe seg dette livet, og kan sees pa

som plakatens narrative presentasjon.



IV. Fargenes modalitet og narrative presentasjon

Som tidligere nevnt virker fargene slik at destomage en farge er det den avbilder, jo
hgyere modalitet har fargen (Kress og van Leeuvd®6 21996]).| denne plakaten
gjenkjennes frukt og grent kanskje farst og frepgsgrunn av fargene, fordi formene gjort
om til menneskelignende former. Derfor har fargeeehgy grad av modalitet, og er viktige
for at mottageren skal oppfatte de konkrete grdaarsag frukt som motivet er bygget opp av.

Ved & ga videre og undersgke fargeneeit deres modalitet og undersgke om fargene
har en narrativ presentasjon i denne plakatengkamottager ta hensyn til falgende:
Hovedfargen i bildet er grent og brukt pa hele kein i ulike nyanser og valgrer. Gragnt
finnes i skrifttypene til "6 om dagen”. Komplememfaegen til gragnt er radt, som finnes pa
mannens hender han holder rundt kvinnens hoftenti8g finnes radt igjen i mannens
oransje ben, fordi oransje er en blanding av rgdjut. Oransje er den andre sentrale fargen i
bildet. Den danner bakgrunnsfargen for motivet lagsgtens slogan og skrift.
Komplementeerfargen til oransje er fiolett som mnfer igjen i mannens har. Slik er
fargeutvalget bundet sammen i komplementeere fargpanplementeere fargepar er viktige
for & fa fargene til & virke med kraft og styrkehdnnes lItten sier at enhver farge trenger

fargens komplementaerfarge for a kunne strale, ogtftargebalansen skal vaere tilstede:

"To komplementaerfarver udgar et saelsomt par. Derglanidens modsaetninger, de kreaever gensidigt hindanden
forages til hgjeste stralekraft ved siden af himttamog tilintegeres ved blanding til grat-de er siohog vand” og er pa den
maten avhengig av hverandre.”

(Itt@891 [1970] [1961]: 49)

Ved a bruke lItten til & undersgker dissgers symbolske virkning, er grant
planterikets farge og klorofyllets farge som dannes fotosyntesen. Fruktbarhet,
tilfredsstillelse, ro og hap er grannfargens uttsyerdier, forenet og gjennomsyret av viten
og tro, sier Ittert>® Den rgdoransje fargen fremmer plantevekst og efganisk funksjon.
Som tidligere nevnt er fargen forbundet med enetsly lidenskap og revolusjoner, lidenskap
og legemlig kjeerlighet, mens radt er forbundet ndadielig kjaerlighet.

Ser en fargene som en del av plakatesialsemiotiske samspill, tilfgrer fargene en
mening og dybde til det visuelle uttrykket som lkgupfattes som en narrativ presentasjon.
Slik kan fargene veere med pa a forsterke, utdylpetdlog med tilfare nye mater & oppfatte
motivet pa i en sosialsemiotisk analyse, ved hg@iflargens modalitet, fargens egenart og

symbolsk virkning.

Itten 1991[1970] [1961]



V. Intertekstuelle referanse

Plakate® om dagewakte oppsikt da den ble laget. Den spiller palifeidelse og
glede, synliggjort gjennom erotikk, god helse,igkosthold og humor. Plakatens
intertekstuelle referanser er delt i to hovedgruppen ene gruppa er opplysningsplakater for
riktig kosthold rettet mot frukt og grent, den amar erotiske bilder.

Plakatens intensjon var a na fram tildiiske folket med opplysninger om hvor viktig
frukt og grent var for deres kosthold, og var rtetfgesielt mot ungdom som ofte var
vanskelige a na fram til med en kostholdskampd®ikaten visuelle utforming spilte pa
slagordet "6 om dagens” ulike betydninger. Sammed humor og erotikk fikk den et
uttrykk som ungdommene ble begeistret over, karfskg det var "litt pa kanten”. Men ogsa
mange andre lot seg begeistre av dens uttrykk. darsi at plakatens intertekstuelle
referanser er et samspill med andre kontroverdudilier og tekster som er laget av ungdom
eller rettet mot ungdom, ved a spille pa sex oglyist, og det & bevege seg pa kanten av det
etablerte. Slik bryter denne opplysningsplakated aredre plakater for kosthold, som det er
naturlig den burde hatt intertekstuell referanse.nie avbildede grannsakene snevrer den
inn og peker mot et riktig kosthold. Slik blir pitien en opplysningsplakat og ikke en erotisk
plakat. |den forbindelse avviker plakaten medrarernaeringsplakater den burde veert i

samsvar med og vist intertekstuelle referanse til.

Guiseppe Archimboldo,Vertumnusportrett av Rudolph 11 (1591)

A bruke frukt og grent for & framstille et menneske
finnes som intertekstuelle referanser alleredeeéssansen.
Guiseppe Arcimboldo startet med & male tradisjenell
religigse motiver, men gikk etter hvert over tihale
grgnnsaker og frukt han satte sammen i ulike asfsikher,
som kan oppfattes som en blanding av fantasi cgkgpl |
hans bilder er grgnnsaker, frukt, blomster og koadellert fram ved hjelp av runde former
og naturlige farger slik at jordbruksproduktenengjennes samtidig med det menneskelige
uttrykket. Ved & sammenligrieom dagemed Arcimboldos malerier, er maten a skape

menneskelignende figurer pa ved hjelp av frukt mnyg sveert lik og er av den grunn en

Vertumnusgortrett av Rudolph Il, Guiseppe Archimboldo (15%tp://rhetoricaldevice.com ag http://en.wikipediay
(30.11.11).




intertekstuell referanse. Arcimboldo malte farstfiemst ansikter, mens opplysningsplakaten

presenterer hele mennesker.

VI. Plakatens multimodale samspill

Da plakaten kom i 1999, hadde den ernt ks pekte mot ny forskning innen kosthold
som var viktig & fa fram. Da reklamebyraet hadderatet den ideen som fremdeles brukes i
dag, papekte Kristian Klaaborg at teksten var giktir & fa plakaten til & oppfattes som
serigs, i kostholdskampanijen. Det visuelle uttryldpilte pa helse, kosthold, erotikk og lek.
Plakaten brukte antall frukt og grent de danskedigheten hadde bestemt hver mann og
kvinne skulle spise, som ble til slagordet "6 ongel&’. Slik ble serigs forskning satt opp mot
det mer lekne uttrykket som preger plakatens visugforming. De to uttrykkene utfyller
hverandre og kan settes opp som kontraster, ogskdpden maten en spenning og en helhet.

Plakatens tekst var fglgende:

6 om dagen

Spis mere frugt og grant

Danske sundhdsmyndigheter og — organisationer
anbefaler danskerne at spise mer frugt og grent.

Det kan veere 3 grgntsager og 3 frugter = 6 om dagen.

| alt 600 gram hver dag!

& om dagen kan nedseette risikoen for mange fornmexrégt.
Risikoen for at f& blodpropp i hjertet er ogsa mandr

Disse to sygdommene er skyldig i meer end

Halvdelen af alle dgdsfald i Danmark>®

| 2010 endret plakaten informasjonstakgt@ grunn av ny forskning. En stor gruppe
forskere fra en rekke europeiske land, hadde forskévor stor effekten av frukt og grant
hadde for risikoen av kreft. Ca 500.000 kvinnemmgnn fra 10 vesteeuropeiske land ble spurt
om deres spisevaner og livvsstil i EPIC-prosjeKiéte European Prospective Investigation
into Cancer and nutrition). Der kom det fram ab@yt inntak av frukt og gragnt tilsynelatende
kunne minske risikoen for & f& kreft, men den itanl **°

Plakatens hovedargument forsvant mecd@skingsresultatene. Grgnttorvet og

Kreeftens Bekaempelse fant ut at de matte endrestekstk at den samsvarte med nyere

Vedlegg 4.

Frugt og grant beskytter ikke mot kraiitp://videnskab.dk30.11.11) jfr. vedlegg 6.



forskning. Dette er eksempel pa hvordan plakaterstddt i et sosialsemiotisk samspill med
de nye samfunnsmessige forskningsresultatene.tefakadret sin opprinnelige tekst og
presenterte den nye forskningen pa en mate somati§eikt og grant fremdeles er viktig i et
sunt kosthold og virker forebyggende mot dagersstilsykdommer. Plakaten er derfor et
eksempel pa hvordan den har statt i et samspillmyedorskningstekster som har blitt
presentert i det offentlige rom som folkeopplysniHgordan den har endret seg etter nyere
forskningsresultater, og far fram nyere forskniBtakaten har veert bundet til
forskningstekster pa slutten av 1990-tallet til 20dg er et eksempel pa hvordan ytringer kan
veere bundet til hverandre ved hjelp av flerstemmiigiier heteroglossia (Bakthin 2005). Den

nye plakatteksten fikk til slutt falgende utforming

6 om dagen

Spis mer frugt og grant

- Er kilde til mange vigtige vitaminer, kostfibre agneraler

- Smager godt og byder p& mange forskjellige smaigysik

- Ggr maden farverig og indbydende

- Optager plads for mindre sunde fadevarer og mardssikoen for overvaegt
- Er med til at holde hjertet sundt

- Forebygger livsstilssykdomme som diabetes 2 sgevformer for kraeft’

Vedlegg 5.



KAPITTEL 5: SAMMENLIGNING AV TEORIENE OG
KONKLUSJON

| denne oppgaven har jeg satt fokus pa hvordaetildet offentlige rom kan framsta
som pedagogisk tekst, og hvordan vi ved hjelp aueli retorikk, resepsjonsteori og
sosialsemiotikk kan lese et bilde i spgrsmalet ddets betydning som pedagogisk tekst.
Underveis har jeg ogsa vist til sammenligningerlamelde ulike teoriene. | den avsluttende
delen av oppgaven vil jeg forsgke fa fram hvilkiéefdrekk teoriene har, hva som skiller dem

og hvordan de ulike teoriene kan apne og lukkel@ée b

5.1 Kort oppsummering av teorienes hovedtrekk

Visuell retorikk og Kjeldsens teoriertsynliggjort hvordan bilder beerer i seg latent
eller manifest retorikk. Ved hjelp av hensiktsbese og overbevisende henvendelser
impliserer det at de retoriske henvendelser ergpéuglle og framtrer semiotisk eller
fenomenologisk for mennesker (Kjeldsen 2002). Higér ®tografiet retorisk sett i en
seerstilling i kraft av sin ikonisitet, ved a vise fnottageren hva som skjer og pa hvilken
mate, sammenlignet med andre type bilder som feemakel malerier. De semiotiske tegn,
retoriske og formale kvaliteter bygger opp underetorisk overbevisning, sammen med
intertekstuelle referanser og farger, ved a forafiiidets budskap og virke overbevisende. |
tillegg er bildets kairos viktig; & handle i detteegyeblikket og vise det rette bildet til rett.ti
Nar man undersgker den visuelle kommunikasjoneneneaetorisk innfallsvinkel, ligger
hovedvekten pa det visuell retoriske i uttrykkethwgrdan det framstar, selv om Kjeldsen
peker pa at mottageren har en rolle i kommunikagjorsessen.

Umberto Eco og hans tolkning av resepsforien, gir eksempler pa hvordan
semiotikken med utgangspunkt i lingvistikken viegordan bilder er en form for sprak (Eco
1975). P4 sammen mate som verbalspraket har feglevordan budskap kan avkodes eller
tolkes, sier Eco at ogsa bildespraket har detnlfdebindelse viser Eco til Barthes, som
hevder at fotografiet er en meddelelse uten kodéeviger derfor ikke trenger & leere
hvordan vi skal forsta hva fotografiet viser, fovilser det med vare egne gyne (Barthes 1988
[1977], Barthes 1994 [1980]). Innen bildeteorefistskning er det nettopp disse to

posisjonene som gjgr seg gjeldende: Enten somligetawvbildninger som oppfattes og



forstas umiddelbart, eller som et sprak som ma@ekoder Eco og Barthes star som hver sin
representant for de to retningehe.

Sentralt hos Eco er fremstillingen avrapg lukket tekst, tekstens koding og
avkoding, tekstens mellomrom og tomme plasser, samdelleseren. | oppgaven har jeg vist
hvordan dette ogsa kan gjelde bilder. | falge Bdlles en tekst seg fra andre uttrykkstyper
ved & ha stgrre kompleksitet. Det som gjennomvieksten er det tause og usagte. Tekstens
kjerne er det usagte som skal aktualiseres i kesesgonen, fordi det ikke blir manifestert i
tekstuttrykket (Eco 1996). Derfor krever tekstenbidet en aktiv og bevisst innsats fra
leserens side. Nar leseren mgater en tekst ellgldet, setter det i gang samarbeidssituasjoner
der mottageren aktualiserer sin leksikalske vitter gisuelle kompetanse, for a forsta hva
som skjer i teksten. For & fa i gang denne sanmdspeisessen, ma mottageren vaere
interessert i a finne ut hva som ligger gjemt stek eller bildets mellomrom og tomme
plasser. Her far modelleseren, som jeg har vatghtale som den visuelle modelleser ved a
overfgre prosessen til a gjelde bilder, en viktiler Modelleseren eller den visuelle
modelleser er en tekststrategi for hvordan den eskgileser skal tolke teksten eller bildet pa
ulike nivaer, sett fra avsenders intensjon medtéeksller bildet.

Pa samme mate som Eco tok utgangspuimkpvistikken i sitt arbeide med
semiotikken, har ogsa Kress og van Leeuwen gjdrtin "multimodale vendingen”
innlemmet bilder og filmer inn i sprakforskningey knyttet tekstbegrepet til alle typer
tegnsystemer vi kan kommunisere gjennom. Det sigdra undersgke ulike mater tegn kan
formidle mening pa, eller ha en betydning i forhtldekstens multimodale tekstens
budskap>®

ITre veier til visuelle tekstdrar jeg gitt eksempler pa hvordan ulike semiotiske
ressurser kan veere sammensatt i et multimodaykuttog hvordan man ved hjelp av analyse
kan avdekke det visuelle uttrykkets verdisyn ogis&jholdninger. De forskjellige
modalitetene har sine sterke og svake sider, tlst wlik affordans, som igjen viser
muligheter og begrensinger for hva de passer gkier ' | oppgaven har jeg valgt tre
modale affordanser "vektorer”, "kjent og nytt” ograv og tilbud”, for & se hvordan de apner
eller lukker bildet. I tillegg har jeg tatt hensyihfargenes virkning og bildets intertekstuelle

referanser. Kress og van Leeuwens tolkning av lsesiaotikken hjelper oss a se hvordan

Jfr. Kjeldsen 2002 og Kjeldsen 2006a.

Jfr. Maagerg og Tgnnessen Seip 2010.

Innen sosialsemiotikken kan man ogsa finne enipgitmg av en modalitet framfor en annen, og sonficddnar en
funksjonell tyngde (Kress 2003).



bilder, tegn og tekster vi kommuniserer med blir ¢én sosial sammenheng. Det blir ogsa
synlig hva som preger den multimodale tekstendearutformes ut fra avsenders hensikt og
intensjon. P& den maten blir den multimodale tekptevirket av det samspill som skjer

under tekstens utforming og de samfunnsmessigeltbden er underlagt.

5.2 Hvilke fellestrekk har teoriene og hva skilledem?

Alle teoriene setter fokus pa hvordanistikken kan brukes som et sprak, som en
falge av den multimodale vendingen. Ved a se taer@p mot de to hovedretningene innen
semiotisk forskning der Eco legger vekt pa tolkeimngg Barthes at bildet er uten koder, har
jeg kommet fram til at visuell retorikk, resepsjmwi og sosialsemiotikk har ulikt syn pa
mottagerinstansen. Eco legger vekt pa mottager@mpétanse og aktive innstilling pa a
levendegjare teksten, som igjen skjer ved a fiekstens koder og avkode den og fylle
tekstens mellomrom og tomme plasser. | fglge Eatede en tekstlig kompetanse, som jeg
beskriver som visuell kompetanse. Kompetansenassptt i tekstens modelleseren eller
visuelle modelleser, og er den strategi den enkairisser skal bruke for & oppfatte teksten
eller bildet, pa slik det er tenkt fra avsendedg SBarthes 1994 [1964], Eco 1975, Eco 1984
[1979]Db).

Selv om Kjeldsen ser viktigheten av &banskap om kunsthistorien, visuell
grammatikk og visuelle leseferdighetétutdyper han ikke det i stgrre grad. P& samme mate
som Barthes, legger Kjeldsen mer vekt pa hvordanideelt retoriske gir seg utslag, slik at
mottageren oppfatter det pa en bestemt mate, vgrenstemmelse med avsenders intensjon.
Mottageren behgver bare apne gynene opp for & festg hva vi ser. Kjeldsen forklarer
hvorfor mottageren far den bestemte oppfatningetiedan eller hun ser, og viser til det
selvsyn bilder far fram, ved hjelp av sin ikonidkaft. Dette selvsynet kalles evidens og
mediert evidentia, og bygger pa de retoriske ketdit neerveer, realisme, dokumentasjon,
umiddelbarhet og endelig fortetnin§?

Kress og van Leeuwens tolkning av sosmalstikken, peker pa hvordan tegnsystemer,
kommunikasjonssituasjonen og kulturen star i etagyisk samspill, og preger innholdet og
formidlingen av de semiotiske ressursene. De hadmifokus pa den kunnskap og
kompetanse en mottager bgr ha, sammenlignet medSaaatidig ser bade Kjeldsen og

Kress og van Leeuwen at det er viktig med viktighehed kunnskap om semiotikken i

Jfr. Kjeldsen 2006a.
Jfr. Kjeldsen 2002 og Kjeldsen 2006b.



visuell kommunikasjon. | den forbindelse viser Kgn til Umberto Ec¢Eco 1984
[1979]b):

"Det er ikke farst og fremmest den vidatslige semiotiks strengt tekniske redegjgrelsé&dostruksjon af mening
(jfr Eco) som retorikken kan drage nytte af. Des@miotikkens generelle forstaelse af kommunikasimm er nyttig. Blandt
annet fordi semiotikken ikke er begrenset til diouske lingvistiske tegn, men i stedet peger p&dao kommunikation, og

dermed retorik, kan formidles gjennom utallige fermpga vidt forskjellige tegn” .
(Kjeldsen 2002: 215)

Kress og van Leeuwen tar pa samme mateEsm, ogsa utgangspunkt i lingvistikken.
Sammenlignet med det a se et bilde uten a ta hailsigts koder, sier de fglgende om visuell

grammatikk og kunnskap om bildets koder:

"We might ask, "What is our "visual grararia grammar of ?” First of all we would say titadescribes a social
resource of a particular group, its explicit angblicit knowledge about this resource, and its useke practices of that
group. Then, second, we would say that it is aequéneral grammar, because we need a term thahcampass oil
painting as well as a magazine layout, the comip as well as the scientific diagram.”

(Kress og van Leeuwe0@[1996]: 3)

Visuell grammatikk beskriver og er knyttet til salsi ressurser, bestemte grupper og deres
erfaring og hvordan ressursene brukes og praksiseneippa. Videre ser de behovet for en
generell visuell grammatikk som kan brukes pa neetidsskrifter, tegneserier, pa samme
mate som vitenskapelig diagram.

Visuell retorikk, resepsjonsteori og stsemiotikk bygger alle pa retorikkbegrepet fra
antikken. Jens E. Kjeldsen og hans doktorgradsailimgrVisuel RetoriKjeldsen 2002)
bygger pa antikkens retoriske prinsipper, men \ésentidig til Roland Barthes og hans essay
fra 1964Rhetoric of the imagéBarthes 1994)som ogsa Eco og Kress og van Leeuwen
legger vekt p&'®* Et annet likhetstrekk som ogsé falger de tre teske innfallsvinklene, er
deres fokus pa bildets evne til interpellering, dam knyttes til hvordan Althusser omtaler
ideologisk interpellering (Althusser 197Ff Kjeldsen viser direkte til Althusser og omtaler
interpelleringen som en ideologisk tiltale og idmpsk konstruksjon. Eco peker pa bildets
direkte henvendelse til en modelleser som den éskpiteser kan identifisere seg med, slik at
han eller hun kan oppfatte teksten (bildet) slik (#et) er ment & oppfattes, sett fra avsenders
side. Kress og van Leeuwen beskriver en form farpellering ved a bruke modalitetene
"vektorer” og "krav og tilbud”, som er konstruedrs en direkte visuell henvendelse til en

mottager.

Se Barthes [1964] 1994, Kjeldsen 2002, Eco 1996s¥og van Leeuwen 2006 [1996].

Jfr. Kjeldsen 2002, Eco 1996 og Kress og van Leeu2@96 [1996].



Nar det gjelder teorienes forhold til mksitet og likhet til det avbildede, sier Kjeldsen

folgende:

"Den ikoniske funksjonen kan seettes mdtaar visuelle tegn appellerer ved at de for beskuforestiller eller ligner
noget (altsd opptraeder som et ikonisk utsagn). Daset udtryk er basert pa lighed, eller nér adttdbenbart fungerer som
enafbildning,sasom i fotografier, billeder, tegninger og figiratmalerier. Begrepet lighed skal her fgrst og frezst
forstas som afbildning eller gengivelse der visdeler en maengde strukturelle og relationelle fatmoéd det som afbildes
eller gengives. | en malers afbildning af et mekresl fremstillingen af dette menneske eksempeteie en maengde
relationelle traek med mennesker i almindelighedj@guagtet at den afbildede person ikke skulleséds i virkeligheden.
Det karakteristiske ved den ikoniske funktionex fdtografier er at den som visuel appel mere foretner som direkte
represaentation end som indirekte repreesentation”.

(Kjeldsen 2002: 67-68)

Kjeldsen viser til Eco som pa filosofislg semiotisk grunnlag problematiserer begrepet
ikonisitet, ved a vise til den forskjell det eryiékelighet og avbildning, slik forskjellen er
mellom virkelighetens tre dimensjoner mot bildetslimensjonet® Istedenfor & oppfatte
ikoniske tegn (for eksempel bilder) som naturligenootiverte tegn, oppfatter Eco de som
kulturelt kodede teg®® Kress og van Leeuwen er opptatt av hvilke obs¢omas i
fotografiet en mottager gjar, uten a legge steeld pa en tolkning av kodene. Ved hjelp av
hvordan vektorer, kjent og nytt, krav og tilbuddeutsnitt og synsvinkler opptrer i bildet, kan
en mottager hente ut informasjon ved a beskrivektirhva han eller hun ser. Videre viser
Kress og van Leeuwen til Barthes i spgrsmalet dogfafiet som ikonisk tegn. De sier at

fotografiet som bilde star i en seerstilling, og le@es pa som en melding uten koder:

" In order to move from the reality tg pphotograph it is in no way necessary to dividéoughis reality into units and
to constitute these units as signs, substantiéffigrdnt from the object they communicate....Certaitie image is not the
reality but at least it is its perfeahalogonand it is exactly this analogical perfection whithcommonsense, defines the
photograph. Thus can be seen the special stathe photographic imagé:is a message without a code.

(Barthes 1988 [1977]: 17§"

5.3 Hvordan teoriene apner og lukker bildet og karutfylle hverandre?

"Siden midten av det tyvende arhundreaterceptionsforskningen tegnet modtageren sonktdnraedskaper af
budskaper og bidraget til indsikten i bilderes setiske flertydighed. P& lignende vis sier RolandtBas at billedet er
"polysemisk” (Barthes 1980: 48) Jfr. ogsd Umberto€tanker om den abne eller lukkede tekst (Eco 1684t
"Polysemien frembringer en spgrgen om meningent.ddelerfor normalt oppgaven for et tilhgrende Vistisk udsagn at
binde det flertydige udsagn fast til en bestentbl&ning” .

(Kjeldsen 2002: 74)

Jfr. Eco 1984 [1979]
Jfr. Kjeldsen 2002: 68 (note)
Kress og van Leeuwen 2006 [1996].



Ved a bruke Ecos innfallsvinkel og haistiglle modelleser, Kjeldsen og hans
presentasjon av visuell retorikk sammen med Krgsgan Leeuwens sosialsemiotikk, kan
man undersgke hvordan de tre teoriene hjelper @iriskimottager til & apne og lukke ulike
bilder.

Ved a bruke visuell retorikk i arbeidetdnd analysere bilder, vil man oppdage at
teorien apner opp bilder som har til hensikt ogmsfon a virke overbevisende, er
perseptuelle og fremstar semiotisk eller fenomegislofor den empiriske mottager?

Visuell retorikk apner opp for og avdekker hvordhatte skjer, i fotografier med intensjon a
fa noe fiernt til & veere naert, fotografiet somi taruk ikoniske kraft for & vise til

virkeligheten eller gjar bruk av de fire retoridkealiteter som retorisk naerveer, retorisk
realisme, umiddelbarhet eller fortetnitf A bruke bilder retorisk og formidle et tegn p&
virkeligheten, var i falge Alberti og Daguerre maés oppgave og fotografiets nyskaping og
giennombrudd, slik innledningen av denne oppgaveerv

Hvordan fotografiet kan brukes pa den mage vist ved bildeRaising the Flag on Iwo
Jima(1945). Fotografiet ble brukt som dokumentasjomipde hadde skjedd og hvordan det
skjedde. Til tross for at det var arrangert, blepiélisert som et autentisk seierssymbol i den
vestlige verden. Ved hjelp a@fghan Girlhar jeg vist hvordan visuell retorikk apner bilder
som skal forestille noe for mottageren, ligne ned & illustrere, dokumentere, argumentere,
bevege falelsene og pavirke hukommelsen (Kjeld§&2R Av den grunn egner visuell
retorikk seg som strategi for & analysere den bjloler hvis intensjon er a overbevise
mottageren pa en eller annen mate.

Man vil snart oppdage at det gjelder neaag de bilder vi i dag finner, i bade det
analoge og det digitale offentlige rom, fordi fotafiet ofte benytter seg av sin ikonisitet og
virker persuasivt ved hjelp av de nevnte retoriskiksjonene. Ved & veere bevisst det
retoriske samspillet i et fotografi, kan en mottagedekke avsenders intensjon bak bildet og
apne det, ved hjelp av visuell retorikk som anatrseegi.

Pa samme mate som visuell retorikk apperfor bilder som bygger pa retoriske
prinsipper, apner ogsa resepsjonsteori opp bildétdvbeskrive det som apent eller lukket.
Videre kan resepsjonsteori vise hva bildet romnuts mellomrom og tomme plasser. Ved a
fa fram bildets visuelle modelleser, kan det sygjliges hvilken visuelle strategi som bildet
beerer i seg og hvordan avsenderinstansen harrtettdgeren skal kunne lese eller tolke
bildet i lys av. | oppgaven har jeg vist hvordam kien skje, ved & brukebama HOPE

Jfr Kjeldsen 2002.
Omtalt hos Kjeldsen 2006.



plakaten som eksempel. Dersom man bruker resepsgieie sammen med visuell retorikk,
kan man tegne opp et tydeligere bilde av den Visuebdelleser. Hvordan det kan skje, har
jeg vist ved a bruk®bama HOPBplakaten som eksempel.

| delen om sosialsemiotikken, har jegkbtaorien som analytisk innfallsvinkel pa
plakaten6 om dagenEn sosialsemiotisk analyse av plakaten apnet ddiklofram
samspillet mellom bilde, tekst og malgruppe(r). 8din fikk sosialsemiotikken fram de
faringer og samfunnsmessige forhold som var kntittptakatens intensjon, utvikling,
giennomfgring og endringer i ettertid. Dersom jegldie brukt visuell retorikk som
innfallsvinkel, oppfatter jeg plakaten ville vaeremukket fordi jeg ville fatt fram det
retoriske, men ikke plakatens sosialsemiotiske pdinResepsjonsteoriene kunne apnet opp
bildets koder, slik at plakaten kunne avkodedldgg kunne teorien pekt pa plakatens
mellomrom og tomme plasser og plakatens visuelldetheser(e). Men heller ikke
resepsjonsteorien ville fatt fram det sosialserskatisamspillet. A bruke visuell retorikk for &
finne fram til det sosialsemiotiske samspilletakstené om dagenville ogsa resultert i feerre
svar og lukket bildet, hvis malet var & fa fram siatnspillet plakaten var en del av.

Ved a sette fokus pa hvordan teorienedpare og lukke et bilde, har jeg i denne
oppgaven ogsa oppdaget hvordan de kan utfylle hdegaDet er i trad med hva Kjeldsen
viser til, nar han setter Roland Barthes tankembivildet er polysemisk sammen med Ecos
tanker om &pen og lukket tekst, slik jeg vistetiidaledende sitatet i forrige avsniff Det
kan lede til spgrsmalet om hvordan latent og manifetorikk kan sammenlignes med apen

og lukket tekst, noe som kunne vaert interessant@nsgke i et videre arbeid.

5.4 Konklusjon og forslag til videre forskning
Ved a ta utgangspunkt i min problemforminig der jeg stiller spgrsmalet om hvordan

bilder i det offentlige rom kan fremsta som pedasjpotekst, hvordan vi kan lese et bilde ved
hjelp av tre ulike strategier i spgrsmalet om h#deetydning som pedagogisk tekst, samt
hvordan teoriene kan apne og lukke et bilde ogdemoide eventuelt kan utfylle hverandre,
har jeg kommet fram til fglgende konklusjoner: Rild det offentlige rom kan fremsta som
pedagogiske tekster enten ved a veere innenfor @akadefinisjon av pedagogiske tekster
ved & betegnes som "Pedagogisk Text Typ2"imen ogsd som tilrettelagt pedagogisk tekst

De parallelle utsagn om at bilder er polysemiskaetr vi hos Barthes og Kjeldsen (Barthes 1980 [194&]og
Kjeldsen 2002: 74).

Jfr. Selander 2003: 75



der intensjonen er & endre atferd og holdningemmatsageren og gi en laeringseffeld.
Videre har jeg vist hvordan visuell retorikk, resmsteori og sosialsemiotikk apner bilder i
det offentlige rom, slik at vi kan lese hva slagsdier og holdninger som ligger i bildets
semiotikk. | dette arbeidet har teoriene vist séq alik affordans med tanke pa a apne ulike
bildesjangre, slik at teoriene ogsa kan lukke bjldersom feil teori brukes pa en
bildesjanger. Ved hjelp av bildeksempler har jesf ivordan teoriene setter fokus pa ulike
sider ved det visuelle uttrykket, hvordan de utiéeriene har starst potensiale til & apne bilder
knyttet til bestemte sjangre, fa fram mottagerinsém, eller se det sosiale samspillet mellom
bilde, kontekst og mottager. Som en fglge av detbeidet, har jeg avslutningsvis gitt
eksempler pa hvordan teoriene kan utfylle hverandre

| lgpet av mitt arbeide med dette pragekar jeg sett hvordan et videre
forskningsarbeid kan &pne opp for en visuell kuapsirettelagt for barn og unge i det
trettenarige skolelgpet, og veere knyttet til naagkts sammensatte tekster som en av de

grunnleggende ferdigheter:

"Norskfaget forholder seg til et bredekfer av tekster, bade muntlige, skriftlige og sansatte tekster, der skrift, lyd
og bilder spiller sammen. Et norskfag for var tigyger pa et utvidet tekstbegrep som inkludererditise tekstformene.
Faget skal hjelpe elevene til & orientere seg igftddet av tekster og gi rom for opplevelse, leeriefieksjon og

vurdering.”

(www.udir.ng'"®

Leereplanen peker pa her visuell kunnsigapiser videre til digitale ferdigheter som
gar pa tvers av de ulike fagene. Elevene skal kionmee digitale verktay, lese digitale
tekster og selv lage slike denne type tekstekeuiag. Det visuelle har ofte en fremtredende
plass i digitale tekster, bade i form av rene foafigr, men ogsa som sammensatte tekster i
for eksempel dynamiske tekstene som film ellermkiasjonen tekst og bilde. Ved a
videreutvikle den kunnskap jeg har presentérei veier til visuelle tekstekan kunnskapen
presenteres som en grunnleggende kompetanse pa tema i skolen og videreutvikles
kognitivt til hgyskole og universitetsniva. Kunnglem kan tilrettelegges bade innen det
offentlige og det private omradet, og peke pa haoribr eksempel kultur, politikk, religion,
ideologi, verdisyn og holdninger, synliggjares élu bilder vi har rundt oss.

arbeid.

Jfr. Skretting 2008: 92
Kunnskapslgftetwww.udir.no(30.11.11).



Et videre forskningsarbeid kan utarbeides pa temaéen ene metoden behgver ikke
utelukke det andre. Alle tre teoriene bygger paseeatiotiske og har derfor en felles
plattform. Men teoriene setter fokus pa ulike sided bilder.

En innfallsvinkel kan knyttes til behovet a fa fram visuell kunnskap i forhold til
sammensatte tekster innen norskfaget. Norskfagetdwisjon for a bruke ulike
analyseskjema til forskjellige sjangre som analpgsett til dikt, fagartikkel og noveller og
romaner, for & fa fram en presis og reflektert ysml Analyseoppsettene er utviklet pa
bakgrunn av ulike teksters sjangertrekk, og kafodékke brukes om hverandre. Slik kan
man ogsa organisere det samme innenfor visueléeieked for eksempel & utvikle
analyseskjema som setter sgkelys pa det visueligiet i dokumentariske bilder og reklame.
Et annet analyseoppsett kunne brukt en resepspasitk innfallsvinkel og fa fram om et
bilde er apent eller lukket, peke pa hva som ligdeidets mellomrom og tomme plasser,
samt hva slags visuell modelleser bildet rommed ¥dlette sammen en resepsjonsteoretisk
innfallsvinkel med visuell retorikk, kan man fafnaden visuelle modelleseren pa en analytisk
mate. Videre kan en sosialsemiotisk analysestrédeigam multimodale teksters ulike
modaliteter, hvordan de virker enkeltvis, og hvenskjer i samspillet med hverandre i det
visuelle uttrykket, og med omgivelsene i ulike kakster.

En slik fremstilling av flere veier tillése visuelle tekster, viser hvordan de tre teerie
kan brukes malrettet med hensyn deres ulike affadsom igjen er knyttet til forskjellige
typer bildesjangre. P4 samme mate som skrift aplibr ulik affordans, har de tre teoriene
forskjellig affordans med tanke pa & apne ellekéu&t bilde av ulik sjanger. Av den grunn
bar det tas hensyn til, det under utviklingen auell kompetanse pa forskjellige
leeringsarenaer.

En annen mate a bruke kunnskapen deswele innfallsvinklene avdekker, er a sette
de tre teoriene inn i en matrise. Ved hjelp avieeebr transformasjon kan man sette praktiske
problemstillinger knyttet til visuell kunnskap elleilder, inn i et oversiktlig system. Slik kan
de tre teoriene settes sammen og apne ulike sidebildet. Som ved alle andre ferdigheter er
det viktig at en utvikling av en visuell kunnskagder en progresjon som starter med & bygge
opp en kognitiv kunnskap om grunnleggende visuedlek, som utvikler seg mot et kritisk og
reflekterende niva. Matrisen kan gi en oversikirdweordan den visuelle kompetansen
gradvis bar bygges opp ut fra norskfagets sammientsdister i de farste skoleér, og
videreutvikles til a gjelde visuell kompetanse g&$koler og universiteter, som igjen kan
brukes innen forskning rettet mot det offentligieetiet private omradet. Det kan skje ved &

benytte seg av matrisens egenskaper som utvilddseft enkle oppsett der man kan fa fram



grunnleggende visuell kunnskap, til store matneed mange elementer som kan ta for seg
apent og lukket bilde, de retoriske og formale eirkdlene, sosialsemiotiske innfallsvinkler,
den visuelle modelleseren og samtidig se bildetrappdets intertekstuelle referanser, og i

forhold til de samfunnsmessige omstendigheter ogteleniske utviklingen.

Malet med en videre forskning bar veefiedme en bevissthet i forhold til den
visuelle pavirkning bilder i det offentlige rom hswm intensjon, ved a utvikle en visuell
kunnskap hos mottageren. Samtidig er viktig & fdblikk i hvordan bilder samspiller i det
offentlige rom, og hvordan forskjellige visuelleaegier kan brukes for & implementere
avsenders intensjonelle hensikt.

Nar vi star overfor en reklame, en vaddgalt eller opplysningsplakat, sa vet vi som
mottagere at avsenderen prgver a pavirke oss gjehmordan bildet er utformet. | en slik
situasjon mgter vi bildet ofte med en naturligikkitinnstilling, og spgr oss selv om vi er
enige i det som uttrykkes. Verre er det & aktiesgenne kritiske sansen nar vi ikke er klar
over at vi pavirkes pa samme maten, slik jeg hstrwed hjelp av det dokumentariske bildet
Afghan Girl Slik kan et motiv bli brukt til & fremme et haltinet verdisyn, enn da det ble tatt.
Det er derfor vanskeligere a avslgre implementesingerdier utfart gjennom det samme
bildet som er satt inn i en ny kontekst, lettesd@hmen med andre bilder. Hvordan det kan
skje og hvilke nye verdier som ble fremmet, hanjesg eksempel pa dafghan Girlble tatt
fram igjen etter bombeattentatene i New York 1ptember. Og dersom bildet har tette
intertekstuelle referanser som pavirker det hatpetlttrykket, slikObama — HOPHar vist,
kan ogsa det vaere vanskelig & oppdage. For & agdekitdan bilder brukes retorisk pa
denne maten, krever det at mottageren har tileggeevisuell kunnskap og bruker det aktivt i
hans eller hennes mate a lese bilder pa i detttifferrom.

5.6 Refleksjoner rundt utfordringer og problemer jeg har mgtt i prosessen

Nar man analyserer bilder, kan det afttick til et spgrsmalet om overfortolkning.
Enkelte ganger jeg har undervist i sammensattegiekgideregaende skole, har elever matt
meg med fglgende utbrudd; "Fotografen kan vel ikigenkt pa alt det da han tok bildet!”
Elevene har veert overrasket over hvor mye inforomasgj kan hente ut av et bilde med tanke
pa komposisjon, utsnitt og synsvinkel, farger, sghah intertekstuelle referanser og
lignende. Av og til har jeg stilt meg selv sparsen@m overfortolkning, men blitt beroliget
nar mine bilder i hovedtrekk har apnet og lukkef iseamsvar med de tre teoretiske

innfallsvinklene.



Selvsagt er det forskjell pa bilder, @& & finne bilder som gjgr mottageren motivert il
a gainn i et samspill med det utvalgte bildetlesiparsmal og finne fram til svar, er like
viktig som a finne gode bildeeksempler med intesteélle referanser knyttet til kontekster
elevene har interesse av a vite noe mer om.

En av mine starste utfordringer med oppgahar likevel vaert a sette meg inn i den
mengde fagstoff min oppgave har veert knyttet #ld8 Kjeldsen, Eco og Kress og van
Leeuwen har omfattende teorier, der en av teoiisag selv er nok for & fylle en
masteroppgave. A gi seg i kast med tre teorieranafislig skulle sette de opp mot hverandre,

har derfor veert krevende og har gitt meg en lateyéturliste.

Epilog
A jobbe med oppgaven har derfor veert bddeende og spennende. Oppgaven har

veert skrevet mens jeg stort sett har veert i fllbjeom lzerer i norsk pa flere trinn
(studiespesialisende og yrkesfag). Mine elevensares har hele tiden veert en viktig drivkraft,
0g jeg har fatt erfare at elevene er ivrige og waste for a skaffe seg visuell kunnskap nar
den tilrettelegges. De lever i en visuell verdemgeoraske til & oppfatte hvordan vi kan
analysere bilder, samtidig som de ser viktighetea kunne noe om bilders sprak for & opptre
som bevisste og oppmerksomme deltakere i det diffemom. Elever sier selv at de blir mer
aktive og kritiske til bilder generelt nar vi jobhtmed fagfeltet, og uttrykker det slik:

- Dette er jo viktig!

- Det her er veldig interessant!

- Jeg har begynt a se pa bilder p4 en ny mate!

Oppgaven min viser at bilder kan tolkésyange mater, de er ikke uskyldige
presentasjoner. Bilder kan fortelle oss noe utsindét direkte, og er derfor seerlig effektive
som beerere av ulike verdisyn. Gjennom kunnskap itaerikan vi forsta og tolke bildene og
avslgre hvordan de prgver a pavirke oss. Jeg sigeth takk til mine elever som har hjulpet
meg a komme fram til denne kunnskapen. De harpéiekizrer de har veert interessert i a
apne, og oversett andre som jeg kunne veere frilséegga gjennom.
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Vedlegg 1

Apen og lukket musikalsk tekst

| The Role of the Read@éEco 1984 [1979]bruker Eco innledningsvis musikk for &
forklare forskjellen pa apen og lukket tekst. Hamgallsvinkel hjalp meg & forsta hvordan
apen og lukket tekst kan brukes pa bilder. Av demg har jeg valgt & kort presentere det
som et vedlegg i oppgaven. For a hare forskjebedg musikalske verkene, kan man finne

utgaver av de pattp://www.youtube.com

Eco viser til tre musikalske verk han karakterissm@m apneklavierstiick Xlav
Karlheniz Stockhausegequense for solo flutey Luciano Berio,og Scambav Henri
Pousseur Som tekst i form av ulike nedtegnelsaermy rytmeangivelser, er de utfgrt pa
slik: Stockhausens verk er ulike gruppe noter sireed pa et ark. Musikeren ma velge
mellom de ulike grupperinger av noter, og dermedi& musikalske utagver en frihet til &
velge hvordan han eller hun setter notegrupper@gammen. | Berios flgytestykke har
komponisten skrevet en musikalsk tekst som fortelhe de ulike sekvenser og hvordan
intensiteten av klangen skal spilles. Utaverenu&lge hvor lenge han eller hun skal holde
noten innenfor den musikalske rammen som er satikRende mate er ogsa Pousseurs
flaytestykke komponert. Musikeren velger mellomutike sekvenser av muligheter, da
stykket er satt sammen av seksten seksjoner deolgven av dem kan lenkes sammen til to
andre, uten at verket svekkes i stykkets musikatskeinuitet eller prosess.

Mer tradisjonelle klassiske komposisjoner som Bdafsr, VerdisAidaeller Stravinskys
Rite of Springer komponert slik at musikerne ma falge komponstegstemmelser gjennom
det som er nedtegnet av noter og andre musikatgigedser. Eco betegner slike
musikkstykker for lukket. Komponisten sikrer segvél at verkene blir framfart sa naert opp
mot originalen som mulig. Musikeren har liten fitih@ tolke verket annet enn & forme
tonenes klang med sitt instrument, dirigenten lmester tonenes tempo, styrke og intensitet

etter hva komponisten har skrevet ned.



Vedlegg 2

Frank Shephard Fairey og utformingen av Obama plak#en

Plakaten har en utradisjonell historims@lgkampplakat. Frank Shepard Fairey
(1970) er en kontroversiell og kjent grafisk degigag illustratgr, som kom fra et
skateboardmiljg og lagde grafitti og gateplakat&®89 dannet han kampanjen "André the
Giant Has a Posse” (sticker) som senere utvikigtita bli "Obey Giant” (OBEY).
Kampanjens intensjon var a sette spgrsmal ved dgerav verdier det amerikanske

samfunnet bygde pa. P& Obey sine hjemmesiderettar d

"The OBEY sticker campaign can be expldias an experiment in Phenomonolgy. Heidegger itbescr

Phenomenology as "the process of letting thingsifesinthemselves.”
Shepard Fairey, 1984
Fairey fikk stor oppmerksomhet da han gjennomfertgerilja markedsfaring rettet mot
kjente amerikanske varemerker. Han utformet gakepds av produktet som for eksempel
leskedrikken Pepsi, og satte OBEY med store bokstawder. P4 den maten fikk produktet
helt andre konnotasjoner. |1 2004 lagde han ee seed "anti-war, anti — Bush” plakater, for
en gatekunstkampanje som ble kalt "Be The revatitio

Da Obamas valgkampanje var i startfaseab@kt2007, ble Fairy foreslatt & veere med
til & lage kunst support materiale til kampanjeantsa ja til det, og et par uker far Super
Tuesday ble det sgkt om tillatelse fra Obama karjepail & lage en Obama plakat. Fairey
lagde den farste Obama plakaten i Igpet av envdaigd bruke Google Images Search. Da
hadde plakaten fatt ordet "PROGRESS” under poeirsitmmen og Faireys
gatekunstnersignatur, OBEY stjernen. | motivet feakan ogsa lagt inn Obamas nye
soloppgang logo. Plakaten var inspirert av sosaéibme og hadde klare trekk fra
kommunistiske propagandaplakater, men ble likeakjtvav designere som karakteriserte den
som en plakat med nytt innhold og stiltone.

Fairey trykket opp 700 plakater, de forgwaskt og han trykket 4000 til distribusjon far
Super Tuesday. Pa Faireys hjemmeside la han ugial dersjon med hay opplgsning som
kunne skrives ut av alle med tilgang pa en skrier plakaten skulle trykkes opp pa nytt,
gnsket Obama kampanjen a bytte ut ordet "PROGRE&8'HOPE”. Na ble ogsa OBEY
stjernen fjernet senere ble ogsa "CHANGE” trykkétgtakatene. Motivet fikk raskt et ikon-
status og ble trykket pa diverse produkter. Plakaiestadig trykket i nye opplag, det ble

ogsa trykket pa postkort, klistremerker, ngkkeleind-skjorter og diverse andre

(30.10.11)




masseproduserte gjenstander. Fairey hadde oggéaremaside der kopier av bildet ble solgt
pa plakater og andre gjenstandér.

| USA og vesten ble plakaten etter hggrhbolet for Obamas valgkampanje for det
demokratiske partiet. At Fairey hadde veert knyttdéiontroversielle aktiviteter pavirket ikke
plakaten negativt, kanskje heller tvert i mot. E&eObama vant valget i januar 2009 ble
Fairey’s portrett av Obama i blandet teknikk, itattpa Smithsonian Institution for National
Portrait Gallery. Dette var en uvanlig handlingdid\National Portrait Gallery tok vanligvis
inn offisielle portretter av presidenten etter athdwr forlatt kontoret i det Hvite hus (kilde...).

Da Obama vant valget, dukket ogsa fotfiiefrapp som Fairey hadde brukt som
utgangspunkt for det stiliserte bildet. Det vat &t freelanse fotograf Mannie Garcia i en
jobb for Associated Press i 2006° | februar 2009 sier AP "that the pothograph usethée
poster is an AP photo and that its use require {gsram”. AP krevde erstatning av Fairey
fordi de mente Fairey skulle sgkt om tillatelsetian tok det i bruk. Fairey hadde fagrst nektet
a brukt deres bilde, men innremmet etter hveted&amtidig mente Fairey a ha sitt pa det
tarre, fordi han fant bildet pa nettet. Saken vajgmstand for en stgrre diskusjon i de
juridiske kretser, knyttet til loven om opphavsrdtinuar 2011 mgttes Fairey og AP i retten. |
en presseomtale ble det kunngjort at AP og Faiegyenige om a samarbeide, og om deres

gkonomiske oppgjer som de ville holde konfidensielt

OBEY plakater av Shepard Fairey i det offentlige rom pa en murvegg i
Boston. Vi ser nede i venstre hjgrne hans femkantedstjerneformede logo
med et stilisert ansiktet i. Ansiktet gar ogsa igje som en Fairey — signatur.
En femkantet stjerne forekommer i ulike miljger sompolitiske og religigse
symboler. 77

Unge mennesker sendte inn et portrett av seg iséhyjgmmeside...) og fikk tilbake et Obama "lookikd” bilde av seg
selv. Det dukket ogsa opp mange parodier av plakatant annet en anti — Obama versjon som byttetdet "HOPE” med
"HYPE". Andre parodier var Obamas opponenter; $atin og John McCain som fikk ordet "NOPE”. Og biltemmer
stadig ut i nye tekster knyttet til ulike politisk&uasjoner. Varen 2011 var det i solidariteLiflya, en anti — Gaddafi
demonstrasjon i Chicago der de brukte en variadgmav originale Obama plakaten (kilde — vise billenoen av de
over?)

(30.10.11)
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Vedlegg 3

Plakaten 6 om dagen

Fra unnfangelse til suksess

Telefonintervju med Kristian Klaaborg

marketingsjef for Grgnttorvet Kegbenhavn A/S

09. mars 2011

| forbindelse med analysen av plakaten "6 om dagéiRk jeg ved hjelp av Susanne V.
Knudsen mulighet til & komme i kontakt med margsjaf for Grgnttorvet A/S, Kristian
Klaaborg, som har veert en sentral aktgr fra plakatélblivelse, distribusjon, og den
etterfglgende suksess. Da min analyse av 6 om dayesn sosialsemiotisk innfallsvinkel,
sendte jeg Kristian Klaaborg spgrsmal pa mail sanfor seg de fire strataene. Jeg fikk
mulighet til & ringe han opp noen dager etter. Kas Klaaborg var sveert imgtekommende,
og stilte sin tid og engasjement til disposisjartetvjuet er ikke transkribert, jeg har skrevet
et sammendrag av intervjuet som Kristian Klaaboag $ett, gjort endringer og godkjent pa
mail. Teksten er utformet sa neert opp til hva jpgfattet ble sagt, og det fokus samtalen fikk.
Kristian Klaaborg har gitt meg tillatelse til a t@et inn i oppgaven som et vedlegg.

Under samtalen kom det fram at plakatens teksflD2fle endret pa grunn av ny
forskning. Endringen viser plakatens evner a forsgg ved & sta i et samspill med ny
forskning. Jeg legger ogséa ved plakatens opprigestiekst, den nye teksten og en
begrunnelse for hvorfor teksten ble endret, sonstiém Klaaborg har sendt meg.

- Plakater6 om dageriar vakt stor oppmerksomhet og hatt stor suksessr tkke den
farste som skriver om plakaten, forteller Kristklaaborg da jeg ringer han opp fra min
mobil en onsdag formiddag. Han har hatt kontakt stadenter fra Handelshgyskolen i
Aarhus og en journalist flaolitiken,som ogsa ville skrive om plakateéhom dagemar fra
dens tilblivelse vekket begeistring, og gjer deda@med a vaere etterspurt i Danmark men ogsa
fra andre europeiske land, apner Kristian Klaaloegl. Malet med plakaten var & na fram til
ungdom og fa dem til & bry seg om kostholdet, lita de skulle spise av nye ting, og hvor
mye de skulle spise. Det kan jeg si deg var errditbmde oppgave.

- | dag forbinder mange plakaten med et samarbeitbm Grgnttorvet og Kraeftens

Bekaempelse, men det er ikke slik plakaten kometitlen i 1999. Plakaten har sitt utspring i



den diskusjon vi hadde i 1998 her i Danmark, ogaakers i Europa, da det det ble fokusert
pa livsstilsykdommer og kostholdsendringer. Forslgatte fokus pa middelhavslandene,
Kina, og India der kreft og hjerte — og lungesykaoen var mindre utbredt enn i Norden, for
a se hvordan kostholdet var der, sammenlignet raeginordiske land. Disse landene hadde
et starre inntak av frukt og grent enn oss, ogotieenighet om at nord —europeere matte gke
inntaket av frukt og grent. Men selv om forskergede offentlige myndighetene var enige
om at befolkningen matte spise mer frukt og grangte flere runder med diskusjoner. De
ogsa ville bestemme seg for et anbefalt antallmgaker og frukt som var viktig a fa i seg
hver dag, som var lettere for folk & huske, enref@empel 300 gram per dag. Den samme
diskusjonen fant sted i flere europeiske land O§A. USA var de fgrste som samlet seg
rundt et tall, ved & lansere "5 a day”. | Danmankte vi med a bli enige om "6 om dagen”. |
Norge og England ble det "5 om dagen”, mens Fikalendte med 10 om dagen”. Og 4.
September 1998 ble "6 om dagen ” en offisiell anled) her i Danmark. Helsemyndighetene
mente det var den best egnede mengde frukt og Qventoorger burde spise hver dag. |
tillegg s& mange muligheten til & lettere huskeldattpa grunn av ordspillet man kunne finne
i "6 om dagen, forteller Kristian Klaaborg.

- 11998 hadde vi et partnerskap her i Danmark onelKraeftens Bekeempelse,
Gartneribranschen og Fadervaremyndighederne. &mistlaaborg forteller at han pa den
tiden var formann for Gartneribranchen. Disse &eiltlag gatt sammen med andre, til
kampanjen "6 om dagen”, som er et samarbeide meihyndigheter, pasientforeninger, og
frukt —og grent erhveret. (I dag bestar de av D&Bakneri, FDB, Fgdevarebestyrelsen,
Forskningsforeningen frugt, grant og kartofler, iteses Beksempelse, Landbruk &Fgdevarer,
Hjerteforeningen og Sundhetsstyrelsen). Samtididhea den gang som na, ansatt i
Gragnttorvet A/S, en paraplyorganisasjon for frugstgnant, planter og relaterte produkter i
Danmark og Syd — Sverige.

Kristian Klaaborg forteller at han pa denne tidatt sen dobbeltfunksjon ved a veere formann
for Gartneribransjen og veere ansatt i Grgnttorvet.

- Jeg skulle fremme folkeopplysningen for a spise frukt og grent som na var tallfestet,
0g jeg @nsket & fa laget en reklameplakat someskaplpellere til ungdom. Malet var & ha "6
om dagen” plakaten ferdig til en event som skudlere pa Granttorvet i juni 1999. Hgsten
1998 tok jeg kontakt med et reklamebyra og somgigmgen het ” Neville og Nettverk”, og
bestod av to personer Mathias Rassov og Bo Nefa#stillingen dette lille byraet fikk, var a
lage en "6 om dagen” plakat til Grgnttorvets evguanhi. Plakaten skulle opplyse om hvor

mye frukt og grent alle, men med spesiell fokusiypé@ ungdommen skulle spise, ha en



stoppeffekt og bygge pa AIDA — prinsippet. P& deitan skulle plakaten skape en bevissthet
omkring den nye kostholdsopplysningen. Ut overfifl&tde to frie hender, noe som etter
hvert gav dem hodebry, forteller Kristian Klaaborg.

Etter en stund fikk jeg invitasjon om & komme ¢klamebyraet. Far jeg sa hva de var
kommet fram til, ga de meg beskjed om at de hattderslag, det var den ideen, eller
ingenting, na var de helt tomme. Plakaten haddeedgt opp bak en dgr, og jeg matte helt
inn i rommet for & se den. Der hang en malt verajpden plakaten vi har i dag. Jeg ble
stdende stum og overrasket i flere sekunder, digdatt "Den tar vi”", selv om jeg visste den
ville oppfattes som kontroversiell. Det var to kjay satte til reklamebyraet: Den skulle
beholde sitt uttrykk, og den matte bli godkjent’paset” (Grgnttorvet). Plakaten skulle ogsa
ha inn den serigse teksten knyttet til folkeopplygan om frukt og grent. Det var ikke
reklamebyraet sa begeistret for, jeg sa det bleadi til for & fa en serigs avkoding og
tolkning av plakaten.

2 n

- De ansatte pa "huset” ble veldig begeistret, shetrdukket opp flere problemer i
forhold til ledelsen pa Granttorvet og Kreeftens &ehpelse, fortsetter Kristian Klaaborg. De
gnsket ikke a ha den. | tillegg var det en delndifimger for reklamebyraet a fa overfart
maleriet til et bilde av grannsaker, da de ikkedeBhotoshop. Etter en del motgang ga jeg
beskjed til "huset” at plakaten ikke ble satt ptoduksjon pa grunn av politiske beslutninger,
det utlgste en stor skuffelse for de ansatte. 1188P snudde det, striden om plakaten farte til
et bestyrelsesmgte der ble den vedtatt.

- For & overfare maleriet til et fotografi, hade&lamebyraet leid en freelancefotograf
til & ta bilder av frukt og grant. Men de slet né&th de riktige proporsjoner pa figurene og
gode overganger mellom de ulike delene. Det endt# aih to mennesker pa "huset” ble brukt
som modeller, og slik fikk plakaten de riktige poogjoner. Reklamebyraet matte ogsa kjgpe
ny computer for a fa jobben gjort. Etter det 24sfiket lyktes de, og plakaten ble slik vi ser
den i dag foruten en endring av teksten som skjed@&0, sier Kristian Klaaborg.

- Plakaten ble en kjempesuksess pa Grgnttorgetgsejmi 1999, og farte til stor
oppmerksomhet og omtale. De unge som var malgrugedegeistret, men ogsa andre
grupper likte plakaten. Denne begeistringen gjetdga i dag. Unger helt ned mot 10-12 ar
og oppover, gir de uttrykk for at de liker den. Mi=t er en tendens at kvinner er mer
begeistret for den enn menn, kanskje fordi vi sekvénne pa toppen? Den eneste gruppe som
ofte kan vaere negative til plakaten, er menn o®edir6 Jeg har aldri hatt negative
kommentarer fra kvinner, sier Kristin Klaaborg. fééger plakaten Grgnttorvet pa alle deres

arrangementer.



- Plakaten har vaert gjenopptrykket 5 — 6 gangetal&pplaget er pa 60 — 70.000. Den
har ogsa blitt omtalt i media, og sommeren 1999lkldaget et TV — program om plakaten,
der jeg ble intervjuet alene, et research intelaget av TV Lorry. Det skjedde mens jeg var
pa ferie, forteller Kristian Klaaborg videre. Daéhten ble en sa stor suksess, gnsket de som
stod bak "6 om dagen " deriblant Kreeftens Bekeenepelgsa a bruke plakaten i deres
kampanjearbeid. | dag fglger den Kreeftens Bekaempeslle deres konferanser og har
naermest blitt synonym med den danske "6 om dagamiplanjen. Det er ikke bare i Danmark
plakaten er kjent, ogsa mange andre steder rurmftien kjenner na til plakaten. Vi opplever
at nar den vises, vil "alle ” vil ha den. Grgnnsaitilere og andre som forhandler frukt og
grent fra ulike steder i Europa, blant annet Re@@0Xra Norge, har tatt kontakt med meg,
sier Klaaborg. De spgr om a fa bruke plakaten, degrfidr de ikke, pa grunn av
opphavsretten. Vi har ikke copyright pa plakatengasker & ha kontroll p& hva den brukes
til nar den na forbindes med de som bruker plakatiemes kampanijer. Pa nettet finnes bilder
av plakaten, men de er bare i lavtopplgselig glkan ikke kan brukes i markedsfaring.
Plakaten i hgyopplaselig fil, holder vi beskyttéty@re datamaskiner. Dersom plakaten
legges ut i hayopplgselig format pa nettet, kandora helst skje med den, sukker han.

- Plakaten har ogsa medfart til en rettsak. Fofegraom tok grannsakbildene mente
ideen var hans. Han fikk lov til & bruke plakatésa markedsfaring, og navnet hans sto
lenge péa plakaten. Men pa et tidspunkt ble fotagrafivolvert i noen rockekonserter, kom i
pressen og fikk et darlig rykte pa grunn av noemdetser der. Da plakaten skulle trykkes pa
nytt, tok vi hans navn av plakaten. Fotografendié og gikk til rettsak i 2005. Det var
kanskje en for rask avgjgrelse for oss, sier Klagbag ved neste gjenopptrykk i 2006 satte vi
navnet hans navn pa plakaten igjen.

- Jeg vil si at plakaten har hatt en fantastisk$jon som opplysningsplakat for unge
mennesker, som var plakatens intensjon. | dag&éb @&v den danske befolkningen hvor
mye frukt og grent de skal spise. Men selv om kkapsen har blitt hgy, er ikke forbruket like
hayt. Det er uvanlig at forholdet mellom kunnskgphandling er sa sprikende, sier Klaaborg,
som stiller seg selv spgrsmalet om hvorfor detdtittrslik. Den profesjonelle
markedsfgringen har fungert, men forbruket av faggrent har falt. Vi kan se den samme
negative tendensen rundt middelhavslandene, sodehetkosthold vi ble inspirert av da
lanseringen om frukt og grent kom til Norden.

- Plakaten har hele tiden veert uendret, inntil 2@i€r Kristian Klaaborg. Da
presenterte Kraeftens Bekaempelse for oss nyereniaggskom viser at fgdevarer (frukt og

grent) ikke hadde den effekten pa kreft som oritgkaten presenterte. Det er derfor satt inn



ny tekst som er med i trdd med nye forskningsrateriog den tiden vi lever i. Selv mener
Klaaborg at teksten na er bedre. Teksten peket fpaka og grent bekjemper de
livsstilssykdommer vi i dag, og gjennom denne argin viser plakaten at den er deltagende
i samfunnet og star i et samspill om var tids radsatt. 1 1998 var livsstilssykdommene kreft
og hjerte — og lungesykdommer. | dag har vi en fegipedemi, og med fedme falger blant
annet diabetes 2, hjerte og karsykdommer og kaefiiutter Kristian Klaaborg. Plakaten har
hentet nye argumenter fram for & fremme kunnskajasthold ut til folket. PA den maten
holder den seg oppdatert med forskningen innerefalse, bringer ny kunnskapen ut, og

fortsetter med den intensjon som var knyttet akjaten da den ble laget i 1999.

Jeg takker Kristian Klaaborg for den interessargengalen. Intervjuet var med pa & sette plakaten inn
i et nytt perspektiv for meg. Ved hjelp av eksenpakte han pa hvordan samspillet mellom plakaten
"6 om dagen” og omgivelsene hadde veert fra de &girsiensjoner om & spre opplysning om kosthold,
til i den posisjon plakaten har fatt i dag. Histemi om plakaten viser at den er utformet i et salinspi
med forskning og diskusjoner i samfunnet kombimed semiotiske tegn. Videre er den et eksempel

pa hvordan en plakat kan skape bevegelse i santfoneetid.



Vedlegg 4
ORIGINAL TEKST PA PLAKATEN
6 OM DAGEN

(1999)



Vedlegg 5
NY TEKST PA PLAKATEN
6 OM DAGEN

(endret i 2010)

6 om dagen

Spis mere frugt og grant
- Er kilde til mange vigtige vitaminer, kostfibre agneraler
Smager godt og byder pa mange forskellige smaggkdt
Ggr maden farverig og indbydende
Optager plads for mindre sunde fgdevarer og mindssi&oen for overvaegt
Er med til at holde hjertet sundt
Forebygger livsstilssygdomme som diabetes 2 og\msner for kraeft
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HVORFOR PLAKATTEKSTEN BLE ENDRET
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